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Ipsos

Niveles de Audiencia General




@ 1.1 Niveles de Audiencia — Total Escucha Lunes - Viernes

Alc. %
periodo | Total | c1 | 2 | 3 | D | Hombres | ujeres | 15/ ] 20/24 | 25/34 | 35/aa | /5| sov+
Ene-Jun 00 67,2 74,0 : 72,8 : 71,2 : 59,3 673 - 672 753 : 71,9 : 716 : 689 : 630 : 541
Jul-Dic 00 669 | 755 : 70,0 : 669 : 62,7 681 : 659 73,2 § 72,4 § 70,7 § 70,0 § 62,8 : 531
Ene-Jun 01 65,9 73,1 1 72,7 : 66,7 : 59,3 664 : 653 703 : 689 : 694 : 687 : 622 : 56,0
Jul-Dic 01 65,8 743 1 70,5 © 683 ! 589 67,7 I 641 704 1 692 I 685 ! 661 - 64,7 : 567
Ene-Jun 02 65,1 70,6 : 69,5 : 67,5 : 59,2 65,6 64,5 66,0 : 679 : 698 : 70,0 : 626 : 525
Jul-Dic 02 65,7 73,1 : 71,3 : 66,2 : 60,0 659 65,5 682 : 703 : 691 : 67,8 : 656 : 531
Ene-Jun 03 663 | 729 : 704 : 693 : 60,0 667 : 659 698 : 698 : 700 : 674 : 653 : 558
Jul-Dic 03 66,6 745 1 71,0 : 67,0 : 61,5 659 673 683 : 69,1 : 690 : 689 : 662 : 573
Ene-Jun 04 65,8 757 1 71,8 © 66,3 : 59,2 66,1 : 655 692 : 666 : 70,6 : 663 @ 655 : 552
Jul-Dic 04 66,2 749 ¢ 72,9 ¢ 67,4 - 59,1 66,3 66,1 66,6 : 688 : 657 - 705 : 651 : 60,2
Ene-Jun 05 64,4 76,1 : 71,4 : 64,9 : 56,6 655 63,4 646 : 674 : 650 : 668 : 662 : 553
Jul-Dic 05 65,0 74,3 1 69,6 : 680 : 57,4 656 @ 644 644 : 645 : 653 : 688 : 669 : 57,2
Ene-Jun 06 64,6 72,8 1 71,5 : 658 : 57,5 64,4 . 648 608 : 644 : 680 @ 669 : 655 : 590
Jul-Dic 06 63,1 70,4 : 69,2 : 658 : 556 626 . 635 589 : 595 : 671 : 660 : 666 : 54,6
Ene-Jun 07 63,1 72,1 1 70,6 : 65,6 ' 54,4 632 63,0 559 1 602 : 654 - 680 : 643 : 594
Jul-Dic 07 63,7 71,2 ¢ 70,2 : 66,2 : 56,2 64,1 63,4 558 : 567 : 673 : 693 : 660 : 597
Ene-Jun 08 62,5 69,6 : 69,3 : 652 : 54,7 636 : 615 570 © 59,8 : 659 : 67,0 : 638 : 566
Jul-Dic 08 633 | 709 : 69,1 : 654 : 564 630 : 635 549 : 562 : 679 : 678 : 671 : 574
Ene-Jun 09 61,8 72,0 © 66,9 : 650 : 53,5 633 60,3 552 : 569 : 675 : 670 : 641 : 529
Jul-Dic 09 64,5 742 1 702 © 66,2 : 57,1 64,7 1 64,2 555 1 61,5 : 695 : 692 : 673 : 56,7
Ene-Jun 10 63,4 72,6 : 70,5 : 64,3 : 559 64,2 62,5 549 : 599 : 664 : 691 : 662 : 57,0
Jul-Dic 10 65,9 750 : 69,8 : 66,6 : 60,4 657 66,0 543 : 590 : 703 : 716 : 722 : 572
Ene-Jun 11 650 | 739 : 688 : 668 : 588 657 : 643 5,1 : 594 : 714 : 738 : 680 : 558
Jul-Dic 11 63,7 732 1 688 : 66,9 : 557 639 : 635 507 : 579 : 686 : 690 : 694 : 560
Ene-Jun 12 64,0 71,9 : 69,1 : 63,7 i 59,0 649 1 63,2 504 : 535 : 656 : 721 : 702 : 59,5
Jul-Dic 12 64,1 70,9 : 67,6 - 650 : 59,3 64,4 6338 506 - 59,8 - 652 - 716 - 681 : 597
Tendencia 0,124 | -0,076:-0,128: -0,131:-0,136] -0,129 : -0,122 -0,997 : -0,660 : -0,105 : 0,108 : 0,234 : 0,134




1.1 Tendencia Niveles de Audiencia —Total Escucha Lunes - Viernes
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@ 1.1 Niveles de Audiencia — Total Escucha Sabado - Domingo

Alc. %
periodo | Total | c1 | 2 | 3 | D | Hombres | ujeres | 15/ ] 20/24 | 25/34 | 35/aa | /5| sov+
Ene-Jun 00 56,7 62,6 : 63,9 : 59,5 : 489 559 - 57,4 652 : 61,7 - 616 - 544 - 551 : 439
Jul-Dic 00 57,3 57,5 : 59,9 : 57,5 : 556 570 I 575 66,0 § 63,6 § 58,0 § 56,3 § 54,9 § 49,4
Ene-Jun 01 54,4 56,8 : 59,7 : 52,5 : 52,1 544 1 545 647 : 62,7 : 589 : 498 : 532 @ 421
Jul-Dic 01 57,1 59,1 ! 63,9 : 57,0 ! 52,7 585 I 558 674 1 633 ! 575 ! 586 I 537 ! 464
Ene-Jun 02 58,4 59,2 : 62,6 : 60,0 : 54,8 58,4 - 58,5 63,6 : 574 : 616 : 62,5 : 578 : 46,3
Jul-Dic 02 54,7 54,4 : 57,1 : 56,6 : 52,1 549 546 600 : 589 : 572 : 585 : 512 : 442
Ene-Jun 03 605 | 599 : 653 : 61,2 : 574 591 : 617 673 : 675 : 601 : 590 : 614 : 5L8
Jul-Dic 03 57,5 58,3 : 61,9 @ 60,1 : 53,0 564 : 585 66,7 : 61,4 : 60,6 : 594 : 547 : 446
Ene-Jun 04 56,6 60,6 : 61,7 : 57,1 : 523 542 1 588 610 : 621 : 580 : 566 : 556 : 49,1
Jul-Dic 04 57,0 64,0 : 66,0 - 57,1 : 499 557 582 636 - 591 : 591 : 545 : 573 : 511
Ene-Jun 05 54,6 58,6 : 58,7 : 54,9 : 51,0 53,1 : 56,0 56,7 : 544 : 556 : 590 : 545 : 458
Jul-Dic 05 55,7 64,7 : 63,6 : 57,6 : 473 547 © 566 589 : 583 : 561 : 575 : 546 : 499
Ene-Jun 06 54,9 59,2 : 60,0 : 60,1 : 47,3 551 © 548 575 : 53,1 @ 549 : 578 : 57,4 : 472
Jul-Dic 06 56,5 61,0 : 59,2 : 60,0 : 51,2 563 : 56,8 558 : 549 545 : 61,8 : 57,2 : 532
Ene-Jun 07 55,3 57,4 1 57,8 © 62,6 | 48,1 549 i 556 524 ! 559 ! 565 ! 581 ! 57,8 : 480
Jul-Dic 07 54,7 59,3 : 58,8 : 57,6 : 48,9 559 . 535 48,1 : 560 : 546 : 609 : 528 : 534
Ene-Jun 08 54,7 55,8 1 57,7 : 58,0 : 50,4 556 : 53,9 491 : 534 : 560 : 568 : 561 : 533
Jul-Dic 08 52,7 | 558 : 567 : 539 : 487 530 : 52,4 50,7 @ 536 : 525 : 57,9 : 539 @ 458
Ene-Jun 09 52,5 54,5 © 62,1 : 53,7 : 457 51,2 536 542 : 490 : 500 : 581 : 539 :@ 478
Jul-Dic 09 52,3 57,0 1 56,1 : 54,6 : 47,2 544 I 504 489 ! 503 : 531 ! 552 ! 573 ! 44,4
Ene-Jun 10 54,3 56,5 : 57,5 : 57,4 : 49,6 55,4 - 53,3 480 : 476 : 588 : 580 : 592 : 46,4
Jul-Dic 10 50,4 52,6 : 53,0 : 50,6 : 48,3 53,7 : 474 455 : 404 : 533 : 57,7 : 50,7 : 484
Ene-Jun 11 53,4 | 589 : 581 : 57,7 : 46,2 560 : 511 41,9 : 446 : 554 : 599 : 586 : 496
Jul-Dic 11 49,4 56,4 : 57,1 : 542 : 39,6 489 I 498 46,1 : 41,5 : 543 : 49,1 : 512 : 485
Ene-Jun 12 54,1 53,6 : 580 : 57,1 : 49,9 53,4 1 546 445 1 510 : 535 : 587 i 581 : 516
Jul-Dic 12 52,0 58,3 : 57,5 : 550 - 44,9 53,1 - 509 46,9 - 464 - 536 - 554 - 564 - 469
Tendencia 0,246 | -0,166 :-0,261:-0,127 :-0,346| -0,172 : -0,317 -1,009 @ -0,822 : -0,287 : -0,007 : 0,024 : 0,121
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1.1 Tendencia Niveles de Audiencia —Total Escucha Sabado- Domingo
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@ 1.2 Perfil de audiencias — Comparativo periodos 2010 al 2012

Universos | Total | c1 | 2 | ca | D | Hombres | Mujeres | 15/19 | 20/24 | 25/34 | 35/24 | a5/59] sor+

Ene — Dic 10 100,0 12,1 © 21,3 : 274 : 391 48,2 : 51,8 106 : 11,1 : 194 : 186 : 236 : 166
Ene —Dic 11 100,0 121 @ 21,3 : 27,4 . 391 47,9 : 52,1 03 : 11,0 : 196 . 183 . 238 . 169
Ene — Dic 12 100,0 12,1 - 21,3 ° 27,4 . 391 48,0 . 52,0 9,9 . 109 . 198 . 180 - 240 - 173
Perfil auditores LV Total nmm 15/19 20/24 | 25/34 | 35/44 | a5/59 | 60++
Ene — Dic 10 100,0 13,8 : 232 : 27,8 : 352 48,5 : 51,5 © 102 - 205 - 202 - 253 . 147
Ene - Dic 11 100,0 13,8 : 22,8 . 285 . 349 48,3 : 51,7 8,1 100 . 21,4 . 202 . 255 . 147
Ene —Dic 12 100,0 13,5 . 22,8 - 276 - 362 48,4 . 51,6 7,8 . 9,7 . 202 . 202 - 259 . 161
perfiles auditores sD| Total | c1 | c2 | c3 | D | Hombres | Mujeres | 15715 | 20/2¢ | 25134 | 35704 | as/so] o
Ene —Dic 10 100,0 12,7 : 22,4 . 284 : 365 50,1 : 49,9 : © 20,7 - 207 . 248 : 151
Ene —Dic 11 100,0 13,6 © 24,0 . 298 @ 32,7 49,0 : 51,0 8,8 : 9,3 : 209 © 196 . 253 I 16,2
Ene — Dic 12 100,0 12,8 ° 232 I 289 1 350 48,2 : 51,8 85 - 10,0 - 199 : 194 1 260 - 161
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& 1.3 Total Escucha — Semestres 2011 - 2012

Lunes - Viernes
Miles de Auditores TotaL | 1 | 2 | | D | Hombres | Mujeres | 15/29 | 20/2a | 25/3a | 35/aa | a5/59 | sosmss

Enero —Junio 2011 2.836.373 390.319 640.242 800.479 1.005.333 1.374.637 1.461.736  229.470 286.146 612.038 588.201 707.540 412.978
Julio — Diciembre 2011 2.781.170 386.611 640.639 801.609 952.310 1.337.010 1.444.159  227.562 278.886 588.532 549.890 722.505 413.795
Enero —Junio 2012 2.824.431 383.811 649.953 771.198 1.019.468 1.372.748 1.451.682  220.123 258.415 574.151 572.381 743.846 455.515
Julio — Diciembre 2012 2.826.972 378.531 635.952 787.428 1.025.062 1.361.992 1.464.980 221.162 288.532 570.185 567.981 722.335 456.779

Sabado - Domingo
Wles de Aucitores | TOTAL | €1 | 2 | 3 | D | Hombres | Mujeres | 15/19 | 20724 | 25/38 | 35/a8 | /59 | so/wis

Enero —Junio 2011 2.332.122 310.992 541.062 691.213 788.855 1.171.334 1.160.788 187.821 214.871 475.500 477.333 609.845 366.752
Julio — Diciembre 2011 2.156.273 297.979 531.813 649.718 676.764 1.024.339 1.131.934  206.803 200.004 465.733 391.769 533.238 358.726
Enero —Junio 2012 2.385.333 286.405 545.586 691.451 861.891 1.130.383 1.254.950 194.699 246.250 468.243 465.558 615.708 394.874

Julio — Diciembre 2012 2.293.375 311.369 541.026 665.729 775.252 1.123.264 1.170.111  205.085 224.112 468.618 439.627 597.388 358.546




@ 1.4 Audiencias por Hora — Total Escucha 2010 al 2012 LV

Periodos ANTES J 06:00 § 07:00 § 08:00 § 09:00 § 10:00 § 11:00 § 12:00 | 13:00 § 14:00 § 15:00 § 16:00 § 17:00 | 18:00 § 19:00 § 20:00 § 21:00 § 22:00 | 23:00 | 24:00
1,2 4,3 11,1 16,8 18,4 27,4 30,5 30,1 21,7 21,5 21,7 21,5 21,1 16,9 16,8 12,8 53 5,4 4,7 2,4

2010
2011 11 | 41 | 124 | 186 | 190 | 284 | 308 | 305 | 229 | 228 | 228 | 228 | 229 | 179 | 178 | 130 | 54 | 52 2,7
2012 1,1 4,8 12,1 17,9 18,0 28,5 30,8 30,6 24,0 23,0 22,0 22,7 21,8 18,7 17,7 12,7 5,3 5,2 2,8
35
30
25
20
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Periodos

Alc (%)

Prom. Rat.

indice de
fidelidad

2010

2011
2012

64,6

64,4

64,1

17,304

18,031

17,974

0,268

0,280
0,280
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@ 1.4.1 Audiencias por Hora por segmento — Total Escucha 2010

Segmento ANTES | 06:00 § 07:00 | 08:00 j§ 09:00 § 10:00 § 11:00 § 12:00 § 13:00 § 14:00 J 15:00 § 16:00 § 17:00 j 18:00 J 19:00 § 20:00 | 21:00 § 22:00 § 23:00 | 24:00
1,2 4,3 11,1 16,8 18,4 27,4 30,5 30,1 21,7 21,5 21,7 21,5 21,1 16,9 16,8 12,8 53 54 4,7 2,4

Total Poblaciéon

Cc1 1,2 6,1 21,1 29,9 21,5 30,5 32,3 33,0 23,4 23,2 23,2 25,1 26,7 25,2 26,0 19,4 6,2 6,9 5,8 2,5

c2 1,2 6,3 18,3 24,1 21,6 28,3 30,4 30,3 20,7 211 21,3 23,6 24,1 20,5 22,2 16,7 5,5 6,0 5,4 2,4
Cc3 1,6 5,0 11,7 17,5 20,0 27,4 30,8 30,7 20,8 19,9 20,4 21,4 21,6 15,6 16,7 13,9 5,9 6,8 6,4 3,8

D 0,9 2,2 3,8 8,4 14,5 25,9 29,7 28,7 22,4 22,3 22,4 19,2 17,4 13,2 11,0 7,9 4,6 3,6 2,7 1,5
Hombres 1,5 5,7 13,7 19,7 18,4 25,7 27,6 27,3 20,8 22,3 22,4 21,7 20,7 19,0 19,5 14,4 6,2 6,3 5,7 3,2
Mujeres 0,8 3,0 8,7 14,1 18,4 28,9 33,2 32,7 22,6 20,8 21,1 21,2 21,5 14,9 14,2 11,3 4,5 4,5 3,8 1,7
15-19 0,7 2,3 9,7 8,4 8,1 12,8 14,4 15,4 14,0 16,3 16,2 17,1 16,3 11,0 11,2 9,9 5,3 5,2 4,3 2,5
20-24 2,5 1,9 6,0 11,7 11,3 17,8 20,1 20,3 19,1 22,0 20,6 19,8 19,8 12,6 13,9 11,0 5,8 6,6 6,0 3,7
25-34 1,5 3,6 9,5 18,1 19,7 29,1 33,0 32,7 22,9 24,5 25,8 24,2 23,8 19,2 18,9 15,2 6,2 6,5 6,0 2,9
35-44 0,7 5,1 13,4 21,0 21,8 33,4 36,7 35,6 25,1 25,3 26,6 25,5 25,0 19,9 20,1 14,5 5,5 5,6 4,1 2,0
45-59 1,1 5,7 14,4 20,1 22,5 33,1 36,0 35,2 24,2 22,2 22,9 23,5 22,9 19,4 19,0 13,9 5,3 4,7 4,3 2,2
60++ 0,8 5,0 102 | 149 | 186 | 26,1 | 300 | 296 | 19,7 | 157 | 141 | 147 | 150 | 13,8 | 12,7 9,5 3,9 4,1 3,6 1,8
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@ 1.4.2 Audiencias por Hora por segmento — Total Escucha 2011

Segmento ANTES | 06:00 § 07:00 | 08:00 j§ 09:00 § 10:00 § 11:00 § 12:00 § 13:00 § 14:00 J 15:00 § 16:00 § 17:00 j 18:00 J 19:00 § 20:00 | 21:00 § 22:00 § 23:00 | 24:00
1,1 4,1 11,4 18,6 19,0 28,4 30,8 30,5 22,9 22,8 22,8 22,8 22,9 17,9 17,8 13,0 54 5,2 4,4 2,7

Total Poblaciéon

Cc1 1,2 6,0 21,5 31,2 22,3 29,9 31,6 33,0 26,0 24,6 23,9 27,1 28,3 25,1 26,0 18,9 6,1 6,2 5,0 2,7
c2 0,7 5,7 17,3 25,8 23,1 31,2 33,4 34,5 24,1 23,5 24,5 25,8 26,8 22,4 23,6 16,8 6,0 6,2 51 2,5
Cc3 1,5 4,9 12,2 19,2 20,6 28,4 31,2 30,7 22,6 23,0 22,8 24,3 24,5 19,1 19,1 14,3 6,2 7,0 6,3 3,2

D 1,0 2,1 4,6 10,3 14,7 26,5 28,9 27,5 21,6 21,7 21,5 18,9 18,1 12,4 11,1 8,2 4,3 3,2 2,5 2,4
Hombres 1,5 5,3 14,0 20,8 18,3 26,8 28,4 28,1 21,8 23,3 23,4 22,8 23,1 19,5 20,0 14,2 6,1 5,8 4,8 3,0
Mujeres 0,7 3,1 9,1 16,6 19,7 30,0 33,0 32,8 24,0 22,3 22,2 22,9 22,8 16,5 15,7 11,9 4,8 4,6 4,0 2,4
15-19 1,0 1,8 7,9 8,2 6,6 13,2 14,4 16,0 13,9 16,3 14,6 16,7 16,0 10,6 10,5 8,9 4,4 4,4 4,0 2,4
20-24 2,2 1,9 5,8 13,1 | 12,7 | 21,7 | 232 | 244 | 185 | 21,5 | 224 | 213 | 20,7 | 13,7 | 149 | 12,7 7,1 7,1 6,6 4,1
25-34 0,9 3,0 9,7 21,7 22,1 33,4 37,0 36,0 27,4 29,7 28,3 28,3 28,2 20,4 20,2 15,0 5,7 5,9 51 2,6
35-44 1,2 6,4 15,8 23,3 23,7 33,8 35,7 35,9 27,5 25,8 28,5 27,9 28,6 22,9 22,4 15,2 5,6 5,2 4,0 2,4
45-59 0,9 5,5 14,7 21,2 22,6 32,6 35,3 34,2 24,4 23,3 23,4 23,4 23,4 19,8 19,7 14,4 5,6 5,0 4,3 2,8
60++ 0,7 4,0 100 | 161 | 171 | 248 | 270 | 26,1 | 190 | 156 | 144 | 149 | 155 | 141 | 135 9,1 4,1 3,9 2,9 2,1
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@ 1.4.3 Audiencias por Hora por segmento — Total Escucha 2012

Segmento ANTES | 06:00 § 07:00 | 08:00 j§ 09:00 § 10:00 § 11:00 § 12:00 § 13:00 § 14:00 J 15:00 § 16:00 § 17:00 j 18:00 J 19:00 § 20:00 | 21:00 § 22:00 § 23:00 | 24:00
1,1 4,8 12,1 17,9 18,0 28,5 30,8 30,6 24,0 23,0 22,0 22,7 21,8 18,7 17,7 12,7 53 5,2 4,2 2,8

Total Poblaciéon

Cc1 1,1 6,9 22,3 31,6 22,5 31,9 33,2 34,1 28,8 27,6 23,6 26,6 27,4 27,9 27,8 19,3 5,9 6,6 5,3 2,7

c2 1,1 7,1 19,2 25,3 22,0 29,5 30,4 29,8 26,0 25,2 21,3 23,9 23,7 22,9 22,8 16,3 6,1 6,9 5,2 3,4
Cc3 1,3 6,4 14,5 19,3 19,8 28,0 30,7 30,4 23,2 22,4 21,3 23,7 24,1 19,9 19,7 16,0 6,4 7,4 6,3 4,0

D 0,9 1,7 3,4 8,6 13,2 27,3 30,4 30,1 21,9 20,7 22,4 20,1 17,3 12,8 10,5 6,3 3,8 2,2 1,8 1,6
Hombres 1,4 5,7 14,5 20,6 18,7 27,3 28,3 27,3 23,1 24,0 23,6 23,8 23,1 21,3 20,0 13,9 6,3 5,9 4,9 3,4
Mujeres 0,8 3,9 9,9 15,4 17,4 29,6 33,1 33,7 24,8 22,0 20,6 21,7 20,5 16,4 15,7 11,6 4,3 4,5 3,5 2,3
15-19 1,1 2,1 8,0 8,1 6,9 12,5 13,3 13,9 14,6 16,1 15,3 16,5 15,6 9,9 10,2 8,3 4,7 4,3 3,1 2,6
20-24 1,2 1,6 6,0 124 | 11,9 | 194 | 216 | 222 | 195 | 201 | 194 | 19,7 | 199 | 145 | 141 | 10,7 5,5 5,7 5,3 3,8
25-34 1,2 3,4 9,8 18,8 20,4 30,6 32,5 31,2 25,8 26,4 25,1 25,3 23,4 19,8 19,0 13,6 5,3 5,0 3,8 2,5
35-44 0,8 5,7 15,8 23,2 21,2 34,9 36,9 36,5 27,9 27,9 27,4 28,2 26,8 23,0 22,6 15,5 5,8 5,0 3,7 2,3
45-59 1,3 6,9 15,4 20,7 21,0 33,6 36,2 36,1 27,0 24,4 23,8 24,7 23,8 22,1 19,9 14,1 5,7 5,8 4,9 3,0
60++ 0,8 5,8 12,4 16,4 18,1 27,4 30,9 31,0 21,8 17,6 15,8 16,6 16,4 16,1 14,9 10,4 4,1 4,7 3,9 2,9
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@ 1.5 Lugar de Audiencia — 2010 a 2012 Anual LV

Alc. %

e | e | e | wamen | oom
- 2010 | 2011 | 2012 m 2011 | 2012 | 2010 | 2011 | 2012 | 2010 | 2011 | 2012 | 2010 | 2011 |} 2012

Total 49,2 47,5 45,2 17,8 17,4 17,3 10,2
C1 48,6 45,0 41,2 45,6 43,5 41,7 8,3 8,0 9,4 2,3 2,7 3,1 4,2 4,3 4,7
Cc2 49,7 47,1 44,3 33,1 30,4 30,9 8,7 9,2 10,1 3,5 3,9 4,6 5,2 51 4,7
c3 46,6 46,6 42,6 16,6 18,5 18,3 10,8 11,8 12,3 4,8 5,7 5,5 4,7 51 5,2
D 51,0 49,0 48,8 1,7 1,5 1,7 6,9 7,1 9,1 0,9 0,8 0,7 0,7 0,7 0,7
Hombres 45,8 43,2 40,4 21,0 20,9 20,8 12,6 12,9 14,9 3,3 3,5 3,5 3,6 3,6 3,6
Mujeres 52,4 51,4 49,7 14,8 14,1 14,1 4,6 5,3 5,9 2,1 2,6 2,8 2,8 3,0 2,9
15-19 43,1 39,0 37,1 12,0 11,2 11,1 0,8 1,1 2,6 3,3 3,5 4,1 6,9 5,4 5,5
20-24 44,4 43,7 39,4 13,5 11,4 12,2 5,7 5,2 7,0 4,8 5,9 51 4,8 5,4 5,0
25-34 51,7 49,1 43,2 18,5 18,0 17,1 11,7 14,6 14,4 3,6 4,7 4,3 4,2 3,8 4,0
35-44 51,5 49,6 48,1 22,2 23,8 23,4 13,6 14,1 14,6 3,3 2,9 3,3 2,6 3,0 3,0
45-59 51,3 49,9 47,5 22,4 21,0 21,2 10,2 9,9 12,9 1,8 2,2 2,7 1,9 2,3 2,4
60 + 47,9 47,2 49,5 12,0 12,3 12,6 3,5 2,8 3,6 0,3 0,5 0,4 1,1 1,8 1,3




@ 1.5 Lugar de Audiencia — 2010 a 2012 Anual SD

Alc. %

e | e | e | wamen | oom
- 2010 | 2011 | 2012 m 2011 | 2012 | 2010 | 2011 | 2012 | 2010 | 2011 | 2012 | 2010 | 2011 |} 2012

Total 38,1 37,0 39,6 13,9 14,6 15,0
C1 27,2 30,8 34,0 35,0 35,0 30,4 3,8 3,0 1,5 0,8 1,2 1,0 2,9 2,9 2,5
Cc2 32,8 35,0 37,9 24,8 26,3 26,4 4,3 4,2 2,7 3,1 3,0 1,3 4,5 3,7 2,8
c3 37,4 39,2 39,0 15,5 16,7 19,0 6,1 6,8 4,3 2,4 2,8 2,0 2,9 4,0 53
D 44,9 38,4 42,7 0,5 0,6 11 2,8 3,2 3,1 0,5 0,4 0,2 0,5 0,5 0,8
Hombres 36,2 34,0 36,9 16,6 17,3 17,2 6,1 6,8 4,7 2,2 2,1 1,2 3,0 2,6 2,9
Mujeres 39,9 39,7 42,1 11,5 12,2 12,9 2,3 2,1 1,7 1,1 1,3 0,9 1,6 2,3 2,5
15-19 34,4 32,9 36,1 10,8 11,8 11,2 0,7 1,1 0,7 2,7 2,2 1,7 4,0 51 3,9
20-24 31,8 29,8 34,9 9,9 12,0 12,0 2,0 2,3 1,4 2,4 3,1 2,6 3,9 3,1 4,6
25-34 39,0 37,3 38,4 14,2 15,0 16,3 5,7 7,0 3,4 2,5 3,3 1,6 2,6 2,6 3,9
35-44 41,7 37,2 40,0 17,4 17,2 19,4 5,9 6,3 4,9 1,8 1,7 1,0 1,8 3,2 2,6
45-59 38,4 38,4 41,5 17,5 18,2 17,3 5,9 4,6 51 0,9 0,6 0,2 1,9 1,3 1,4
60 + 39,3 41,6 42,9 9,5 9,9 9,7 1,4 2,4 1,0 0,1 0,1 0,3 0,8 0,9 1,3




@ 1.6 Perfil de auditores por Lugar de Audiencia - Total Escucha 2012

hugorce Audencs | ol | 1 | 2 | G5 | 0 | ombres | wujeres | 15/19 | a0/ | a5/ | a5/ | /55 v

Casa 100,0 11,0 ¢ 20,9 © 25,9 © 42,2 42,8 572 © 190 ¢ 191 * 252 * 19,0
Auto 1000 | 29,1 : 381 : 289 : 39 576 1 42,4 6,3 7,7 D196 : 243 1 294 : 127
Trabajo 100,0 11,2 © 21,1 © 33,1 : 34,7 698 302 25 © 74 i 280 - 257 : 302 : 61
Locomocion 100,0 12,0 : 31,0 : 48,4 : 86 54,0 46,0 12,9 : 179 : 27,1 : 190 : 208 : 23
Otro 100,0 17,4 © 30,6 : 43,6 : 85 52,8 - 47,2 169 : 169 : 244 : 167 : 179 : 72

Lo de Auciencia | Toal | €1 | €2 | 3 | 0 | Hombres | wujeres | 15719 20/2s | 25/2 | a5/ | /53] v

Casa 1000 | 104 : 204 : 27,0 : 42,2 44,7 1 553 : © 192 : 182 : 252 : 188
Auto 100,0 246 : 37,6 - 34,9 5 2,9 55,0 : 45,0 7,4 : 8,8 : 215 : 233 : 27,8 : 11,2
Trabajo 1000 | 58 : 184 : 37,0 : 388 722 i 278 22 : 49 : 212 : 278 : 385 : 53
Locomocion 100,0 | 12,2 : 26,6 : 52,7 : 85 53,8 i 46,2 168 : 272 ¢ 300 : 171 : 36 - 52
Otro 100,0 11,4 : 22,6 : 546 : 11,3 51,6 : 484 146 : 188 : 288 : 175 : 122 : 82
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@ 1.7 Comparativo Ranking Lunes-Viernes

Enero -Diciembre 2010 Enero - Diciembre 2011 Enero - Diciembre 2012

CEECTEEET  CEEECTEEET T T

1 | CORAZON FM (101.3) 1112 1 | CORAZON FM (101.3) 1 107 1 | CORAZON FM (101.3) -
2 :COOPERATIVAAM FM (760 - 93.3) : 7,0 2 :COOPERATIVAAM FM (760 - 93.3) : 6,5 2 :COOPERATIVAAM FM (760 - 93.3) : 6,7
3 1CAROLINAFM (99.3) I 54 3 I CAROLINAFM (99.3) 52 3 1IMAGINAFM (88.1) I 53
4 |FMDOSFM (98.5) 1 51 4 | PUDAHUELFM (90.5) 149 4 | CAROLINA FM (99.3) 1 52
5 | PUDAHUEL FM (90.5) P49 5 | IMAGINAFM (88.1) P47 5 | BIO-BIO FM (99.7) P49
6 : IMAGINA FM (88.1) : 4,4 6 : FMDOS FM ( 98.5) : 4,3 5 : FMDOS FM ( 98.5) : 4,9
7 1BIO-BIOFM (99.7) 41 7 1BIO-BIOFM (99.7) a2 7 1 PUDAHUEL FM (90.5) |48
7 10ASISFM (102.1) 141 8 1ACTIVA FM (92.5) 140 8 ACTIVA FM (92.5) 1 44
9 |40 PRINCIPALES FM (101.7) 1 39 9 | FUTURO FM (88.9) 1 38 9 | FUTURO FM (88.9) 1 a2
9 |FUTUROFM (88.9) 139 10 |OASISFM (102.1) 1 37 10 | OASISFM (102.1) |
11 IROMANTICAFM (104.1) 37 10 | PINTAME FM (92.9) I 37 11 | CONCIERTOFM (88.5) I35
12 | PLAY AM-FM (660 - 100.9) 1 34 12 1 ROMANTICA FM (104.1) 135 12 1ADNFM (91.7) 1 34
13 | ACTIVA FM (92.5) e 13 |40 PRINCIPALES FM (101.7) EE 13 | PLAY AM-FM (660 - 100.9) R
13 | ADNFM (91.7) 131 13 | ADNFM (91.7) HE X 14 | AGRICULTURA AM-FM (570 - 92.1) 130
15 | AGRICULTURA AM-FM (570 - 92.1) F30 15 | CONCIERTO FM (88.5) I 312 14 |RADIO UNOFM (97.1) 30
16 1RADIO DISNEY FM (104.9) 128 16 1 AGRICULTURA AM-FM (570- 92.1) 1 30 14 1 ROMANTICA FM (104.1) 1 30
17 | CONCIERTOFM (88.5) 1 16 | PLAY AM-FM (660 - 100.9) I 30 17 | PINTAME FM (92.9) P29
18 |RADIO UNOFM (97.1) P25 18 | RADIO UNO FM (97.1) P28 18 | 40 PRINCIPALES FM (101.7) P28
19 ! EL CONQUISTADOR FM (91.3) Io24 19 ! UNIVERSO FM (93.7) 26 18 |SONARFM (105.7) 128
20 1UNIVERSO FM (93.7) 123 20 1 ELCONQUISTADOR FM (91.3) 125 20 1 CANDELAFM (95.3) 126
21 | SONARFM (105.7) P22 20 | RADIO DISNEY FM (104.9) P25 21 | EL CONQUISTADOR FM (91.3) i 25
22 |INFINITAFM (100.1) P21 22 |SONARFM (105.7) P23 21 | RADIO DISNEY FM (104.9) P25
23 1ROCK & POP FM (94.1) 19 23 1INFINITAFM (100.1) 120 21 ! UNIVERSO FM (93.7) I25
24 1ROMANCE FM (92.9) 118 24 1 ARMONIA FM (106.3) 118 24 1INFINITAFM (100.1) 121
25 |} ARMONIA FM (106.3) 1 16 25 | BEETHOVEN FM (96.5) 1 16 25 | ARMONIA FM (106.3) 1 17
25 | DUNAFM (89.7) [ 16 : : 25 |DUNAFM (89.7) PoL7
1 1 1 1 1 1
i OTRAS/NO DISTINGUE i 2,8 i OTRAS/NO DISTINGUE i 1,8 i OTRAS/NO DISTINGUE i 2,0
1 ESCUCHA AM 126 1 ESCUCHA AM 123 1 ESCUCHA AM 1 26
: ESCUCHA FM | 619 | ESCUCHA FM 1 625 : ESCUCHA FM 1 623
| TOTAL RADIOS | 646 | TOTAL RADIOS | 644 | TOTALRADIOS | o641
1 1 1 1 1 1
| GRP | 1056 | GRP | 1056 i GRP | 1084
: Radios por Auditor : 2,071 : Radios por Auditor : 2,071 : Radios por Auditor : 2,125
1 1 1 1 1 1
L L L L L L

Ranking completo, ver Anexo
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@ 1.8 Ranking Radios por Segmento — Anual 2011

CORAZON FM
COOPERATIVA AM-FM
CAROLINA FM
PUDAHUEL FM
IMAGINA FM
FMDOS FM

BIO-BIO FM
ACTIVA FM
FUTURO FM
OASIS FM

PINTAME FM
ROMANTICA  FM
ADN FM

40 PRINCIPALES FM
CONCIERTO  FM
AGRICULTURA AM-FM
PLAY AM-FM
RADIOUNO  FM
UNIVERSO FM

EL CONQUISTADOR FM
RADIO DISNEY FM
SONAR FM
INFINITA FM
ARMONIA FM
BEETHOVEN  FM
DUNA FM
HORIZONTE  FM
ROCK & POP  FM
TIEMPO FM
UNIV, DE CHILE FM

ZERO M
PAULA FM

U, DE STGO, AM-FM
95,3 FM
MARIA  AM-FM

TOTAL

10,7
6,5
5,2
4,9
4,7
43
4,2
4,0
3,8
3,7
3,7
3,5
33
33
3,1
3,0
3,0
2,8
2,6
2,5
2,5
2,4
2,0
1,8
1,6
1,5
1,3
1,3
1,3
1,2
1,2
0,9
0,9
0,9
0,6

C1

1] 29
2| 130
3| 46
al 15

3,7
53
9,1
31
5,8
5,5
0,4
3,9
5,6
3,8
53
6,1
7,5
3,5
3,5
5,0
7,0
4,6
5,9
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5,1
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2,9
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41
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4,8
43
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4,0
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2,8
0,2
0,1
0,1
0,4
0,2
0,2
0,1
0,1
0,3
0,1
0,4

10,3
9,0
5,6
2,5
4,0
2,0
5,4
4,2
6,1
3,8
3,8
1,6
53
3,5
4,0
41
2,3
31
3,6
3,0
1,2
3,7
2,4
1,3
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RK | Hombres | RK | Mujeres | RK | 15/19 | RK | 20/24 | RK | 25/34 | RK | 35/44 | RK | 45/59 | RK | 60/Mas

1
7|
6|
2|

5,8
9,7
0,1
4,7
59
0,4
5,8
0,4
0,3
10,4
1,0
1,4
1,5
0,1
0,2
6,7
0,1
0,4
0,1
4,0
0,3
0,0
0,8
2,7
5,0
0,6
0,2
0,0
0,0
1,3
0,1
0,2
1,8
0,1
1,4

RK

5
2
36
8
4
23
5
23
28
1
16
13
12
36
31
3
36
23
36
9
28
47
18
10
7
21
31
47
47
15
36
31
11
36
13
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@ 1.8 Ranking Radios por Segmento — Anual 2011

RK | Hombres | RK | Mujeres RK | 60/Mas

NUEVO MUNDO AM | 03 36| 01 36i 04 36! 03 36! 02 31| 04 35: 02 36| 00 36! 01 35 01 35! 02 36! 04 31. 08 18
CARRERA  AM | 02 37/ oo 40, 00 42,02 38, 02 31| o3 36, 00 44|l o1 33, 00 39, 00 38, 02 36, 02 38, 04 23
COLO-COLO  AM | 02 37/ oo 40! 00 42i 01 40! 04 25| o1 41i o2 36| 00 36! 01 35/ 01 35 00 42! 03 33! 06 21
LA MEXICANA AM | 02 37/ o0 40! 00 42! 02 38! 05 24| 03 361 0,2 36/ o0 36! 01 35! 00 38! 02 36! 02 38 09 17
PORTALES ~ AM 02 37| o0 40! 02 37! 01 40! 03 29| 02 39/ 02 36| 00 36 00 39 00 38/ 00 42! 03 33 08 18
BBN AM 01 41| 01 3GE 0,1 395 0,1 405 0,1 37 0,1 415 01 40| 00 SSE 0,0 395 0,1 355 0,0 4zi 0,2 BSE 02 31
CORPORACION AM 01 41| 00 40! 00 42! 03 36! 01 37| o1 41! o1 40 00 36! 00 39, 00 38, 01 39! 03 33! 02 31
NACIONAL ~ AM 01 41| 00 40! 01 39! 01 40! 00 46| 01 41 00 44| 00 36! 00 39! 00 38 00 42! 00 47! 03 28
NUEVO TIEMPO  AM 01 41| 01 36! 02 37/ 00 45 00 46| 00 46/ 01 40| 00 36! 00 39! 00 38/ 01 39! 01 43} 01 36
SANTIAGO  AM 01 41| 00 40! 01 39! 01 40! 02 31| 02 39! 01 40/ 00 36! 00 39! 00 38! 01 39: 01 43 04 23
CARABINEROS AM 00 46| 01 36! 0,0 425 0,0 455 0,0 46 0,0 46! 00 44| 00 36! 0,0 395 0,0 38! 0,0 425 0,0 475 01 36
MONUMENTAL  AM 00 46| 00 40! 00 42! 00 45! 00 46| 00 46! 00 44 00 36! 00 39, 00 38, 00 42! 00 47! 00 47
PANAMERICANA AM 00 46| 00 40! 00 42! 00 45! 01 37| 00 46 00 44| 00 36! 00 39/ 00 38 00 42/ 01 43/ 01 36
SUDAMERICA AM 00 46| 00 40, 0,0 42 00 45; 00 46 0,0 46; 0,0 44| 00 36, 00 39, 00 38, 00 42, 00 47, 01 36
TIERRA  AM 00 46| 00 40! 00 42! 00 45! 00 46| 00 46! 00 44| 00 36! 00 39! 00 38 00 42! 00 47! 00 47
YUNGAY AM 00 46 0,0 405 0,0 425 0,0 455 01 37 0,1 415 00 44| 0,0 3SE 0,1 355 0,0 3SE 0,0 425 0,1 435 0,1 36
: : : : : : : : :
: : : : : : : : :
OTRAS/NO DISTINGUE 1,8 1,7 I 1,5 L14 123 1,9 - 1,4 I1,8 I 15 Lo17 Lo19 I 25
TOTAL ESCUCHA AM 23 19 P27 125 121 2,9 P18 0,5 04 L07 P15 Lo27 L0
TOTAL ESCUCHA FM 62,5 72,8 | 67,8 1656 | 544 62,7 | 624 50,1 | 57,8 | 69,6 L 705 | 66,6 | 506
TOTAL ESCUCHA 64,4 73,5 ! 68,9 1669 574 64,9 L 64,0 50,9 ! 586 70,2 L71,4 I 68,8 ! 559
TOTAL NO ESCUCHA 35,6 26,5 i 31,1 1331 | 42,6 35,2 i 36,1 49,1 | 41,4 i 29,8 i 28,7 i 31,3 i441
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@ 1.8 Ranking Radios por Segmento — Anual 2012

RK | Hombres | RK | Mujeres | RK | 15/19 RK | 60/Mas

CORAZON  FM | 92 1] 23 29! 38 18182 1i150 1| 93 11 91 1| 76 31 101 2 101 1! 104 1! 100 2! 62 5
COOPERATIVA AM-FM | 67 2| 124 11113 1.68 2! 23 11| 88 21 47 6! 19 12! 14 19! 38 11! 73 3! 91 3! 121 2
IMAGINA  FM | 53 3| 44 170 52 8i62 3:i50 4| 48 71 57 4l o7 191 08 23! 20 24! 47 11! 109 1! 72 3
CAROLINA  FM | 52 4| 54 131 54 7!55 549 5| 60 5] 45 7| 146 1! 128 1! 81 4! 32 18! 07 29! 01 42
BIO-BIO  FM 49 5|89 2185 2i54 7i13 16| 661 4i 38 11| 14 15! 16 18 32 14! 59 8i 72 51 66 4
FMDOS FM 4,9 5| 53 145 56 5 i 53 8 i 42 6 1,8 245 7,8 2| 54 5 i 78 3 i 88 2 i 60 7 i 2,6 IBE 0,7 20
PUDAHUEL  FM 49 5| 1,8 30! 25 2559 4! 63 2 2,4 18! 71 3/ 1,1 18, 14 19! 24 21! 68 5! 82 4! 55 7
ACTIVA M 44 8| 41 19 44 14155 5:37 8| 48 7i 40 9| 27 10/ 36 11! 83 3! 70 4! 32 15 04 26
FUTURO  FM 42 9|59 8:58 3i51 921 14 67 3, 18 22| 30 7! 44 9. 70 5! 65 6! 33 13 04 26
OASIS FM 41 10| 58 11} 52 8! 47 10! 26 10| 41 11! 41 8| 02 27. 04 29! 05 32! 1,1 30! 64 6! 12,7 1
CONCIERTO  FM 35 11 59 8 i 5,0 105 4,2 115 1,6 15 4,3 9 i 2,8 16| 06 215 1,1 215 3,7 125 89 2 i 39 9 i 0,5 22
ADN M 34 12| 71 4 56 5!37 13! 08 19| 50 6! 19 20| 1,7 14! 27 15! 42 10! 51 10! 33 13! 22 11
PLAY  AM-FM 31 13| 78 357 427 2004 23| 21 22/ 39 10 18 13/ 46 8! 66 6. 38 15/ 16 23| 01 42
RADIOUNO FM 31 13| 41 19, 42 15) 42 11, 13 16| 32 14, 29 14| 24 11} 48 7, 43 9, 40 14, 2,7 17, 04 26
AGRICULTURA AM-FM 30 15| 63 6! 45 11135 15! 08 19| 40 12! 21 19| 04 23! 08 23! 16 27! 27 220 44 7! 58 6
ROMANTICA  FM 3,0 15 3.8 21; 3,3 21; 3,4 IGE 2,3 11 1,0 32; 4,9 5 1,2 175 2,9 135 3,6 135 4,5 125 3,7 125 1,0 15
PINTAME ~ FM 29 17| 04 34! 07 33! 25 22! 51 3 28 17! 30 13| 30 7! 51 6! 49 8! 31 19! 17 21! 05 22
SONAR FM 28 18| 48 16! 45 111 30 18 10 18 4,2 10/ 14 25/ 29 9! 55 5i 60 7! 31 19/ 04 33/ 01 42
40 PRINCIPALES FM 28 18| 42 18} 34 19} 26 21, 22 13| 29 15, 28 16 11,2 2. 78 3, 25 20, 12 28, 04 33, 02 32
CANDELAFM  FM 26 20| o5 33/ 08 32/30 18! 40 7| 23 20 29 14| 13 16! 24 16! 30 16! 41 13! 29 16! 12 14
UNIVERSO  FM 26 20| 34 23; 39 16: 3,7 13: 08 19 3,9 13, 1,3 27, 02 27: 08 23 26 18, 54 9 38 11, 0,2 32
EL CONQUISTADOR FM 25 22| 55 12! 39 16! 33 17! 03 27| 29 15! 22 18| 02 27! o1 33! 10 29! 27 220 44 7! 43 9
RADIO DISNEY FM 25 22| 61 75 4,5 115 2,3 235 03 27 1,1 315 37 12| 61 45 3,0 125 2,1 225 3,8 155 1,6 235 02 32
INFINITA ~ FM 21 24| 59 8! 34 19! 16 24! 05 22| 24 18! 1,8 22/ 02 27! 04 29! 15 28! 35 17! 39 9! 10 15
ARMONIA  FM 17 25| 03 35! 06 35! 15 25! 28 9| 15 290 19 20/ 07 19! 03 31! 10 29! 24 24! 23 20! 23 10
DUNA FM 17 25| 64 5! 30 22,08 33/ 01 37| 22 21i 12 28 03 24} 02 32i 17 26 31 191 24 19} 09 18
BEETHOVEN  FM 1,5 27| 53 14! 27 23! 11 30! 01 37| 21 22! 10 30| 02 27! 05 28! 04 33! 09 33 17 21! 46 8
ROCK & POP  FM 1,5 27| 36 zzi 2,5 255 1,4 ZGE 04 23 1,6 zsi 1,4 25 3.2 ei 4,3 105 2,1 zzi 1,0 325 0,5 325 0,0 49
HORIZONTE ~ FM 1,3 29| 32 24! 24 27! 11 30! 03 27 16 25, 11 29| 05 22, 28 14! 32 14! 14 27! 02 39! 02 32
TEMPO  FM 13 29| 24 270 27 23113 27: 01 37| 16 25 09 31| 01 33/ 11 21 30 16! 23 25! 04 33/ 01 42
PAULA FM 11 31| 26 26} 19 29: 10 32/ 02 31| 06 34; 15 24| 02 270 07 26 18 25 17 26 11 26/ 02 32
UNIV, DE CHILE FM 1,1 31| 24 27 19 29! 12 28/ 01 37| 13 30! 08 32| 03 24! 07 26 06 31, 1,1 30! 13 25! 18 12
ZERO FM 1,1 31| 3,2 245 2,0 zsi 1,2 zsi 0,0 45 1,6 255 0,7 33| 0,3 245 1,9 175 2,6 18! 1,2 zsi 0,6 31; 0,2 32
U, DE STGO, AM-FM 07 34| 1,0 31} 13 31,08 33 02 31, 09 33! 05 35/ 00 36! 01 33, 02 34, 07 34! 09 27! 1,7 13
MARIA  AM-FM 05 35| 09 32! 0,7 33: 06 35: 0,1 37 0,3 36! 06 34| 00 36! 01 33i 02 34: 02 35 09 27: 10 15
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@ 1.8 Ranking Radios por Segmento — Anual 2012

RK | Hombres | RK | Mujeres RK | 60/Mas

NUEVO MUNDO AM | o3 36| 02 36i 05 36! 03 36! 02 31| 04 35: 02 36| 00 36! 01 33i 01 37i 01 37i 07 29i 04 26
CARRERA  AM | 02 37/ oo 38 01 38,03 36, 02 31| 03 36, 01 39| 00 36, 00 40, 00 39, 00 40, 03 36, 05 22
COLO-COLO  AM | 02 37/ oo 38! 01 38! 01 40! 04 23| 02 39: 02 36| 00 36! 00 40! 00 39! 01 37! 03 36! 07 20
PORTALES AM | 02 37/ oo 38! 01 38! 01 40! 04 23| 03 36 0,1 39] o0 36! 00 40! 00 39! 00 40! 03 36! 08 19
BBN AM 01 40| o0 38! 01 38! 01 40! 00 45| 01 40! 00 46| 00 36! 00 40! 00 39! 02 35/ 00 46! 02 32
CARABINEROS AM 01 40 01 375 0,1 3SE 0,2 3SE 0,0 45 0,1 405 01 39| 00 3GE 0,0 405 0,1 375 0,0 405 0,1 425 03 31
CORPORACION  AM 01 40| 00 38, 00 44! 00 46! 02 31| o1 40! 01 39 00 36! 00 40, 00 39, 00 40! 02 39! 01 42
LAMEXICANA  AM 01 40| 00 38! 00 44! 00 46! 01 37| 01 40 00 46| 01 33/ 00 40! 00 39 00 40! 00 46! 02 32
PANAMERICANA AM 01 40| 00 38! 00 44! 01 40! 02 31| 01 40/ 01 39| 00 36! 00 40/ 00 39/ 00 40 01 42i 05 22
SANTIAGO  AM 01 40| 00 38! 02 37!02 38 01 37, 01 40! 01 39| 00 36! 01 33 00 39! 00 40! 02 39 04 26
YUNGAY AM 0,1 40 0,0 38! 0,0 445 0,1 405 03 27 0,0 46! 02 36| 01 335 0,1 335 0,2 345 0,1 375 0,1 425 02 32
MONUMENTAL  AM 00 47| 00 38, 00 44! 00 46! 00 45| 00 46, 00 46, 00 36! 00 40! 00 39, 00 40! 00 46! 00 49
NACIONAL ~ AM 00 47| 00 38/ 00 44! 00 46! 01 37| 00 46, 00 46| 00 36/ 00 40! 00 39, 00 40 00 46! 02 32
NUEVO TIEMPO AM 00 47| 00 38, 01 38,01 40, 00 45, 00 46, 01 39| 00 36, 00 40, 00 39, 00 40, 01 42 01 42
SUDAMERICA  AM 00 47| 00 38! 00 44! 00 46! 00 45| 00 46! 00 46| 00 36! 00 40! 00 39! 00 40! 00 46! 01 42
TIERRA AM 0,0 47 00 3SE 0,0 44; 0,0 4GE 0,0 45 0,0 4GE 00 46| 0,0 3GE 0,1 33; 0,0 395 0,0 40; 0,0 4SE 0,0 49
: : : : : : : : :
i i i i i i i i i
OTRAS/NO DISTINGUE 2,1 2,1 L21 12,0 P21 2,4 17 1,1 L7 12,0 121 i27 19
TOTAL ESCUCHA AM 2,6 3,1 |30 130 121 3,0 P23 0,5 ' 06 ' 08 LL6 L39 |65
TOTAL ESCUCHA FM 62,3 70,6 | 67,5 | 63,1 | 56,3 62,7 L619 50,1 | 56,1 | 64,8 7Ll | 66,6 | 552
TOTAL ESCUCHA 64,1 71,4 | 68,4 1 64,5 1 59,2 64,6 | 636 50,5 ! 56,6 I 654 1 72,0 69,2 | 596
TOTAL NO ESCUCHA 36,0 28,6 | 31,6 | 35,5 i 40,9 35,4 i 36,5 49,5 | 43,4 | 346 i 28,0 i 30,8 | 40,4
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@ 2.1.3 Ranking Radios Noticiosas por Segmento

Alcance dia Promedio (%)

Lunes - Viernes

RK

RK | Hombres | RK | Mujeres | RK | 15/19 | RK | 20/24 | RK | 25/34 | RK| 35/44 | RK | 45/59 | RK | 60/Mas

RK] C2 |RK] C3 |RK| D
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@ 2.1.3 Ranking Radios Noticiosas por Segmento - Grafico

Lunes - Viernes
radio .
cooperaﬂva@
va mas alla

@ BI0-BIO
LA RADIO

DIN]

£5 NOTICIA 91,7

im
Ayf""”

——
INFINITA

m 2012
m 2011

m 2010
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@ 2.1.3 Ranking Radios Noticiosas por Segmento

Alcance dia Promedio (%)
Sabado - Domingo

RK | Hombres | RK | Mujeres | RK | 15/19 | Rk | 20/24 | Rk | 25/34 | RK | 35/44 RK | 60/Mas
1 1 1 1 1 1 1 1 1
| 2000 | 56 2|80 1/85 1(51 2i36 4| 75 2 39 5| 24 7 17 1331 9 56 3 72 2| 110 1
AM-FM COOPERATIVA : : : : : : : : :
| 2011 | 52 2 | 85 1,89 1,64 213 1z| 7,2 1, 33 6 | 22 8, 13 16! 35 10! 56 3. 66 3! 91 1
2012 | 47 2|80 1!74 1:49 3121 10| 57 3! 38 5| 19 13! 14 14! 22 14! 53 4! 69 1! 76 2
2010 26 10| 45 41 44 3126 11: 11 16 3,5 6! 18 13| 10 13i 08 21! 1,3 20! 31 11i 44 6 i 34 6
FM BIO-BIO i i i i i i i i i
2011 2,9 8 48 5 i 44 3 i 39 6 i 09 15 3,9 5 i 20 17 08 175 1,3 155 2,0 IGE 3,1 115 39 6 i 4,7 3
] ] ] ] ] ] ] ] ]
2012 | 26 11| 48 344 3,27 12,09 16| 36 6. 18 16| 05 22, 09 21 08 21, 34 9| 38 6. 46 4
2000 | 23 12|36 732 1126 11!11 16| 33 7! 13 16| 07 18! 07 22! 08 25! 20 16! 32 7! 51 3
FM ADN : : : : : : : : :
2011 | 19 17|37 8! 23 19,28 10! 06 19| 27 10, 12 19| 09 15! 13 16, 30 12! 27 13 1,8 15! 10 15
1 1 1 1 1 1 1 1 1
2012 | 21 15|31 1232 11/30 11,06 18| 33 8. 10 22| 10 17, 27 11} 34 7 20 17! 21 13; 10 15
2010 23 1231 9136 9123 16i 1,2 14 3,7 i 1,0 21| 1,0 13! 22 10} 36 7! 26 13! 1,8 13: 1,8 10
AM-FM AGRICULTURA i i i i i i i i i
2011 1,6 19 3,2 12; 2,3 195 1,9 zoi 0,5 20 2,2 13; 1,0 22| 03 235 0,3 zsi 1,0 235 1,0 zoi 1,8 15; 4,1 7
1 1 1 1 1 1 1 1 1
2012 | 13 22|20 2017 22/18 19!05 19| 19 15, 08 25| 07 20! 1,0 19! 03 30, 11 23! 16 17, 27 9
2000 | 07 26|22 17! 15 23/05 3100 43| 10 23! 04 29| 01 31! 02 29! 06 29! 1,5 20! 1,0 21! 04 20
] ] ] ] ] ] ] ] ]
2011 | 06 29| 24 18! 1,0 27 02 37 00 40 06 27! 05 29| 03 23! 03 26! 05 27! 08 24! 08 24! 03 26
1 1 1 1 1 1 1 1 1
2012 02 36|12 26! 04 3400 4300 40| 03 33/ 02 36| 00 33/ 01 33/ 02 32! 05 29! 03 30! 01 37
2000 | 10 24|26 15} 20 19:07 27/ 02 30| 09 24! 11 20| 00 36! 04 26! 06 29! 14 21} 20 12; 07 13
] ] ] ] ] ] ] ] ]
2011 08 25 2,8 15/ 1,3 24:0,6 27:0,1 35, 08 25 09 23 04 20 03 26 02 33 06 25 20 12. 0,7 19
1 1 1 1 1 1 1 1 1
2012 | 11 25| 26 16 1,4 24,11 25! 03 25| 13 22, 08 25| 04 23! 02 31, 04 28, 1,3 21! 26 10, 05 20
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@ 2.1.3 Ranking Radios Noticiosas por Segmento - Grafico

Sabado - Domingo
radio
cooperaﬂva@
va mas alla

@ BI0-BIO
LA RADIO

DIN]

£5 NOTICIA 91,7

tm
Ayf"""

—

m 2012
m 2011
m 2010

INPINITA

lioma universal

HDUNA 89.7
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P Audiencia Principales Radios

* 3.6 Tendencia de Radios Noticiosas
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2.2.1 Tendencia Audiencia — Radio Cooperativa c'f'oqdmperam' a@

Tendencia
| torau [ a [ @ | | b | Hombres | Mujeres | 15/19 | 20724 | 25734 [ 3544 | as/50 | 6o/mas |
2005 a la fecha 0,010 0,019 0,016 0,008 0,007 0,020 0,001 0,009 0,004 0,001 0,008 0,012 0,011
2010 a la fecha -0,006 0,001 0,017 0,028 -0,044 -0,011 0,000 -0,012 -0,016 -0,006 -0,001 -0,048 0,045
8,0
7,0 e
6,0 — -
5,0
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3,0
2,0
1,0
0
zgc‘i 00‘1 ’190“\ f&& ’90” s ,&oi f&eb @ob '90(0 ,196\ q’QQ/\ @6\\ ,\96\ ,96\ ,196\ ’190% f@éb ’&o‘i ,‘90‘5 %00“’ f&@q’ S ,\9&\ f&& @0‘3 S '»0\9 ,19'\9 AVQ'\,Q\ ’19\9 w&o ,9'\9 S q’@i S f&(}' & s
& & N RS @ N RS @B N RG @RS D DRGSR C DN RE @RS
N e e S
0(' i QQ)O RalN- v?(? 0(' Q\('((Qp RalNG v?oo OQQ.\(’QQ)O RalNG v?«? 0(' Lo Qéo Ll v?oo O(‘ A QQQ RalN- v?(? 0(J Q\OQQ‘/O RalNG v?g O<' (o <(?‘z° RalNG vgg) 0(' Lo QQ)O RalNG v?oo Oc
8,0
_ 7,0 A
Pendiente a 2013 = 0,010 6.0 -
5,0
4,0
3,0
2,0
1,0
0,0 T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
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& 2.2.2 Tendencia Audiencia — Radio Bio Bio @ BIO-BIO

LA RADIO
Tendencia
o | | @ | @ | 0| e | iees | 1515 | avas | s/ | asee | asso | o
2005 a la fecha 0,038 0,071 0,062 0,043 0,012 0,046 0,030 0,013 0,015 0,027 0,050 0,052 0,043
2010 a la fecha 0,033 0,097 0,092 0,035 -0,020 0,036 0,032 0,036 0,017 0,009 0,046 0,039 0,040
8,0
7,0
6,0
5,0
4,0
3,0
2,0
1,0
,‘90(9 q/@"’ q/QQ(’ ,»00‘9 q90"’,»00"’ ,190@ ’190% ’190% ,‘VQQQ’ ,190@ S ,‘96\ '\96\ '190'\ ,190“’ ,‘90‘*’ %Qo‘*’ ’190“’ @0“’ ,190“’,‘9& ,‘9& ’\9& ,19°°’ ,‘9& ,‘9& ,19\9 RIS ,‘9'@ ’\9\9 ’19'9 ,19'\,"’ ,19'»" '190 ,19'»"’ ’19'\,"’ ,19'\,"’ ,190%0\')' '190 ’\9\')’ ,190 ,19'0’ '19\?’
N N N N N A N
E &N RS @ N RS @RS @B DRSS DD ND RSB RS @D RSB DRSS
’*&&,’@ ,@0&' & o’e ‘-fo-cf@ N & & 0,% N & & o’é “x’«:@ 'Q‘O"I & 0,% &&,.UQ N & <>’e &fo_(:@ N & & o’e ‘S’-C@ Q"5" & o’é < c® x“‘o"l & oe 5
O(JQ\QQ)O V’\Qv‘% OOO\QQP v‘\\)?% OQQ'\('QQ)OV\\)v% OQQ\Q?:O ?’\\)V% OQQ\QQ\»Q v\\’v.% 000\((510 v‘\\)v?o OQQ\Q?DOV\‘)v% O‘JQ\Q?\/O v~\Qv?o Oo
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Pendiente a 2013 = 0,038 6,0

5,0

Pendiente a 2013 = 0,033
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@ 2.2.3 Tendencia Audiencia — Radio ADN

€S NOTICIA ©1.7
Tendencia
Slor | ci | G | | o | emires | wiees | /i | 22 | /s | s/ | s |commis
2005alafecha 0,047 0,094 0,074 0,055 0,011 0,071 0,025 0,024 0,037 0,075 0,065 0,043 0,022
2010 a la fecha 0,017 0,063 0,040 0,018 -0,014 0,021 0,012 0,022 0,038 0,005 0,043 -0,010 0,018
8,0
7,0
6,0
5,0
4,0
3,0
2,0
1,0 2, ~
0,0 T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
PP D P DO OO OO O OO QOO N NS S DD v %
FORIKO RIS DI SIS S SN SIS SN I SN SN (SN I S M S IS IS A S g SN I SN ¥
P APRP PR PR DA AP DA A DDA A A A AD A
3 @ N RS @ N RGP N RGN RC BB DR S
-o’® Q‘O" 0"9 o’é ‘*g"c,Q Q‘Q‘l 0'(9 o’é ’*'%«f@ 9‘0« «\b o’$ "&-C@ Q*o" «\c) o’$ 5 c:@ S\‘o" «\c) o’$ 5
Q\Q‘?J LNy \}% O('Q\Qéo LNy y?o O('Q\Qéo v \Oy?o OOQ\Qéo v \‘)v?o O(JQ\QQ\IO Ll v?o oy
8,0
7,0
Pendiente a 2013 = 0,047 6.0

Pendiente a 2013 = 0,017
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@ 2.2.4 Tendencia Audiencia — Radio Agricultura g 21 m

Agricul™
Tendencia
| torau | a | 2 [ 3 | 0 | Hombres | Mujeres | 1519 | 20/24 | 25/3a | 35/a | as/59 | 60/mss |
2005 a la fecha 0,003 0,013 -0,002 0,002 0,003 0,005 0,001 0,000 0,002 0,003 -0,001 0,002 -0,003
2010 a la fecha -0,002 -0,042 -0,006 0,032 -0,011 -0,020 0,015 -0,016 -0,002 -0,010 -0,022 0,006 0,016
8,0
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2,0 S — =
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& 2.2.5 Tendencia Audiencia — Radio Infinita S~

INFINITA
idioma universa
Tendencia
o | 1 | e | e | 0| vomwe | wiess | isna | auae | zse | sy | 55 |comi
2005 a la fecha 0,002 0,003 0,003 0,001 0,002 0,003 0,001 -0,003 -0,003 -0,003 0,004 0,010 0,002
2010 a la fecha -0,001 -0,010 -0,004 -0,002 0,004 0,001 -0,003 -0,002 0,002 -0,002 0,013 -0,009 -0,006
8,0
7,0
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2,0 > —_——
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10—
© O O B O O A A A A DQ S O O O QO
RS e ’196’ f&& ’190” S §° S ESEF S S S S S ,190“’ f@ébx@% ,‘90‘5 %00“’ ’190% S ,\90‘3 f&& ,\9& ,\90% ST S ,19'\,"' f&'\,"’ q’@“’ ,19'\,” ,9»” ,19'\,"' ,190 f&(}' ’&0 ,19'\')' e »@9’ ,19'3’
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2.2.6 Tendencia Audiencia — Radio Duna EDUNA 89.7

Tendencia
forar | e 1 |6 | 0| embres | s | istis | zoae | aste | sz | 555 Lo
2005 a la fecha 0,002 -0,012 0,010 0,002 0,000 0,002 0,001 -0,002 -0,007 -0,010 0,007 0,014 0,004
2010 a la fecha 0,003 -0,007 0,016 0,001 0,003 -0,003 0,010 0,007 -0,015 -0,031 0,023 0,017 0,012
8,0
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ngé’i Qo‘: ,196’\ ,196’ ’»QQ(" ,190‘” ’&Qb S§° QQQ: ’\90% @QQ’ @Qb ,\96\ ,9@ ’196\\ ,196\ %06\ ,\96\ '90% ’»QQQ’ r&o‘b ,]90‘*’ ,‘90% ,\909’ '19& ,&& ,90°: ,9@ RSSO ,19'\9\ ,19'\9 ,9@ ,‘9\9 '»0\} ,19»“’ ’19»“: ,‘9\?’ ,19"’\’ q/@,"' ,\9\')’ ,‘9\')’ ,19'\,\ ,\9\')’ ,90 ,19'\')' ,‘9\7’
C BN RS @RS RS @ N RS @ DD RS B RS @ R C @B N RS
SN FFTFFLEN LTI LTINS G TSP TN P F LN L TN NG N
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P Audiencia Principales Radios

e 2.3 Perfil de Auditores
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2.3.1 Perfil de Auditores - Comparativo Radios Noticiosas

Lunes - Viernes

A R TR T
L nsct | cz ] ca ]| 0] Hombre | mujer ] 15-19 | 20-24 ] 25-34 ] 35-44 ] 4559 | s0+s

1 1 1 1 1 1 1 1 1
Perfil Universo | 100,0 | 12,1 i 21,3 i 27,4 i 39,1 | 48,0 i 52,0 | 9,9 i 10,9 i 19,8 i 18,0 i 24,0 i 173|

SEXO EDAD
S ------------
— 2010 100,0 21,4 345 243 199 | 658 342 | 33 30 116 205 346 27,0
prec?"'gs@@ 2011 100,0 241 364 243 152 | 658 342 3,9 4,0 128 207 333 252
2012 100,0 24 361 278 137 | 631 369 | 28 23 114 196 326 313
2010 100,0 196 325 299 181 | 61,3 387 | 10 31 138 223 368 230
@ BIO-BIO 2011 100,0 260 355 259 126 | 606 394 3,4 2,9 139 21,5 352 233
LAZIAL 2012 100,0 22 372 302 105 | 599 401 | 28 35 130 21,7 355 234
2010 100,0 230 322 295 153 | 727 273 | 36 64 287 255 265 93
2011 100,0 204 338 347 111 | 774 226 | 34 65 336 253 236 77
ESNOTICIA 1.7 2012 100,0 252 350 302 96 | 709 291 | 50 88 244 269 236 113
2010 100,0 293 327 237 143 | 704 296 | 3,1 29 11,4 197 309 320
@zlﬂy 2011 100,0 243 301 328 128 | 645 355 | 15 23 108 127 351 377
prict!
A 2012 100,0 255 31,8 322 104 | 633 367 | 12 29 108 164 350 337
2010 100,0 360 347 21,2 81 | 536 464 | 18 15 130 298 465 75
—

i 2011 100,0 356 380 196 68 | 557 443 | 19 14 177 350 372 67

INFINITA
\a universa 2012 100,0 346 349 218 87 | 557 443 | 10 20 140 300 448 82
2010 100,0 489 355 156 00 | 677 323 | 06 42 296 31,0 300 47
BDUNA 897 2011 100,0 489 332 151 28 | 628 372 | 19 16 234 352 311 67
: 2012 100,0 459 382 133 26 | 623 377 | 20 15 200 333 342 90




2.3.1 Perfil de Auditores - Comparativo Radios Noticiosas

Sabado - Domingo

A R TR T
L nsct | cz ] ca ]| 0] Hombre | mujer ] 15-19 | 20-24 ] 25-34 ] 35-44 ] 4559 | s0+s

1 1 1 1 1 1 1 1 1
Perfil Universo | 100,0 | 12,1 i 21,3 i 27,4 i 39,1 | 48,0 i 52,0 | 9,9 i 10,9 i 19,8 i 18,0 i 24,0 i 173|

SEXO EDAD
S ------------
— 2010 100,0 174 323 249 254 | 642 358 | 45 33 106 186 302 328
prec?"'gs@@ 2011 100,0 198 364 337 101 | 667 333 4,4 2,7 133 196 304 296
2012 100,0 207 334 288 171 | 577 423 | 40 3,3 94 201 352 27,9
2010 100,0 209 358 273 160 | 638 362 | 39 3,6 94 224 394 214
@ BIO-BIO 2011 100,0 19,7 31,8 36,3 12,1 63,7 36,3 3,0 5,0 13,4 19,5 31,8 27,2
LD 2012 100,0 22 357 285 136 | 652 348 | 17 3,9 62 233 344 306
2010 100,0 167 341 286 207 | 782 218 | 46 110 307 21,5 190 133
2011 100,0 234 254 398 114 | 671 329 | 46 75 31,1 260 222 85
EsSNOTIOR QL7 2012 100,0 179 324 392 105 | 755 245 | 46 139 320 170 240 85
2010 100,0 193 298 31,8 191 | 697 303 | 3.2 3,5 70 160 330 373
g2Am 2011 100,0 248 306 331 115 | 67,6 324 | 20 22 130 11,7 273 438
TgriculZ.
2012 100,0 190 283 374 152 | 688 312 | 55 8,7 50 150 297 361
2010 100,0 31,9 426 196 59 | 431 569 | 00 39 11,8 253 474 116
—
i 2011 100,0 a6 351 21,0 22 | 449 551 | 47 3,5 56 138 574 150
INFINITA
a universa 2012 100,0 300 289 293 118 | 598 402 | 35 15 83 214 575 78
100,0
2010 100,0 380 445 176 00 | 688 312 | 08 28 154 389 319 103
EDUNA 87 2011 100,0 523 37,8 98 00 | 546 454 | 60 50 171 27,6 343 101
NA 8. 2012 100,0 612 337 51 00 | 503 497 | 00 51 180 389 318 62




P Audiencia Principales Radios

e 2.4 Sintonias por Hora de Radios Noticiosas
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@ 2.4.1 Audiencias por Hora - 2010 al 2012 LV ?mdmperam' a@

Periodos ANTES J 06:00 § 07:00 § 08:00 § 09:00 § 10:00 § 11:00 § 12:00 | 13:00 § 14:00 § 15:00 § 16:00 § 17:00 | 18:00 § 19:00 § 20:00 § 21:00 § 22:00 | 23:00 | 24:00
0,0 1,1 2,0 2,1 1,4 1,5 1,5 1,4 1,5 1,3 0,7 0,7 0,8 1,2 1,2 0,9 0,3 0,3 0,3 0,2

2010
2011 0,0 0,9 2,1 2,4 1,5 1,4 1,4 1,4 1,8 1,5 1,1 1,0 1,1 1,1 1,2 0,9 0,3 0,3 0,3 0,2
2012 0,1 1,1 2,2 2,3 1,6 1,6 1,6 1,7 1,7 1,5 0,8 0,6 0,7 1,1 1,1 0,7 0,2 0,3 0,3 0,3
6,0
5,0
4,0
3,0 2010
—2011
2,0
2012
1,0
0'0 = T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
S © O O © © & O O O O LSOO O LSOO ®
C L LS LS LSS PSS
SN BN R BN AN PN AN N N N RN N O A A A e

&

. indice de
[
Periodos Alc (%) | Prom. Rat. ‘ fidelidad
2010 : 7,0 ! 1,1 I 0162
1 1 1
2011 65 | 12 | o018
2012 i 67 1 12 1 0475
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@ 2.4.1 Sintonias por hora por segmento — Radio Cooperativa 2011

A

-
va mas alla

radio

GSE
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—20-24
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@ 2.4.1 Sintonias por hora por segmento — Radio Cooperativa 2012
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@ 2.4.2 Audiencias por Hora - 2010 al 2012 LV

BI0-BIO

LA RADIO

®©

Periodos ANTES J 06:00 § 07:00 § 08:00 § 09:00 § 10:00 § 11:00 § 12:00 | 13:00 § 14:00 § 15:00 § 16:00 § 17:00 | 18:00 § 19:00 § 20:00 § 21:00 § 22:00 | 23:00 | 24:00
0,1 0,6 1,1 1,2 0,7 1,0 1,0 1,1 0,9 0,8 0,7 0,8 0,8 0,9 0,7 0,5 0,2 0,2 0,2 0,1

2010
2011 0,0 0,7 15 1,6 0,8 0,8 0,9 0,9 1,0 0,6 0,7 0,9 0,9 1,0 0,9 0,4 0,2 0,2 0,2 0,1
2012 0,0 0,7 1,6 1,6 0,7 1,0 1,0 1,0 1,2 0,8 0,8 0,9 0,9 0,9 0,8 0,5 0,3 0,3 0,2 0,2
6,0
5,0
4,0
3,0 2010
—2011
2,0
——2012
1,0 -
0'0 i T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
I I I T T T T T N N R
C L LS LS LSS PSS
AR RN S U A U U N S S - U S hA R U

. indice de
[
Periodos Alc (%) | Prom. Rat. ‘ fidelidad
2010 ! 4,1 I 0753 1 o184
1 1 1
2011 I 42 | o786 | 0187
2012 i 49 1 088 | 0475
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@ 2.4.2 Sintonias por hora por segmento — Radio Bio bio 2011
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@ 2.4.2 Sintonias por hora por segmento — Radio Bio bio 2012
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@ 2.4.3 Audiencias por Hora - 2010 al 2012 LV

ES NOTICA 81,7
2010 0,0 0,2 0,6 0,7 0,5 0,6 0,6 0,6 0,7 0,7 0,6 0,6 0,6 0,8 0,8 0,5 0,1 0,2 0,1 0,0
2011 0,0 0,2 0,6 0,7 0,4 0,7 0,7 0,8 0,7 0,8 0,7 0,7 0,6 0,8 0,8 0,4 0,2 0,2 0,1 0,0
2012 0,0 0,2 0,6 0,8 0,5 0,6 0,6 0,7 0,7 0,9 0,5 0,6 0,6 0,9 0,8 0,6 0,1 0,1 0,1 0,1
6,0
5,0
4,0
3,0 2010
=—2011
2,0
w2012
1,0
0,0 T T T T T T T T T T T T T T T T L T
o O O O O O O O O O O O O O O O O O O O
C O L PP L LSS S PSS
AR RN S U A U U N S S - U S hA R U

. indice de
[
Periodos Alc (%) | Prom. Rat. ‘ fidelidad
2010 ! 3,1 0532 1 0172
1 1 1
2011 I 33 | 0543 | 0165
2012 i 34 1 055 1 0163
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@ 2.4.3 Sintonias por hora por segmento — Radio ADN 2011
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@ 2.4.3 Sintonias por hora por segmento — Radio ADN 2012
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@ 2.4.4 Audiencias por Hora — 2010 al 2012 LV yZ’tm

Agricul™
Periodos ANTES | 06:00 § 07:00 | 08:00 § 09:00 § 10:00 § 11:00 § 12:00 § 13:00 | 14:00 J 15:00 § 16:00 § 17:00 j 18:00 § 19:00 § 20:00 | 21:00 § 22:00 § 23:00 | 24:00
2010
2011 0,0 0,2 0,6 0,8 0,8 0,8 1,2 1,2 0,5 0,5 0,4 0,5 0,4 0,3 0,4 0,3 0,1 0,1 0,1 0,1
2012 0,0 0,1 0,5 0,7 0,6 0,9 1,2 1,1 0,6 0,7 0,5 0,5 0,5 0,5 0,5 0,3 0,1 0,1 0,1 0,1
6,0
5,0
4,0
3,0 2010
=—2011
2,0
2012
1,0
0,0 n T T T T T T T T T T T T T T T — 1 T *l

S 9 S S O SIS SO PSS SO PSS SO SS
C L LS LS LSS PSS
AR RN S U A U U N S S - U S hA R U

. indice de
[
Periodos Alc (%) | Prom. Rat. ‘ fidelidad
2010 ! 3,0 I o055 I 0175
1 1 1
2011 i 30 | o516 | 0172
2012 i 30 1 0533 1 0178
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@ 2.4.4 Sintonias por hora por segmento — Radio Agricultura 2011
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@ 2.4.4 Sintonias por hora por segmento — Radio Agricultura 2012

gZ’ m
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& 2.4.5 Audiencias por Hora — 2010 al 2012 LV -

INFINITA

idioma universal

Periodos ANTES J 06:00 § 07:00 § 08:00 § 09:00 § 10:00 § 11:00 § 12:00 | 13:00 § 14:00 § 15:00 § 16:00 § 17:00 | 18:00 § 19:00 § 20:00 § 21:00 § 22:00 | 23:00 | 24:00
0,0 0,0 0,3 0,5 0,4 0,6 0,7 0,6 0,3 0,4 0,5 0,5 0,5 0,5 0,6 0,4 0,1 0,1 0,1 0,0

2010
2011 0,0 0,1 0,3 0,5 0,4 0,5 0,6 0,6 0,4 0,4 0,6 0,6 0,7 0,6 0,5 0,4 0,1 0,1 0,1 0,0
2012 0,0 0,0 0,2 0,4 0,4 0,6 0,6 0,7 0,5 0,5 0,6 0,5 0,5 0,5 0,4 0,3 0,1 0,1 0,1 0,0
6,0
50
4,0
3,0 2010
=—2011
2,0
—=2012
1,0
0,0 n T T T T T T T T T T T T T T L T T 1
o O O O O O O O O O O O O O O O O O O O
C O L PP L LSS S PSS
AR RN S U A U U N S S - U S hA R U

. indice de
[
Periodos Alc (%) | Prom. Rat. ‘ fidelidad
2010 ! 2,2 I 0391 ! 0178
1 1 1
2011 I 20 | 0397 | 019
2012 i 21 1 0376 1 0179
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@ 2.4.5 Sintonias por hora por segmento — Radio Infinita 2011
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@ 2.4.5 Sintonias por hora por segmento — Radio Infinita 2012
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@ 2.4.6 Audiencias por Hora - 2010 al 2012 LV HDUNA 89.7

Periodos ANTES J 06:00 § 07:00 § 08:00 § 09:00 § 10:00 § 11:00 § 12:00 | 13:00 § 14:00 § 15:00 § 16:00 § 17:00 | 18:00 § 19:00 § 20:00 § 21:00 § 22:00 | 23:00 | 24:00
0,0 0,0 0,4 0,5 0,3 0,4 0,4 0,4 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,4 0,6 0,4 0,0 0,0 0,0 0,0

2010
2011 0,0 0,1 0,3 0,5 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,2 0,3 0,3 0,3 0,3 0,5 0,2 0,0 0,0 0,0 0,0
2012 0,0 0,0 0,3 0,5 0,3 0,4 0,4 0,4 0,4 0,3 0,3 0,4 0,4 0,4 0,5 0,3 0,1 0,0 0,0 0,0
6,0
5,0
4,0
3,0 2010
—2011
2,0
——2012
1,0
0'0 i T T T T T T T T T T T T T T T 1 1 1
I I I T T T T T N N R
C L LS LS LSS PSS
AR RN S U A U U N S S - U S hA R U

. indice de
[
Periodos Alc (%) | Prom. Rat. ‘ fidelidad
2010 ! 1,6 I 027 ! 018
1 1 1
2011 I L5 ] 0237 | 0158
2012 i 17 1 0297 i 0a75
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@ 2.4.6 Sintonias por hora por segmento — Radio Duna 2011
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@ 2.4.6 Sintonias por hora por segmento — Radio Duna 2012

RDUNA 89.7
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2.4.7 Comparativo Promedio Rating por Segmento - 2011

Promedio Rating
cadperativa ) @ BI0-BIO mmm Cgﬁ,l,’,’! e | mDUNA 89.7
Segmento LB £S5 NOTICIA Q1.7

idioma universal

Total 1,205 0,786 0,543 0,516 0,397 0,237
c1 2,129 1,594 0,923 0,962 1,245 1,045

2 2,017 1,238 0,841 0,796 0,721 0,349

c 1,198 0,761 0,650 0,566 0,222 0,110

D 0,484 0,308 0,188 0,192 0,081 0,015
Hombres 1,601 1,029 0,899 0,680 0,427 0,320
Mujeres 0,841 0,562 0,215 0,366 0,369 0,161
15/19 0,372 0,243 0,167 0,091 0,046 0,033
20/24 0,365 0,196 0,349 0,087 0,064 0,023
25/34 0,707 0,495 0,992 0,358 0,351 0,326
35/44 1,361 0,906 0,708 0,320 0,788 0,484
45/59 1,846 1,313 0,564 0,671 0,611 0,277

60/++ 1,768 0,967 0,170 1,233 0,157 0,074



2.4.7 Comparativo Promedio Rating por Segmento - 2012

Promedio Rating
cadperativa ) @ BI0-BIO mmm Cgﬁ,l,’,’! e | mDUNA 89.7
Segmento LB £S5 NOTICIA Q1.7

idioma universal

Total 1,175 0,858 0,553 0,533 0,376 0,297
c1 2,115 1,643 1,063 1,188 1,092 1,261

2 2,019 1,556 1,018 0,805 0,611 0,543

c 1,253 0,920 0,587 0,650 0,287 0,088

D 0,370 0,191 0,119 0,101 0,090 0,012
Hombres 1,526 1,043 0,829 0,674 0,422 0,383
Mujeres 0,851 0,687 0,298 0,403 0,334 0,218
15/19 0,176 0,180 0,208 0,084 0,029 0,048
20/24 0,166 0,235 0,382 0,148 0,098 0,029
25/34 0,576 0,620 0,665 0,270 0,275 0,324
35/44 1,185 0,972 0,865 0,445 0,602 0,571
45/59 1,669 1,263 0,586 0,766 0,679 0,442

60/++ 2,371 1,229 0,361 1,103 0,213 0,096



@ 2.4.8 Comparativo Sintonias por Hora - 2011

6,0

5,0

4,0

3,0

AM-FM COOPERATIVA ==FM BIO-BIO ===FM ADN
=== AM-FM AGRICULTURA ====FM INFINITA ===FM DUNA
o Promedlo Indlce de
AM-FM COOPERATIVA 1,205 0,185
FM BIO-BIO 4,2 0,786 0,187
FM ADN 3,3 0,543 0,165
AM-FM AGRICULTURA 3,0 0,516 0,172
FM INFINITA 2,0 0,397 0,199

FM DUNA 1,5 0,237 0,158



@ 2.4.8 Comparativo Sintonias por Hora - 2012
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AM-FM COOPERATIVA ==FM BIO-BIO e===FM ADN
=== AM-FM AGRICULTURA ====FM INFINITA ===FM DUNA
o Promedlo Indlce de
AM-FM COOPERATIVA 1,175 0,175
FM BIO-BIO 4,9 0,858 0,175
FM ADN 3,4 0,553 0,163
AM-FM AGRICULTURA 3,0 0,533 0,178
FM INFINITA 2,1 0,376 0,179

FM DUNA 1,7 0,297 0,175
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@ 2.5.1 Audiencia por Bloque Horario - 2011
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@ 2.5.1 Audiencia por Bloque Horario - 2012
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@ 2.5.2 Audiencia por Bloque - Radio Cooperativa 2011
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@ 2.5.2 Audiencia por Bloque - Radio Cooperativa 2012
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@ 2.5.3 Audiencia por Bloque - Radio BIO BIO 2011
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@ 2.5.3 Audiencia por Bloque - Radio BIO BIO 2012
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@ 2.5.4 Audiencia por Bloque - Radio ADN 2011
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@ 2.5.4 Audiencia por Bloque - Radio ADN 2012
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0,6
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06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia




78

m
ra

27,

ftu

Alcance dia Promedio (%)

L asct | 2 | | 0 ]rHombre | Mujer | 15-19{20-24] 2530 ] 35-4a ] 4559 [ Gorr
0,5
1,1
1,1
0,5
03
0,1
0,1
0,0
2,1
1,8

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia

BLOQUE HORARIO

@ 2.5.5 Audiencia por Bloque - Radio Agricultura 2011
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Alcance dia Promedio (%)
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0,6
1,1
1,2
0,5
0,4
0,2
0,1
0,0
2,1
2,0

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia

BLOQUE HORARIO

@ 2.5.5 Audiencia por Bloque - Radio Agricultura 2012
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@ 2.5.6 Audiencia por Bloque - Radio Infinita 2011

N ¢ m ;o O 9O 9 © o
O © ©o o ©o ©o o © © «
NN e g A A 4 O el
4 & &4 o & o o o @
NN @M n N QO N R
— — — — — o o o o -
Mmoo roun 4 O O NON R
O © o o ©o ©o o o «

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia
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@ 2.5.6 Audiencia por Bloque - Radio Infinita 2012
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21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia
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@ 2.5.7 Audiencia por Bloque - Radio Duna 2011
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06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia




@ 2.5.7 Audiencia por Bloque - Radio Duna 2012
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06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia
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@ 2.5.8 Perfil de Auditores por Bloque 2011y 2012
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@ 2.5.9 Perfil de Auditores por Bloque 2011y 2012
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@ 2.5.10 Perfil de Auditores por Bloque 2011y 2012
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@ 2.5.11 Perfil de Auditores por Bloque 2011y 2012

06:00 a 09:00

09:00a 12:00

12:00a 15:00
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@ 2.5.12 Perfil de Auditores por Bloque 2011y 2012

BLOQUE HORARIO

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00

21:00a 00:00

BLOQUE HORARIO

15.982

7.501

7.966

6.756

19.890

1.526

Alc. %

0,4
0,2
0,2
0,2
0,5

0,0

Total

100,0
100,0
100,0
100,0
100,0

100,0

GSE
I I CH O
7,4 9,2

45,2

38,2
35,9
38,3
43,5
37,5

28,0

15,4
9,1
17,7
23,3

29,3

’

13,6
14,8
4,0
1,8

0,0

3,0 1,7 8,4

47,5
48,7

54,2

Sexo

’

0,0
0,9
1,3
1,5

5,9

0,3
2,0
2,0
2,5

3,0

20,4
23,2
20,8
13,5

14,6

Edad

5,3

35,1 | 46,6
31,4 | 40,2
335 | 338
39,7 i 29,7
354 | 36,7
36,1 | 40,5

— \

INFINITA

idioma univers:

7,6
6,6
6,5
10,4

0,0

06:00 a 09:00

09:00 a 12:00

12:00a 15:00

15:00 a 18:00

18:00a 21:00

21:00a 00:00

11.547

11.123

13.083

10.492

14.967

2.238

0,3
0,3
0,3
0,2
0,3

0,1

100,0
100,0
100,0
100,0
100,0

100,0

47,0
31,4
31,0
30,8
34,8

36,9

17,2
20,7
30,5
25,7

27,7

5 [ o
2,3 8,5

’

"’

15,4
14,3
7,0
71

5,9

66,2
53,6
51,8
55,9
46,4

50,9

1,8
0,0
0,9
0,6
1,0

0,0

20- 24
1,1

1,4
19
4,0
3,0

11,6

20,4
16,3
189
15,4
8,5

6,3

15,9

32,9

49,5
36,8
43,9
40,1
52,9

41,8

1 |
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@ 2.5.13 Perfil de Auditores por Bloque 2011y 2012
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P Audiencia Principales Radios

e 2.6 Lugar de Audiencia
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@ 2.6.1 Lugar de Audiencia por Radio

100% -
90% -
80% - M Otro
70% - .,
Locomocion
60% -
50% M Trabajo
40% - M Auto
30% mC
asa
20%
10%
0%
di =
mo @E!%A%llo 921 INEINITA EDUNA 89.7
ESN0T|C|A9|7 fioma univer
RADIO -\ o) COOPERATIVA BIO BIO ADN AGRICULTURA INFINITA DUNA
2010 | 52,6 52,8 47,4 53,2 56,4 47,0
Casa
2011 | 50,4 46,7 43,5 52,1 50,6 40,1
2012 51,9 51,1 45,7 55,4 45,1 44,9
2010 30,9 29,2 32,2 29,9 31,9 43,5
Auto
2011 31,8 32,2 30,3 31,8 38,7 44,0
2012 30,3 29,8 28,6 27,5 39,6 42,5
2010 10,6 13,4 10,7 10,8 8,3 5,7
Trabajo
2011 10,7 13,4 12,8 11,5 7,0 9,6
2012 11,9 10,9 13,2 11,2 12,0 7,9
2010 3,3 2,1 5,0 2,6 1,9 2,4
Locomocion
2011 3,0 3,5 6,4 2,1 1,2 2,6
2012 2,7 45 7,0 2,2 1,4 1,7
2010 2,5 2,5 4,7 3,5 1,4 1,4
Otro
2011 4,0 4,2 7,0 2,4 2,6 3,7
2012 3,3 3,7 5,6 3,7 1,9 3,0
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@ 2.6.2 Comparativo Audiencia por Bloque Casa - 2011

Bloque Horario

06:00 a 09:00

09:00a 12:00

12:00a 15:00

15:00 a 18:00

18:00a 21:00

21:00 a 00:00

1,8

1,3

1,6

0,8

1,0

0,4

Alcance dia Promedio (%)

© 00

LARADIO

1,2
0,7
0,8
0,5
0,7

0,2

0,4
0,5
0,7
0,4
0,5

0,2

0,6

0,9

0,9

0,3

0,3

0,2

0,2

0,5

0,5

0,4

0,3

0,0

INFINITA
idioma universal

0,2
0,3
0,2
0,2
0,2

0,0

79.523

55.015

67.874

36.621

43.370

18.417

BI0-BIO

LA RADIO

52.589

31.890

35.244

21.456

31.675

10.476

Miles de Personas

17.253
21.724
28.528
17.346
20.604

8.149

24.045

38.550

37.957

14.989

15.224

7.074

S —
INFINITA
idioma unive |

10.679
21.621
19.656
18.651
12.778

2.147

9.679
11.060
10.366

7.055

9.218

503
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@ 2.6.2 Comparativo Audiencia por Bloque Casa - 2012

Bloque Horario

06:00 a 09:00

09:00a 12:00

12:00a 15:00

15:00 a 18:00

18:00a 21:00

21:00 a 00:00

2,0

1,6

1,8

0,6

0,9

0,4

Alcance dia Promedio (%)

© 00

LARADIO

1,3
0,9
1,2
0,6
0,7

0,3

0,5
0,5
0,7
0,4
0,6

0,1

0,5

0,9

1,0

0,4

0,4

0,1

0,2

0,3

0,4

0,4

0,2

0,1

INFINITA
idioma universal

0,2
0,3
0,3
0,3
0,3

0,0

86.365

69.731

78.310

25.787

37.719

15.722

BI0-BIO

LA RADIO

57.895

37.632

51.191

25.614

31.559

13.791

Miles de Personas

20.442
20.428
31.079
17.442
26.270

5.189

24.040

41.917

42.489

16.028

15.920

6.350

S —
INFINITA
idioma unive |

7.472
13.713
19.477
18.694
10.827

2.869

7.415
14.760
13.199
12.532
12.752

1.521
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@ 2.6.3 Comparativo Audiencia por Bloque Auto - 2011

Bloque Horario

06:00 a 09:00

09:00a 12:00

12:00a 15:00

15:00 a 18:00

18:00a 21:00

21:00 a 00:00

1,4

0,6

0,7

0,5

0,6

0,1

Alcance dia Promedio (%)

© 00

LARADIO

1,0
0,3
0,3
0,3
0,5

0,0

0,5
0,2
0,3
0,2
0,4

0,1

0,4

0,5

0,5

0,2

0,2

0,0

0,4

0,2

0,2

0,2

0,5

0,0

INFINITA
idioma universal

0,4
0,1
0,1
0,1
0,3

0,0

61.376

25.628

30.842

23.588

27.938

4.376

BI0-BIO

LA RADIO

43.184

11.836

14.439

15.067

23.542

1.179

Miles de Personas

21.990
8.835
14.712
10.858
19.260

4.101

19.102

2222831

22.137

7.395

7.099

584

S —
INFINITA
idioma unive |

15.982
7.501
7.966
6.756

19.890

1.526

17.204
6.409
5.974
5.980

14.492

164
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@ 2.6.3 Comparativo Audiencia por Bloque Auto - 2012

Bloque Horario

06:00 a 09:00

09:00a 12:00

12:00a 15:00

15:00 a 18:00

18:00a 21:00

21:00 a 00:00

1,2

0,6

0,6

0,4

0,8

0,1

Alcance dia Promedio (%)

© 00

LARADIO

0,9
0,3
0,5
0,5
0,5

0,0

0,5
0,2
0,3
0,2
0,5

0,0

0,3

0,4

0,5

0,2

0,2

0,0

0,3

0,3

0,3

0,2

0,3

0,1

INFINITA
idioma universal

0,4
0,2
0,2
0,2
0,4

0,0

54.596

26.860

28.422

15.816

34.745

2.884

BI0-BIO

LA RADIO

41.481

13.944

20.665

20.189

22.949

2.170

Miles de Personas

21.366
7.401
11.798
10.849
22.779

1.356

15.035

18.552

20.698

6.799

8.762

1.653

S —
INFINITA
idioma unive |

11.547
11.123
13.083
10.492
14.967

2.238

19.338
7.092
9.228
6.621

15.899

835
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@ 2.6.4 Comparativo Audiencia por Bloque Trabajo - 2011

Bloque Horario

06:00 a 09:00

09:00a 12:00

12:00a 15:00

15:00 a 18:00

18:00a 21:00

21:00 a 00:00

0,3

0,4

0,4

0,3

0,1

0,0

Alcance dia Promedio (%)

© 00

LARADIO

0,2
0,3
0,4
0,3
0,1

0,0

0,1
0,1
0,3
0,2
0,1

0,0

0,1

0,2

0,3

0,1

0,0

0,0

0,0

0,1

0,1

0,1

0,0

0,0

INFINITA
idioma universal

0,1
0,0
0,0
0,0
0,1

0,0

11.692

18.401

19.193

11.377

6.070

434

BI0-BIO

LA RADIO

10.242

11.468

18.668

14.409

5.904

1.447

Miles de Personas

3.345
6.007
13.296
7.661

5.030

4.056

10.771

11.190

BI099

2.064

1.375

S —
INFINITA
idioma unive |

1.721
3.274
3.563
3.291

1.802

2.425

1.560

1.903
364

2.727
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@ 2.6.4 Comparativo Audiencia por Bloque Trabajo - 2012

Bloque Horario

06:00 a 09:00

09:00a 12:00

12:00a 15:00

15:00 a 18:00

18:00a 21:00

21:00 a 00:00

0,2

0,4

0,6

0,3

0,1

0,0

Alcance dia Promedio (%)

© 00

LARADIO

0,2
0,2
0,3
0,3
0,1

0,0

0,1
0,2
0,4
0,2
0,1

0,0

0,1

0,2

0,2

0,1

0,0

0,0

0,1

0,1

0,2

0,1

0,1

0,0

INFINITA
idioma universal

0,1
0,1
0,1
0,0
0,0

0,0

10.513

15.881

27.959

11.255

4.437

1.565

BI0-BIO

LA RADIO

7.187

8.217

14.134

11.292

6.000

1.157

Miles de Personas

4.828
7.499
15.910
10.960
5.219

432

5.773

6.637

8.426

4.297

1.935

195

S —
INFINITA
idioma unive |

2.497
6.516
7.471
3.557
2.575

434

2.717
3.249
2.632
1.572
1.961

142
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Ipsos

Audiencias Principales Radios

Formato No Noticioso
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P Audiencia Principales Radios

e 3.1 Audiencia Radios Formato No Noticioso
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@ 3.1.1 Alcance por Radio y Dia Tipo — Alcance Dia Promedio

"OASTS

SUCITA CON LOS RECUERDOS

Roméntica 1041

Las Tt

PRINCIPALES
101.7 FM

97.7
ZER

Alcance dia Promedio L-V %
Miles de auditores
Alcance dia Promedio S-D %
Miles de auditores
Alcance dia Promedio L-V %
Miles de auditores
Alcance dia Promedio S-D %
Miles de auditores
Alcance dia Promedio L-V %
Miles de auditores
Alcance dia Promedio S-D %
Miles de auditores
Alcance dia Promedio L-V %
Miles de auditores
Alcance dia Promedio S-D %

Miles de auditores

Alcance dia Promedio L-V %

Miles de auditores

Alcance dia Promedio S-D %

Miles de auditores

3,7 5,4 5,2 45 1,7 3,8 3,6 0,1 0,6 0,4 1,2

160,8
2,8
122,8
3,1
134,5
2,4
105,7
3,5
152,4
1,6
68,3
3,3
142,9
2,4
103,6
1,2
52,2
0,3

13,6

28,8
4,9
25,9
5,3
27,9
43
23,0
3,9
20,7
1,4
7,2
3,8
19,9
2,7
14,5
3,0
15,9
1,4

7,5

48,7
4,4
40,8
4,8
44,5
33
30,3
4,1
37,9
1,1
10,2
3,4
31,6
2,8
25,9
2,6
24,0
0,4

3,5

53,5
3,4
40,2
3,4
41,1
2,7
32,0
3,7
43,8
1,7
20,9
3,5
41,4
2,5
30,5
0,9
10,7
0,2

2,6

29,7
0,9

16,0

20,5
2,9
50,0
1,8
30,0
2,9
49,9
1,9
32,8
0,1
1,6
0,0

0,0

79,3
2,9
60,0
4,0
83,3
2,8
58,4
1,6

33,7

72,8
2,1

44,4
1,5

32,1
0,4

9,0

81,5
2,8
62,8
2,3
51,2
2,1
47,3
5,2
118,7
2,5
56,4
3,1
70,1
2,6
59,3
0,9
20,0
0,2

4,5

0,5
0,1
0,3
0,6
2,6
0,3
1,2
1,5
6,7
1,2
5,3
12,2
54,6
9,0
40,6
0,3
1,4
0,3

1,3

2,7
0,5
2,3
1,4
6,9
0,3
1,2
3,0
14,7
0,9
4,2
8,8
42,6
6,8
32,6
2,1
10,2
0,6

2,9

3,4
0,3
2,3
46
39,3
4,1
35,0
4,2
36,1
2,2
19,3
3,4

29,4

2,9
25,1
0,7

5,9

Enero - Diciembre 2011

9,2
1,4
11,4
6,3
50,6
5,6
44,7
5,6
45,0
1,5
11,7
1,2
9,8
0,6
4,9
1,2
9,8
0,3

2,5

6,6
68,4
4,1
42,5
3,2
33,4
2,1
22,2
3,8
39,8
2,1
21,6
0,5
5,5
0,1
0,5
0,4
4,6
0,1

1,0

60/Mas

10,4
76,6
8,7
64,1
0,2
1,7
0,2
1,4
1,4
10,0
0,8
6,2
0,1
1,0
0,0
0,0
0,1
1,0
0,0

0,0
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3.1.1 Alcance por Radio y Dia Tipo — Alcance Dia Promedio

"OASTS

SUCITA CON LOS RECUERDOS

Roméntica 1041

Las Tt

PRINCIPALES
101.7 FM

CANBELA
953 AV

Alcance dia Promedio L-V %
Miles de auditores
Alcance dia Promedio S-D %
Miles de auditores
Alcance dia Promedio L-V %
Miles de auditores
Alcance dia Promedio S-D %
Miles de auditores
Alcance dia Promedio L-V %
Miles de auditores
Alcance dia Promedio S-D %
Miles de auditores
Alcance dia Promedio L-V %
Miles de auditores
Alcance dia Promedio S-D %

Miles de auditores

Alcance dia Promedio L-V %

Miles de auditores

Alcance dia Promedio S-D %

Miles de auditores

Alcance dia Promedio L-V %

Miles de auditores

Alcance dia Promedio S-D %

Miles de auditores

4,1 5,8 5,2 4,7 2,6 4,1 4,1 0,2 0,4 0,5 1,1 6,4 12,7

155,6
1,7
98,5
3,5
132,7
2,2
62,8
3,0
124,1
1,4
20,3
2,8
116,1
0,5
0,0
2,6
116,1
1,4
62,8
1,1
0,0
0,0

0,0

31,2
2,0
15,1
5,8
20,0
2,8
0,8
3,7
22,5
0,1
5,6
42
2,9
1,1
0,0
0,5
2,9
0,1
0,8
3,2
0,0
0,0

0,0

46,9
1,8
26,0
5,0
31,4
2,8
6,9
3,3
32,1
0,7
10,8
3,4
7,8
1,2
0,0
0,8
7,8
0,7
6,9
2,0
0,0
0,0

0,0

50,4
1,9
32,9
4,2
41,2
2,7
16,0
3,4
31,1
1,3
3,8
2,6
36,4
03
0,0
3,0
36,4

1,3

0,0
0,0

0,0

27,0
1,3
24,6
1,6
40,1
1,4
39,2
2,3
38,5
2,3
0,0
2,2
68,9
0,0
0,0
4,0
68,9
2,3
39,2
0,0
0,0
0,0

0,0

90,5
0,4
40,9
4,3
21,0
1,9
20,9
1,0

60,8

49,2
0,6
0,0
2,3

49,2
1,0

20,9
1,6
0,0
0,0

0,0

65,1
2,8
57,5
2,8
111,7
2,5
41,9
4,9
63,4
1,8
6,7
2,8
66,9
03
0,0
2,9
66,9
1,8
41,9
0,7
0,0
0,0

0,0

2,5
1,1
46,2
0,6
5,4
10,6
7,4
1,2

48,8

1,3
5,8
1,7
7,4
0,3
0,0
0,0

0,0

5,4
1,4
20,7
1,1
14,0
4,3
6,5
2,9
37,7
1,4
2,9
7,8
11,6
0,6
0,0
2,4
11,6
1,4
6,5
1,9
0,0
0,0

0,0

32,7
1,3
26,3
3,7
31,4
3,0
18,9
3,6
22,2
2,2
7,3
2,5
26,1
0,8
0,0
3,0
26,1
2,2
18,9
2,6
0,0
0,0

0,0

Enero - Diciembre 2012

70,3
2,1
1,6
8,9

35,5
0,2

10,2
45
9,5
1,3
7,7
1,2

32,7
1,0
0,0
41

32,7
1,3

10,2
1,2
0,0
0,0

0,0

41,2
2,1
3,8
3,9
38,7
0,4
16,8
3,6
4,5
1,6
0,5
0,4
30,8
0,1
0,0
2,9
30,8
1,6
16,8
0,6
0,0
0,0

0,0

3,6
1,5
0,0
0,5
7,7
0,0
3,0
1,0
1,4
0,4
0,3
0,2
9,1
0,0
0,0
1,2
9,1
0,4
3,0
0,2
0,0
0,0

0,0
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@ 3.1.2 Alcance por Radio y Dia Tipo — Alcance Semanal

bre 2011
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3.1.2 Alcance por Radio y Dia Tipo — Alcance Semanal

Enero - Diciembre 2011

5,2 7,8 7,8 5,8 2,6 5,0 5,3 0,5 0,9 0,8 1,7 8,9

Alcance dia Semanal L-V % § X X 2 , 3 14,4
S@V.No8 op | Viles de auditores 2264 | 411 | 722 | 691 | 439 | 1054 | 1210 | 23 | 43 69 | 139 | 927 | 1064
S Alcance Semanal L-D % 6,1 8,7 8,9 7,1 3,0 5,9 6,3 0,7 1,2 1,0 2,4 10,2 16,7
Miles de auditores 266,6 46,0 83,2 85,4 52,0 123,3 143,2 3,1 6,0 8,8 19,3 106,2 123,3
Alcance Semanal L-V % 4,7 7,5 6,3 5,2 2,3 6,1 3,4 1,5 1,9 6,5 9,9 4,9 0,5
Miles de auditores 205,5 39,6 63,6 62,5 39,7 128,4 77,1 6,6 9,3 56,0 79,0 50,5 4,0
Alcance Semanal L-D % 5,4 8,6 7,7 6,1 2,7 6,9 4,0 1,7 2,3 7,5 11,2 5,6 0,7
Miles de auditores 236,2 45,2 71,8 73,4 45,9 144,3 92,0 7,7 10,8 64,6 89,5 58,2 5,3
Alcance Semanal L-V % 4,7 4,9 4,9 47 4,5 2,3 6,9 2,6 3,8 5,2 6,8 5,9 1,9
Ror/néntnca| 104.1 | Miles de auditores 204,4 25,8 45,8 55,9 76,8 47,1 157,3 11,8 18,5 44,3 54,0 61,4 14,4
e
Alcance Semanal L-D % 5,3 5,4 5,6 5,5 4,9 2,6 7,7 3,3 4,1 5,9 7,2 6,8 2,3
Miles de auditores 230,5 28,7 52,0 66,4 83,4 54,8 175,7 14,9 19,7 50,6 57,5 70,4 17,3
. Alcance Semanal L-V % 5,0 47 4,7 43 5,3 5,2 438 18,1 13,5 5,6 1,7 0,8 0,1
‘ﬂ//{i' Miles de auditores 217,2 25,0 43,7 57,0 91,4 108,1 109,0 81,3 65,1 47,7 13,4 8,6 1,0
PRINCIPALES | Alcance Semanal L-D % 5,8 5,8 5,7 5,8 5,7 6,1 5,5 21,1 15,2 6,7 1,9 0,9 0,2
LT Miles de auditores 251,9 30,6 53,3 69,9 98,2 126,9 125,0 94,5 73,4 57,4 15,3 9,9 1,4
Alcance Semanal L-V % 1,6 3,7 3,2 1,2 0,3 2,0 1,2 0,3 2,8 3,9 1,8 0,5 0,2
97. 7 Miies de avdiiees 69,2 19,5 29,8 14,6 5,3 42,2 27,0 1,6 13,3 33,4 14,4 5,3 1,3
Z E R Alcance Semanal L-D % 1,7 4,1 3,5 1,4 0,3 2,2 1,3 0,5 3,2 4,1 2,0 0,5 0,2
Mifiles 6o sunRiEres 76,3 21,9 32,5 16,6 53 47,0 29,3 2,4 15,6 35,6 15,7 5,7 1,3
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@ 3.1.2 Alcance por Radio y Dia Tipo — Alcance Semanal

bre 2012
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3.1.2 Alcance por Radio y Dia Tipo — Alcance Semanal

"OASTS

SUCITA CON LOS RECUERDOS

Roméntica 1041

Las Tt

PRINCIPALES
101.7 FM

CANBELA
953 AV

Alcance dia Semanal L-V %

Miles de auditores
Alcance Semanal L-D %
Miles de auditores
Alcance Semanal L-V %
Miles de auditores
Alcance Semanal L-D %
Miles de auditores
Alcance Semanal L-V %
Miles de auditores
Alcance Semanal L-D %
Miles de auditores
Alcance Semanal L-V %
Miles de auditores

Alcance Semanal L-D %

Miles de auditores

Alcance Semanal L-V %

Miles de auditores

Alcance Semanal L-D %

Miles de auditores

Alcance Semanal L-V %

Miles de auditores

Alcance Semanal L-D %

Miles de auditores

262,1
6,8
301,5
5,2
230,1
6,0
265,9
4,3
188,7
5,0
218,8
4,8
211,5
5,5
243,0
4,1
180,4
4,6
201,6
4,1
180,4
4,6

201,6

44,7
9,3
49,4
7,9
42,2
9,0
48,0
4,3
23,2
5,1
27,2
5,4
28,7
6,3

33,7

0,7

0,8
41

0,7

0,8

4,1

68,7
8,8
82,3
6,7
62,9
8,0
74,9
4,3
40,6
5,2
48,5
4,7
44,6
6,0

56,2

1,2

159

1,7

15,9

77,3
7,8
95,0
6,0
72,2
7,2
87,7
43
52,6
53
64,7
4,0
47,9
5,0
60,4
3,6
43,5
4,2
51,0
3,6
43,5
4,2

51,0

71,4
4,3
74,7
3,1
52,8
3,2
55,3
4,2
72,4
4,5
78,4
5,2
90,3
5,4
92,7
7,1
122,0
7,6
130,5
71
122,0
7,6

130,5

o | o | o | 5 | o | ume]
5,9 8,4 7,3 6,4 4,1 5,9

124,4
6,7
141,0
6,4
135,5
7,3
153,6
1,8
38,6
2,1
44,9
4,9
103,3
5,5
117,3
3,7
79,3
4,2
88,1
3,7
79,3
4,2

88,1

'

137,6
7,0
160,5
4,1
9,6
4,9
112,3
6,5
150,1
7,6
173,9
4,7
108,3
5,5
125,7
4,4
101,1
4,9
113,5
4,4
101,1
4,9

113,5

1,6
0,7
2,9
1,2
5,2
1,5
6,6
2,5
11,0
32
13,9
19,1
83,4
21,8
95,1
3,1
13,5
3,5
15,4
3,1
13,5
3,5

15,4

3,8
1,2
5,7
1,5
7,5
1,9
9,1
4,0

19,4

18,2
4,2
20,1
3,8
18,2
4,2

20,1

9,0
1,5
13,2
5,5
47,7
6,3
55,4
53
46,3
5,8
50,5
4,9
42,9
5,8
50,6
5,1
45,0
5,4
47,1
5,1
45,0
5,4

47,1

Enero - Diciembre 2012

15,2
2,3

18,0
12,5

98,9

110,6
6,0
47,5
6,9
54,7
2,0
15,7
2,2
17,2
5,7
45,6
6,6
52,5
5,7
45,6
6,6

52,5

m 15/19 20/24 25/34 35/44 45/59
6,0 0,4 0,8 1,0 1,9 8,7

92,4
10,1
107,6
6,0
63,5
7,1
75,2
5,0
52,9
5,9
62,8
0,8
9,0
1,0
10,9
4,1
43,1
4,8
50,4
4,1
43,1
4,8

50,4

60/Mas

18,3
140,1
20,1
154,1
1,0
7,3
1,2
8,9
1,5
11,6
2,1
15,7
0,2
1,9
0,2

159

2,0

16,1

2,1

16,1
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3.2.1 Perfil de auditores - Comparativo Radios No Noticiosas

Lunes - Viernes

| ee | s ] e
Total
| s oo [ T o Jromre] wuier s 9T 2024 25 30 [ 35 aa T as 5o Too

1 1 1 1 1 1 1 1 1
Perfil Universo | 100,0 | 12,1 i 21,3 i 27,4 i 39,1 | 48,0 i 52,0 | 9,9 i 10,9 i 19,8 i 18,0 i 24,0 i 173|

SEXO EDAD
e ------------
2010 100,0 35 7,9 24,3 64,3 49,0 51,0 12,0 13,1 21,7 21,0 23,2 9,0
CORAZ@N 2011 100,0 3,3 7,6 23,0 66,1 46,2 53,8 9,4 11,9 23,5 22,6 23,4 9,2
1013
2012 100,0 3,0 8,8 24,4 63,8 48,5 51,5 8,2 12,0 21,7 20,4 26,0 11,6
2010 100,0 10,4 23,2 28,2 38,2 40,8 59,2 2,1 3,1 9,1 15,3 50,4 20,0
2011 100,0 9,6 20,0 33,5 37,0 40,9 59,1 0,9 2,8 10,9 17,8 46,7 21,0
2012 100,0 10,0 21,0 32,1 36,8 43,8 56,2 1,2 16 75 16,0 49,8 23,8
2010 100,0 11,2 21,6 29,3 37,9 49,5 50,5 30,5 26,4 27,5 9,3 5,4 0,9
2011 100,0 10,8 20,9 29,7 38,6 51,4 48,6 28,4 26,0 30,2 10,4 4,6 0,4
carolina 2012 100,0 12,4 22,1 28,9 36,6 55,2 44,8 27,7 26,8 30,8 11,0 33 0,4
2010 100,0 14,2 22,7 28,5 34,6 24,0 76,0 14,6 20,4 36,4 18,5 9,1 1,0
@ 2011 100,0 15,0 21,9 32,8 30,3 22,2 77,8 16,2 20,0 32,3 19,8 10,2 1,5
2012 100,0 12,9 24,2 29,5 33,4 17,6 82,4 10,9 17,2 35,1 21,7 12,8 2,3
2010 100,0 3,4 11,0 29,1 56,5 27,2 72,8 2,7 43 15,4 23,7 36,5 17,4
PUDAHUEL
00 5 2011 100,0 3,7 10,8 34,1 51,4 24,7 75,3 2,5 4,7 13,5 25,0 37,9 16,4
) 2012 100,0 4.4 11,2 33,4 51,0 24,0 76,0 2,2 3,1 9,6 25,2 40,4 19,5
2010 100,0 17,1 32,8 24,5 25,6 78,9 21,1 7,9 15,4 36,9 20,9 17,4 1,5
2011 100,0 18,6 32,5 29,9 18,9 77,1 22,9 8,5 13,0 36,8 20,3 20,0 1,4
2012 100,0 17,2 29,6 33,6 19,7 77,2 22,8 71 11,5 33,3 27,8 18,8 1,5
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3.2.1 Perfil de auditores - Comparativo Radios No Noticiosas

Lunes - Viernes

A R TR T
L nsct | cz ] ca ]| 0] Hombre | mujer ] 15-19 | 20-24 ] 25-34 ] 35-44 ] 4559 | s0+s

1 1 1 1 1 1 1 1 1
Perfil Universo | 100,0 | 12,1 i 21,3 i 27,4 i 39,1 | 48,0 i 52,0 | 9,9 i 10,9 i 19,8 i 18,0 i 24,0 i 173|

SEXO EDAD

2010 100,0 18,7 29,1 33,2 19,0 46,7 53,3 1,1 1,3 43 7,7 39,5 46,1

2011 100,0 17,9 30,3 33,3 18,5 49,3 50,7 0,3 1,7 2,1 5,7 42,5 47,7

2012 100,0 17,2 27,1 31,4 24,4 48,1 51,9 0,5 1,0 2,6 4,9 37,5 53,5

—— 2010 100,0 23,8 36,9 29,6 9,7 57,5 42,5 1,2 2,5 27,3 47,6 19,1 2,4

2011 100,0 20,7 33,1 30,5 15,7 62,0 38,0 1,9 5,1 29,2 37,6 24,8 1,3

2012 100,0 20,1 30,2 32,4 17,3 58,1 41,9 1,6 3,4 21,0 45,2 26,5 2,3

2010 100,0 13,3 25,2 29,3 32,2 22,3 77,7 7,2 9,1 22,9 25,1 28,3 7,4

Romantlca| 2011 100,0 13,6 24,8 28,7 32,8 22,1 77,9 4,4 9,6 23,7 29,6 26,1 6,6

/u

ot 2012 100,0 15,1 23,7 31,0 30,2 15,8 84,2 4,1 10,5 23,7 26,8 29,2 538

Ve 2010 100,0 13,1 24,7 29,0 33,2 47,9 52,1 40,0 31,1 18,3 5,1 53 0,3

é‘ 2011 100,0 13,9 22,1 29,0 34,9 50,9 49,1 38,2 29,8 20,5 6,9 3,8 0,7
PRINCIPALES

1017 Fm 2012 100,0 18,1 25,8 25,1 31,0 48,9 51,1 39,3 30,4 17,9 7,6 3,6 1,2

@ 2012 100,0 2,5 6,7 31,4 59,4 42,3 57,7 5,0 10,0 22,5 28,2 26,5 7,8

97 7 2010 100,0 30,4 38,4 27,7 3,6 57,1 42,9 4,6 21,7 44,6 15,3 13,1 0,8

7E R 2011 100,0 30,4 46,1 20,4 3,1 61,6 38,4 2,7 19,6 48,2 18,7 8,9 1,9

2012 100,0 33,8 37,2 27,7 1,3 69,0 31,0 2,5 17,9 45,5 18,9 11,9 3,3
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3.2.2 Perfil de auditores - Comparativo Radios No Noticiosas

Sabado - Domingo

| ee | s ] e
Total
| s oo [ T o Jromre] wuier s 9T 2024 25 30 [ 35 aa T as 5o Too

1 1 1 1 1 1 1 1 1
Perfil Universo | 100,0 | 12,1 i 21,3 i 27,4 i 39,1 | 48,0 i 52,0 | 9,9 i 10,9 i 19,8 i 18,0 i 24,0 i 173|

SEXO EDAD
e ------------
2010 100,0 1,5 7.4 22,1 69,0 47,5 52,5 9,9 11,7 28,0 23,0 20,3 7.1
CORAZ@N 2011 100,0 3,2 7,4 29,6 59,8 47,4 52,6 10,6 10,1 26,5 19,1 24,9 8,8
1013
2012 100,0 2,2 8,5 22,6 66,7 51,6 48,4 9,6 12,1 25,6 16,3 23,7 12,8
2010 100,0 7,5 23,8 32,5 36,2 39,1 60,9 2,2 1,8 8,6 21,5 45,9 20,0
2011 100,0 9,5 21,5 28,3 40,7 43,8 56,2 1,9 4,8 9,0 18,1 45,7 20,6
2012 100,0 11,9 21,1 26,6 40,4 34,2 65,8 2,3 2,8 7,2 20,5 40,4 26,9
2010 100,0 8,5 18,5 27,6 453 54,2 45,8 34,1 24,3 26,7 9,9 4,5 0,4
2011 100,0 11,3 23,0 22,0 43,7 50,8 49,2 33,8 23,0 28,5 9,6 45 0,6
carolina 2012 100,0 10,3 24,0 30,9 34,9 57,1 42,9 24,2 22,6 33,9 14,0 53 0,0
2010 100,0 16,0 22,7 29,0 32,2 24,3 75,7 13,9 14,7 34,2 22,1 15,1 0,0
@ 2011 100,0 14,4 25,0 27,3 33,3 24,3 75,7 14,1 21,3 36,6 16,0 10,7 1,3
2012 100,0 10,8 24,5 30,3 34,3 22,4 77,6 16,7 20,5 32,9 16,9 12,1 0,9
2010 100,0 6,2 8,9 33,8 51,1 32,3 67,7 38 2,9 12,7 24,3 39,6 16,6
PUDAHUEL
00 5 2011 100,0 5,7 9,6 31,8 52,8 27,5 72,5 2,4 55 11,3 17,9 42,1 20,7
) 2012 100,0 2,6 13,9 30,0 53,5 27,5 72,5 2,8 33 10,3 22,2 42,3 19,1
2010 100,0 13,0 28,1 26,2 32,7 79,7 20,3 10,0 9,7 30,2 27,2 21,4 1,4
2011 100,0 16,6 25,5 35,2 22,6 77,9 22,1 9,2 11,0 36,5 20,8 20,5 2,1
2012 100,0 14,5 27,0 35,4 23,1 78,8 21,2 7.6 11,6 33,9 25,3 20,8 0,7
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3.2.2 Perfil de auditores - Comparativo Radios No Noticiosas

Sabado - Domingo

A R TR T
L nsct | cz ] ca ]| 0] Hombre | mujer ] 15-19 | 20-24 ] 25-34 ] 35-44 ] 4559 | s0+s

1 1 1 1 1 1 1 1 1
Perfil Universo | 100,0 | 12,1 i 21,3 i 27,4 i 39,1 | 48,0 i 52,0 | 9,9 i 10,9 i 19,8 i 18,0 i 24,0 i 173|

SEXO EDAD

2010 100,0 17,6 32,9 33,0 16,5 51,0 49,0 0,7 2,0 5,5 7,0 40,1 44,6

2011 100,0 21,1 33,2 32,7 13,0 48,9 51,1 0,2 1,8 1,8 9,3 34,6 52,2

2012 100,0 15,3 29,4 43,8 11,6 43,2 56,8 1,3 2,4 4,7 43 39,3 47,9

—— 2010 100,0 17,6 39,2 28,6 14,7 61,5 38,5 48 7,1 23,6 41,7 19,6 3,1

2011 100,0 21,7 28,7 30,2 19,3 55,3 44,7 1,1 1,1 33,1 42,3 21,0 1,3

2012 100,0 11,7 32,4 42,2 13,6 59,0 41,0 2,9 3,5 20,7 40,4 29,9 2,7

2010 100,0 9,7 17,2 38,9 34,2 18,1 81,9 13,8 11,4 12,7 28,5 29,3 43

Romantlca| 2011 100,0 10,5 15,0 30,5 44,0 17,5 82,5 7,8 6,2 28,2 17,1 31,6 9,1

/u
ot 2012 100,0 14,6 23,2 31,8 30,3 12,1 87,9 6,7 9,5 15,0 22,6 30,7 15,5
Ve 2010 100,0 12,4 18,6 26,7 42,2 47,4 52,6 36,3 30,1 23,5 5,9 41 0,0
é‘ 2011 100,0 13,9 25,0 29,4 31,7 42,8 57,2 39,1 31,4 24,2 4,7 0,5 0,0
PRINCIPALES

1017 Fm 2012 100,0 15,3 26,4 33,4 25,0 41,6 58,4 46,9 21,0 26,7 1,6 3,8 0,0

@ 2012 100,0 1,3 11,0 25,4 62,4 33,3 66,7 11,7 10,4 30,1 16,2 26,8 4,9
97 7 2010 100,0 27,6 34,4 33,1 4,9 64,5 35,5 9,1 19,2 34,8 25,1 9,1 2,7
7E R 2011 100,0 55,4 25,4 19,2 0,0 66,6 33,4 9,4 21,5 43,5 18,2 7,4 0,0
2012 100,0 27,8 53,3 18,9 0,0 67,1 32,9 7,0 14,5 36,0 38,2 2,7 1,6
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@ 3.3.1 Audiencias por Hora - 2010 al 2012 LV
CORAZ@N

101.3
Periodos ANTES | 06:00 § 07:00 § 08:00 § 09:00 § 10:00 § 11:00 § 12:00 § 13:00 J 14:00 § 15:00 § 16:00 § 17:00 | 18:00 § 19:00 § 20:00 § 21:00 f 22:00 j 23:00 24:00
2010 0,3 0,4 0,8 1,2 2,0 33 4,0 4,0 3,8 4,3 4,7 32 2,6 1,8 1,6 1,1 0,7 0,6 0,5 0,4
2011 0,2 0,4 0,8 1,5 2,1 3,8 4,2 4,2 3,4 4,5 4,2 2,9 2,8 2,0 1,7 1,3 0,7 0,5 0,5 0,4
2012 0,1 0,3 0,5 0,8 1,1 2,4 3,0 3,0 2,8 3,8 3,9 2,7 2,0 1,5 1,1 0,7 0,3 0,3 0,3 0,2
6,0
5,0

4,0 e\ /\\

3,0 // X/ \ 2010
’o / —2011
. / \\ 2012

0'0 T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
S Q Q Q ) ) O \) Q \) O \) ) Q M) Q M) O O Q
NS R R SR S R R IR AN IS I RO R R N
AR RN MR U U U N S A - U S A A

. indice de
0,

Periodos Alc (%) | Prom. Rat. ‘ fidelidad
2010 P12 1 2328 1 0208
1 1 1
2011 I 107 ] 2343 | 0219
2012 i 92 1 169 i 0184

114



@ 3.3.2 Audiencias por Hora - 2010 al 2012 LV

0,1 0,2 0,5 0,7 1,1 2,1 2,2 2,1 1,1 0,9 1,0 1,1 1,1 0,8 0,8 0,6 0,2 0,2 0,2

2010 01
2011 0,0 0,1 0,4 0,9 1,3 2,0 2,0 2,0 1,3 1,1 1,2 1,2 1,3 0,9 1,0 0,7 0,4 0,4 0,3 0,1
2012 0,1 0,2 0,5 0,9 1,1 2,2 2,3 2,4 1,4 1,2 1,2 1,4 1,4 1,0 0,9 0,8 0,4 0,3 0,3 0,1
6,0
5,0
4,0
3,0 2010
—2011
2,0
2012
1,0
0,0 = T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
SC PSP PP PP PP PSPPSR

v.

Periodos

Alc (%)

Prom. Rat.

fidelidad

2010

2011
2012

4,5

4,7
5,3

0,936

1,031
1,103

‘ Indice de
I
I
I
I
I
I
[
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@ 3.3.3 Audiencias por Hora - 2010 al 2012 LV

carolina
99.3
2010 0,2 0,3 0,8 0,8 0,7 0,9 1,1 1,1 1,1 1,1 1,1 1,2 1,2 1,0 1,0 0,9 0,6 0,5 0,5 0,2
2011 0,1 0,1 0,6 0,9 0,8 1,4 1,6 1,6 1,2 1,2 1,2 1,4 1,3 0,9 0,9 0,7 0,4 0,4 0,4 0,2
2012 0,1 0,2 0,7 0,9 1,1 1,7 1,8 1,5 1,2 1,1 1,1 1,3 1,3 0,9 0,8 0,7 0,5 0,4 0,3 0,2
6,0
5,0
4,0
3,0 2010
—2011
2,0
w2012
1,0
0,0 L T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
o) Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q
COETL L PP LSS LSS
KRS N RN A EN N A N N N AN I S A (s
. indice de
[
Periodos Alc (%) Prom.Rat.‘ fidelidad
2010 : 5,4 : 0,897 : 0,166
I I I
2011 I 52 | 09%0 | 018
2012 i 52 i 0987 i 0190
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@ 3.3.4 Audiencias por Hora - 2010 al 2012 LV

0,1 0,2 0,5 0,8 1,0 1,3 1,5 1,5 1,2 1,0 1,1 1,2 1,2 1,0 1,0 0,7 0,3 0,2 0,3 0,1

2010
2011 0,1 0,1 0,4 0,7 0,7 1,2 1,4 1,5 1,1 1,1 1,0 1,0 1,1 0,8 0,8 0,6 0,3 0,3 0,3 0,1
2012 0,1 0,2 0,4 0,7 0,8 1,3 1,6 1,8 1,5 1,3 1,1 1,3 1,1 0,8 0,8 0,6 0,3 0,3 0,2 0,2
6,0
5,0
4,0
3,0 2010
—011
2,0
e 2012
1,0
0,0 —T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
he) Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q
LK 9O SO O O O NPT OSSNSO S
AR RN MR S U U U N - U S A (. U
. indice de
[
Periodos Alc (%) | Prom. Rat. ‘ fidelidad
2010 I 51 ] o080 I 0175
1 1 1
2011 I 43 | 0815 | 01%
2012 i 49 1 0911 1 0186
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@ 3.3.5 Audiencias por Hora - 2010 al 2012 LV

PUDAHUEL
FM 'A , ~

0,1 0,1 0,3 0,7 1,7 2,6 2,8 2,7 1,4 1,1 1,0 1,0 1,1 0,7 0,5 0,4 0,2 0,2 0,2 0,1

2010
2011 0,1 0,2 0,4 0,9 1,7 2,7 2,9 2,6 1,6 1,4 1,2 1,2 1,2 0,6 0,7 0,5 0,2 0,2 0,1 0,1
2012 0,1 0,2 0,4 0,8 1,4 2,5 2,8 2,6 1,4 1,1 1,0 1,0 0,9 0,8 0,6 0,4 0,2 0,1 0,1 0,1
6,0
5,0
4,0
3,0 2010
—011
2,0
e 2012
1,0
0,0 T T T T T T T T T T T T T T T T T — T 1
) Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q
L S OO OO0 L OO OO ST OO Q0O ST O @ © SN
RS NN HEE S A AN RN N - O A s
. indice de
[
Periodos Alc (%) | Prom. Rat. ‘ fidelidad
2010 o491 1032 1 o021
1 1 1
2011 49 ] 1131 | 0231
2012 i 49 1 102 1 0209

118



@ 3.3.6 Audiencias por Hora - 2010 al 2012 LV

0,1 0,2 0,5 0,7 0,6 0,9 1,0 1,1 0,7 0,8 0,9 1,0 1,0 0,8 0,9 0,8 0,4 0,5 0,4 0,2

2010
2011 0,1 0,1 0,5 0,6 0,6 0,9 1,0 1,0 0,6 0,7 0,7 1,0 0,9 0,9 0,8 0,7 0,4 0,5 0,4 0,2
2012 0,1 0,2 0,7 0,8 0,7 1,0 1,0 0,9 0,8 0,7 1,0 1,3 1,3 1,0 1,1 0,7 0,4 0,4 0,3 0,2
6,0
5,0
4,0
3,0 2010
011
2,0
2012
1,0
0,0 L T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
S Q O Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q
O L L PSP LSS S S
AR RN MR U U U N S A - U S A A
. indice de
0,
Periodos Alc (%) | Prom. Rat. ‘ fidelidad
2010 : 3,9 : 0,748 : 0,192
1 1 1
2011 i 38 | 068 | 0181
2012 i 42 1 0803 i 0191
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@ 3.3.7 Audiencias por Hora - 2010 al 2012 LV

SUCITACON LOS RECUERDOS

0,0 0,2 0,5 0,8 0,9 1,5 1,7 1,6 1,1 0,9 0,9 1,1 1,2 1,0 1,0 0,8 0,3 0,2 0,2 0,1

2010
2011 0,1 0,1 0,3 0,7 0,7 1,2 1,4 1,3 1,0 0,9 0,9 0,9 1,0 0,9 0,9 0,7 0,2 0,2 0,2 0,2
2012 0,1 0,1 0,3 0,6 0,9 1,3 1,6 1,5 0,9 0,9 0,8 0,9 1,0 1,3 1,1 0,9 0,2 0,2 0,2 0,2
6,0
5,0
4,0
3,0 2010
—2011
2,0
s 2012
1,0
0'0 = T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
o) Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q
LKL 9O OO O I © O 90 P O OO0 S 0O LS SN
AR RN S U A U U N S S - U S hA R U
. indice de
[
Periodos Alc (%) | Prom. Rat. ‘ fidelidad
2010 41 ) o879 1 0214
1 1 1
2011 I 37 | o761 | 0206
2012 i 41 1 086 1 0201
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@ 3.3.8 Audiencias por Hora - 2010 al 2012 LV

Periodos

0,0 0,0 0,4 0,7 0,6 0,7 0,8 0,8 0,4 0,5 0,5 0,6 0,7 0,8 0,7 0,4 0,1 0,1 0,1

2010 ) 01
2011 0,0 0,1 0,3 0,6 0,7 1,0 1,1 1,0 0,7 0,7 0,8 0,8 0,8 0,8 0,9 0,5 0,2 0,2 0,1 0,1
2012 0,1 0,2 0,6 0,8 0,8 1,0 1,1 1,1 0,8 0,8 0,9 1,0 1,0 1,0 1,0 0,6 0,2 0,2 0,2 0,1

6,0

5,0

4,0

3,0 2010

2,0

1,0

0,0 I T T T T T T T T T T T T T T T — T T — T 1

v.

S

&

o
S
&

Q QO Q QO Q QO Q Q Q Q Q Q Q Q
LSLLLL L PSSP PSS

O O & ©
LS O S
RN\ RS U SRIEN AN N SN S N SN - A A A

YAV A A

. indice de
[
Periodos Alc (%) | Prom. Rat. ‘ fidelidad
2010 ! 2,7 I 0499 ! 018
1 1 1
2011 I 31 | 0618 | 019
1
2012 i 35 1 0743 1 0212
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@ 3.3.9 Audiencias por Hora - 2010 al 2012 LV

I 4 .
Romantica|
Leen Tee
2010 0,0 0,1 0,2 0,6 0,9 1,3 1,4 1,4 1,1 1,0 1,0 1,0 1,0 0,6 0,6 0,6 0,2 0,2 0,2 0,1
2011 0,0 0,0 0,1 0,7 0,9 1,5 1,5 1,4 1,1 1,0 1,1 1,1 1,0 0,7 0,7 0,6 0,1 0,1 0,1 0,1
2012 0,0 0,0 0,2 0,5 0,6 1,0 1,1 1,1 0,8 0,8 0,7 0,8 0,7 0,5 0,5 0,4 0,1 0,1 0,0 0,0
6,0
5,0
4,0
3,0 2010
—2011
2,0
2012
1,0
0’0 i T T T T T T T T T T T T T T
S S P S S PSSO S SO SISO S SS S
ST S S ST SRS Y SN Y L O S\ L R SN SR SN S S
RS NN\ AU AN SN N RN N R AN N S S A (s

. indice de
[
Periodos Alc (%) | Prom. Rat. ‘ fidelidad
2010 ! 3,7 I o740 ! 0200
1 1 1
2011 I 35 | 0759 | 0217
2012 i 30 1 055 i 0183
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@ 3.3.10 Audiencias por Hora — 2010 al 2012 LV

25

PRINCIPALES
101.7 FM
2010 0,1 0,1 0,5 0,6 0,6 0,8 0,9 0,9 0,8 0,9 0,8 1,0 1,0 0,7 0,7 0,5 0,3 0,3 0,3 0,2
2011 0,1 0,1 0,4 0,5 0,5 0,8 0,9 0,9 0,7 0,8 0,8 0,9 0,9 0,6 0,6 0,5 0,3 0,2 0,2 0,2
2012 0,1 0,1 0,3 0,5 0,4 0,5 0,6 0,5 0,5 0,5 0,6 0,6 0,7 0,5 0,6 0,4 0,2 0,2 0,1 0,2
6,0
5,0
4,0
3,0 2010
—2011
2,0
——2012
i m
0,0 —T T T T T T T T T T T T T T T T T T T 1
S © O O O O O OO OSSOSO SO
G M SR SN U\ Y SN SN O SR SRS W SR LS L < SN S
N N N N N N N N I S A Ve

©
NN

. indice de
[
Periodos Alc (%) | Prom. Rat. ‘ fidelidad
2010 ! 3,9 I o664 ! 0170
1 1 1
2011 I 33 | 0595 | 0180
2012 i 28 1 0430 | 0154
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@ 3.3.11 Audiencias por Hora — 2010 al 2012 LV

cm-su
2012 0,1 02|04 05|11 12|10|08 06|07|06 06|05|O4 03|01 0,1 01|
6,0
5,0
4,0
3,0
2012
2,0
e —
1,0
// \
\
0,0 n T T T T T T T T T T T T T T T T - T T T 1

&

Q/\.

Q

Q

Y

N

% N

Periodos

2012

N

v

Alc (%)

2,6

Y

N

Prom. Rat. ‘

0,519

Y

N %

indice de
fidelidad

0,200

e

v

v

v

) Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q Q
CE T FF LSS
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@ 3.3.12 Audiencias por Hora — 2010 al 2012 LV

9/7.7

0,0 0,0 0,1 0,3 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,2 0,3 0,2 0,1 0,1 0,1 0,0

2010
2011 0,0 0,0 0,1 0,4 0,2 0,2 0,3 0,3 0,4 0,3 0,2 0,2 0,3 0,2 0,2 0,2 0,0 0,1 0,1 0,1
2012 0,0 0,0 0,1 0,4 0,2 0,3 0,3 0,3 0,3 0,3 0,2 0,3 0,3 0,2 0,2 0,1 0,1 0,1 0,1 0,0
6,0
5,0
4,0
3,0 2010
—2011
2,0
2012
1,0
O'O 1 1 T T T T T T T T T T T T T
I I I T T T T S S Y Y S N R N
C L P L LSS LSS S S
SR RN MR S U U U N R S - U S R (A U

. indice de
[
Periodos Alc (%) | Prom. Rat. ‘ fidelidad
2010 ! 1,0 I o168 ! 0168
1 1 1
2011 I 12 ] o207 | 0173
2012 i 11 1 0208 | 0189
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P Audiencia Principales Radios

* 3.4 Comparativo Sintonias por Hora y Promedio Rating
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@ 3.4.1 Comparativo Sintonias por Hora - Alcance Dia Promedio 2011

Lunes - Viernes

N\

S S S S S S S S S S S PSPPI II SIS
P S S S N R S I S SO0 S N ST S SR SR S SR SR
RS N N N N N A U S N I O (A A N S

e MV CORAZON e FM CAROLINA FM PUDAHUEL
FM IMAGINA e FM FMDOS e FM FUTURO
FM CORAZON 10,7 2,343 0,219
FM CAROLINA 5,2 0,960 0,185
FM PUDAHUEL 4,9 1,131 0,231
FM IMAGINA 4,7 1,031 0,219
FM FMDOS 4,3 0,815 0,190
FM FUTURO 3,8 0,689 0,181
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@ 3.4.1 Comparativo Sintonias por Hora - Alcance Dia Promedio 2011

Lunes - Viernes

e FM OASIS

== FM ROMANTICA

FM OASIS

FM ROMANTICA
FM 40 PRINCIPALES
FM CONCIERTO

FM ZERO

3,5
3,3
3,1
1,2

FM 40 PRINCIPALES ~e===FM CONCIERTO

ALC (%) | Promedio Rating indice de Fidelidad

0,761
0,759
0,595
0,618
0,207

0,206
0,217
0,180
0,199
0,173

= FM ZERO
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@ 3.4.1 Comparativo Sintonias por Hora - Alcance Dia Promedio 2012

Lunes - Viernes

e FM CORAZON FM IMAGINA e M CAROLINA
e FM FMDOS FM PUDAHUEL e FM FUTURO

FM CORAZON 1,69 0,184

FM IMAGINA 5,3 1,10 0,208

FM CAROLINA 5,2 0,99 0,190

FM FMDOS 4,9 0,91 0,186

FM PUDAHUEL 4,9 1,02 0,209

FM FUTURO 4,2 0,80 0,191
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@ 3.4.1 Comparativo Sintonias por Hora - Alcance Dia Promedio 2012

Lunes - Viernes

== FM OASIS
FM 40 PRINCIPALES

ALC (%) | Promedio Rating indice de Fidelidad

FM OASIS

FM CONCIERTO

FM ROMANTICA
FM 40 PRINCIPALES
FM CANDELA FM
FM ZERO

e FM CONCIERTO

3,5
3,0
2,8
2,6
1,1

FM CANDELA FM

0,83
0,74
0,55
0,43
0,52
0,21

0,201
0,212
0,183
0,154
0,200
0,189

=== FM ROMANTICA
=== FM ZERO
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Segmento

Total
Cc1
c2
c3
D
Hombres
Mujeres
15/19
20/24

25/34

35/44
45/59

60/++

CORAZ@N

1013

2,343

0,435

0,577

1,745

4,312

2,197

2,476

1,480

1,961

2,982

2,842

2,573

1,509

D |

il
1,031

0,655
1,018
1,183
1,049
0,936
1,119
0,043
0,299
0,499
1,021
2,167

1,139

carolina
929.3

0,960

0,752
0,925
1,070
0,967
1,075
0,855
2,319
2,357
1,620
0,547
0,173

0,014

[ilpas

0,815

1,040

0,816

0,970

0,636

0,309

1,282

1,144

1,445

1,421

0,925

0,346

0,044

PUDAHUEL JTURD
FM(# | o

1,131

0,298

0,394

1,350

1,635

0,485

1,725

0,216

0,485

0,695

1,757

1,811

0,979

0,689

1,051

0,981

0,773

0,360

1,142

0,272

0,532

0,786

1,367

0,755

0,558

0,047

0,761

0,959

1,152

0,851

0,425

0,733

0,787

0,011

0,125

0,117

0,284

1,514

1,835

0,639

0,326

0,790

0,459

0,075

0,275

0,958

1,260

0,645

0,044

@ 3.4.2 Comparativo Promedio Rating por Segmento - 2011

Promedio Rating

e !
Bﬁgantlm| ‘ﬁw

PRINCIPALES
101.7 FM

0,759

0,783

0,804

0,841

0,671

0,336

1,149

0,281

0,786

0,925

1,271

0,796

0,236

0,595

0,580

0,578

0,522

0,659

0,656

0,538

2,043

1,672

0,532

0,330

0,137

0,016

9/7.7
ZER

0,207

0,554

0,458

0,132

0,017

0,275

0,145

0,031

0,428

0,522

0,199

0,062

0,019
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Segmento

Total
Cc1
c2
c3
D
Hombres
Mujeres
15/19
20/24

25/34

35/44
45/59

60/++

CORAZ@N

1013

1,690

0,312

0,527

1,414

2,943

1,761

1,626

1,335

1,704

1,569

1,980

2,014

1,275

D |

il
1,103

0,923
1,060
1,397
0,975
0,979
1,217
0,107
0,136
0,351
0,932
2,397

1,525

carolina
929.3

0,987

0,971
0,887
1,080
0,980
1,228
0,764
2,250
2,369
1,823
0,611
0,124

0,020

[ilpas

0,911

0,986

0,989

1,043

0,754

0,339

1,438

0,913

1,255

1,671

1,155

0,541

0,085

PUDAHUEL
FM, 00,3

1,022

0,359
0,519
1,312
1,297
0,486
1,515
0,169
0,250
0,419
1,396
1,814

1,198

FUTUROD

0,803

1,004

1,049

0,990

0,476

1,349

0,300

0,479

0,712

1,409

1,286

0,659

0,053

0,826

0,961

0,865

1,077

0,588

0,806

0,846

0,029

0,072

0,131

0,223

1,277

2,554

0,830

0,382

0,872

0,624

0,067

0,221

0,793

1,920

0,828

0,065

@ 3.4.2 Comparativo Promedio Rating por Segmento - 2012

Promedio Rating

e !
Bﬁgantlm| ‘ﬁw

0,550

0,760

0,656

0,554

0,424

0,175

0,895

0,141

0,578

0,631

0,804

0,698

0,204

PRINCIPALES
101.7 FM

0,430

0,670

0,491

0,410

0,336

0,464

0,398

1,753

1,193

0,371

0,182

0,062

0,026

oanpm

0,519

0,094

0,195

0,501

0,838

0,465

0,568

0,175

0,375

0,635

0,793

0,595

0,282

9/7.7
ZER

0,208

0,548
0,390
0,208
0,004
0,302
0,121
0,035
0,318
0,510
0,222
0,105

0,021
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& 3.4.3 Comparativo Promedio Rating por Segmento

Promedlo Indlce de Promedlo Indlce de
0,

2011

2012

Total 0,7 2,343 0,219 9,2 1,690 0,184
c1 2,9 0,435 0,150 2,3 0,312 0,136
c2 3,8 0,577 0,152 3,8 0,527 0,139
c3 9,0 1,745 0,194 8,2 1,414 0,172
D 18,0 4,312 0,240 15,0 2,943 0,196

Hombres 10,3 2,197 0,213 9,3 1,761 0,189
Mujeres 11,0 2,476 0,225 9,1 1,626 0,179

15/19 9,7 1,480 0,153 7,6 1,335 0,176

20/24 11,5 1,961 0,171 10,1 1,704 0,169

25/34 12,8 2,982 0,233 10,1 1,569 0,155

35/44 13,2 2,842 0,215 10,4 1,980 0,190

45/59 10,5 2,573 0,245 10,0 2,014 0,201

60/++ 5,8 1,509 0,260 6,2 1,275 0,206

CORAZ@N

101.3
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& 3.4.4 Comparativo Promedio Rating por Segmento

Promedlo Indlce de Promedlo Indlce de
0,

2011

2012

Total 4,7 1,031 0,219 53 1,103 0,208
c1 3,7 0,655 0,177 4,4 0,923 0,210
c2 4,4 1,018 0,231 5,2 1,060 0,204
c3 5,8 1,183 0,204 6,2 1,397 0,225
D 4,5 1,049 0,233 4,9 0,975 0,199

Hombres 4,0 0,936 0,234 4,8 0,979 0,204
Mujeres 5,4 1,119 0,207 5,7 1,217 0,214

15/19 0,4 0,043 0,108 0,7 0,107 0,153

20/24 1,2 0,299 0,249 0,8 0,136 0,170

25/34 2,6 0,499 0,192 2,0 0,351 0,176

35/44 4,6 1,021 0,222 4,7 0,932 0,198

45/59 9,3 2,167 0,233 10,9 2,397 0,220

60/++ 5,9 1,139 0,193 7,2 1,525 0,212
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& 3.4.5 Comparativo Promedio Rating por Segmento

Promedlo Indlce de Promedlo Indlce de
0,

2011

2012

Total 5,2 0,960 0,185 52 0,987 0,190
c1 4,6 0,752 0,163 5,4 0,971 0,180
c2 5,1 0,925 0,181 5,4 0,887 0,164
c3 5,6 1,070 0,191 55 1,080 0,196
D 51 0,967 0,190 4,9 0,980 0,200

Hombres 5,5 1,075 0,195 6,0 1,228 0,205
Mujeres 4,8 0,855 0,178 4,5 0,764 0,170

15/19 14,3 2,319 0,162 14,6 2,250 0,154

20/24 12,2 2,357 0,193 12,8 2,369 0,185

25/34 8,0 1,620 0,203 8,1 1,823 0,225

35/44 2,9 0,547 0,189 3,2 0,611 0,191

45/59 1,0 0,173 0,173 0,7 0,124 0,177

60/++ 0,1 0,014 0,140 0,1 0,020 0,200
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& 3.4.6 Comparativo Promedio Rating por Segmento

Promedlo Indlce de Promedlo Indlce de
0,

2011

2012

Total 4,3 0,815 0,190 4,9 0,911 0,186
c1 53 1,040 0,196 5,2 0,986 0,190
c2 4,4 0,816 0,185 5,6 0,989 0,177
c3 5,2 0,970 0,187 53 1,043 0,197
D 33 0,636 0,193 4,2 0,754 0,180

Hombres 2,0 0,309 0,155 1,8 0,339 0,188
Mujeres 6,4 1,282 0,200 7,8 1,438 0,184

15/19 6,8 1,144 0,168 5,4 0,913 0,169

20/24 7,8 1,445 0,185 7,8 1,255 0,161

25/34 71 1,421 0,200 8,7 1,671 0,192

35/44 4,7 0,925 0,197 6,0 1,155 0,193

45/59 1,8 0,346 0,192 2,6 0,541 0,208

60/++ 0,4 0,044 0,110 0,7 0,085 0,121
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& 3.4.7 Comparativo Promedio Rating por Segmento

Promedlo Indlce de Promedlo Indlce de
0,

2011

2012

Total 4,9 1,131 0,231 4,8 1,022 0,213
c1 1,5 0,298 0,199 1,8 0,359 0,199
c2 2,5 0,394 0,158 2,5 0,519 0,208
c3 6,0 1,350 0,225 5,9 1,312 0,222
D 6,4 1,635 0,255 6,3 1,297 0,206

Hombres 2,5 0,485 0,194 2,4 0,486 0,203
Mujeres 7,0 1,725 0,246 71 1,515 0,213

15/19 1,2 0,216 0,180 1,1 0,169 0,154

20/24 2,1 0,485 0,231 1,4 0,250 0,179

25/34 3,3 0,695 0,211 2,3 0,419 0,182

35/44 6,7 1,757 0,262 6,8 1,396 0,205

45/59 7,7 1,811 0,235 8,2 1,814 0,221

60/++ 4,7 0,979 0,208 5,5 1,198 0,218

PUDAHUEI,,
FM "I &l
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& 3.4.8 Comparativo Promedio Rating por Segmento

Promedlo Indlce de Promedlo Indlce de
0,

2011

2012

Total 3,8 0,689 0,181 4,2 0,803 0,191
c1 5,8 1,051 0,181 5,9 1,004 0,170
c2 5,7 0,981 0,172 58 1,049 0,181
c3 4,1 0,773 0,189 51 0,990 0,194
D 1,8 0,360 0,200 2,1 0,476 0,227

Hombres 6,0 1,142 0,190 6,7 1,349 0,201
Mujeres 1,7 0,272 0,160 1,8 0,300 0,167

15/19 3,1 0,532 0,172 3,0 0,479 0,160

20/24 4,4 0,786 0,179 4,4 0,712 0,162

25/34 7,0 1,367 0,195 7,0 1,409 0,201

35/44 4,2 0,755 0,180 6,5 1,286 0,198

45/59 3,2 0,558 0,174 33 0,659 0,200

60/++ 0,3 0,047 0,157 0,4 0,053 0,133
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& 3.4.9 Comparativo Promedio Rating por Segmento

Promedlo Indlce de Promedlo Indlce de
0,

2011

2012

Total 3,7 0,761 0,206 4,1 0,826 0,201
c1 5,4 0,959 0,178 5,8 0,961 0,166
c2 5,2 1,152 0,222 5,2 0,865 0,166
c3 4,5 0,851 0,189 4,7 1,077 0,229
D 1,7 0,425 0,250 2,6 0,588 0,226

Hombres 3,8 0,733 0,193 4,1 0,806 0,197
Mujeres 3,6 0,787 0,219 4,1 0,846 0,206

15/19 0,1 0,011 0,110 0,2 0,029 0,145

20/24 0,6 0,125 0,208 0,4 0,072 0,180

25/34 0,4 0,117 0,293 0,5 0,131 0,262

35/44 1,2 0,284 0,237 1,1 0,223 0,203

45/59 6,6 1,514 0,229 6,4 1,277 0,200

60/++ 10,4 1,835 0,176 12,7 2,554 0,201

"OASTS

SUCITA'CON LOS RECUERDOS
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& 3.4.10 Comparativo Promedio Rating por Segmento

concierto

8.9

LT

2011 2012

Total 3,1 0,618 0,199 3,5 0,743 0,212
c1 53 0,965 0,182 58 1,192 0,206

c2 4,8 0,928 0,193 5,0 1,040 0,208

c3 3,4 0,639 0,188 4,2 0,830 0,198

D 1,2 0,326 0,272 1,6 0,382 0,239
Hombres 4,0 0,790 0,198 4,3 0,872 0,203
Mujeres 2,3 0,459 0,200 2,8 0,624 0,223
15/19 0,6 0,075 0,125 0,6 0,067 0,112
20/24 1,4 0,275 0,196 1,1 0,221 0,201
25/34 4,6 0,958 0,208 3,7 0,793 0,214
35/44 6,3 1,260 0,200 8,9 1,920 0,216
45/59 3,2 0,645 0,202 3,9 0,828 0,212
60/++ 0,2 0,044 0,220 0,5 0,065 0,130
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& 3.4.11 Comparativo Promedio Rating por Segmento

Promedlo Indlce de Promedlo Indlce de
0,

2011

2012

Total 3,5 0,759 0,217 3,0 0,550 0,183
c1 3,9 0,783 0,201 3,7 0,760 0,205
c2 4,1 0,804 0,196 3,3 0,656 0,199
c3 3,7 0,841 0,227 3,4 0,554 0,163
D 2,9 0,671 0,231 2,3 0,424 0,184

Hombres 1,6 0,336 0,210 1,0 0,175 0,175
Mujeres 5,2 1,149 0,221 4,9 0,895 0,183

15/19 1,5 0,281 0,187 1,2 0,141 0,118

20/24 3,0 0,786 0,262 2,9 0,578 0,199

25/34 4,2 0,925 0,220 3,6 0,631 0,175

35/44 5,6 1,271 0,227 4,5 0,804 0,179

45/59 3,8 0,796 0,209 3,6 0,698 0,194

60/++ 1,4 0,236 0,169 1,0 0,204 0,204

Romantica

Lren Tee
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& 3.4.12 Comparativo Promedio Rating por Segmento

Promedlo Indlce de Promedlo Indlce de
0,

2011

2012

Total 3,3 0,595 0,180 2,8 0,430 0,154
c1 3,8 0,580 0,153 4,2 0,670 0,160
c2 3,4 0,578 0,170 3,4 0,491 0,144
c3 3,5 0,522 0,149 2,6 0,410 0,158
D 2,9 0,659 0,227 2,2 0,336 0,153

Hombres 3,5 0,656 0,187 2,9 0,464 0,160
Mujeres 3,1 0,538 0,174 2,8 0,398 0,142

15/19 12,2 2,043 0,167 11,2 1,753 0,157

20/24 8,8 1,672 0,190 7,8 1,193 0,153

25/34 3,4 0,532 0,156 2,5 0,371 0,148

35/44 1,2 0,330 0,275 1,2 0,182 0,152

45/59 0,5 0,137 0,274 0,4 0,062 0,155

60/++ 0,1 0,016 0,160 0,2 0,026 0,130

PRINCIPALES
101.7 FM
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& 3.4.13 Comparativo Promedio Rating por Segmento

2012

’ Promedio indice de
0,
2,6

Total 0,519 0,200
c1 0,5 0,094 0,188
c2 0,8 0,195 0,244
c3 3,0 0,501 0,167

D 4,0 0,838 0,210
Hombres 2,3 0,465 0,202
Mujeres 2,9 0,568 0,196

15/19 13 0,175 0,135

20/24 2,4 0,375 0,156

25/34 3,0 0,635 0,212

35/44 4,1 0,793 0,193

45/59 2,9 0,595 0,205

60/++ 1,2 0,282 0,235

CANBDELA
953 FM
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@ 3.4.14 Comparativo Promedio Rating por Segmento

Promedlo Indlce de Promedlo Indlce [[3]
0, 0

2011

2012

Total 1,2 0,207 0,173 1,1 0,208 0,189
c1 3,0 0,554 0,185 3,2 0,548 0,171
c2 2,6 0,458 0,176 2,0 0,390 0,195
c3 0,9 0,132 0,147 1,1 0,208 0,189
D 0,1 0,017 0,170 0,0 0,004 #iDIV/0!

Hombres 1,5 0,275 0,183 1,6 0,302 0,189
Mujeres 0,9 0,145 0,161 0,7 0,121 0,173

15/19 03 0,031 0,103 0,3 0,035 0,117

20/24 2,1 0,428 0,204 1,9 0,318 0,167

25/34 2,9 0,522 0,180 2,6 0,510 0,196

35/44 1,2 0,199 0,166 1,2 0,222 0,185

45/59 0,4 0,062 0,155 0,6 0,105 0,175

60/++ 0,1 0,019 0,190 0,2 0,021 0,105
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P Audiencia Principales Radios

e 3.5 Comportamiento de Audiencia por Bloque Horario
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@ 3.5.1 Audiencia por Bloque Horario - 2011

9/7.7
ZER

=p

PRINCIPALES)

caroling phoei
06:00 a 09:00 19 1,2 0,8 0,7 0,4
05:00a 1200 | 48 2,5 1,9 1,7 3,3 1,3 1,7 1,2 1,8 1,1 0,4
12 :00 a 15:00 6,5 2,4 2,3 2,2 3,0 1,3 1,7 1,3 1,8 1,4 0,5
15 1008 18:00 5,0 1,6 1,9 1,5 1,6 1,3 1,2 1,1 1,2 1,3 0,3
181005 21:00 2,5 1,3 1,5 1,3 0,8 1,4 1,3 1,2 0,8 0,9 0,3
21:00 2 00:00 0,9 0,6 0,6 0,5 0,3 0,7 0,4 0,3 0,2 0,4 0,1

7,0 -

m 06:00 a09:00

m 09:00a 12:00

W 12:00a 15:00

m 15:00a 18:00

m 18:00 a 21:00

m 21:00 a 00:00

@“ P
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@ 3.5.1 Audiencia por Bloque Horario - 2012

=z

caroling PRINGIPALES

06 :00 a09:00 11 1,3 0,9

09:00a 12:00 34 2,7 2,2 19 3,1 1,3 1,8 1,3 1,4 0,7 1,3 0,4

12:00a 15:00 £ 2,8 21 2,5 3,0 1,4 1,9 1,4 1,4 0,8 1,4 04

15:00 a 18:00 4,6 19 1,8 1,7 1,3 1,6 1,3 1,3 1,0 1,0 0,9 04

18:002 21:00 e 1,3 1,4 13 0,9 1,6 1,8 1,4 0,7 0,9 0,7 0,3

21:00 2 00:00 0,5 0,5 0,7 0,5 0,2 0,6 0,3 0,3 0,1 0,3 0,2 0,1

7,0
m 06:00 a09:00
W 09:00a 12:00
m 12:00a 15:00
m 15:004a 18:00
W 18:00a 21:00
Hm 21:00a 00:00
o’ £ O B & RS & R ©
< X & ¢ & é’bé & (,'zﬁ‘6 v
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CORAZ@N
101.3

Alcance dia Promedio (%)

I N N R e e e e e e

BLOQUE HORARIO

@ 3.5.2 Audiencia por Bloque - Radio Corazon 2011

o N = ¥ 9o o «© un N«
- o U6 n & 4 o o 9 «
S N 9 N ® o o N9
— [aV] N o — o o o (=)} -
© 9 a9 T 9 % 2 2
4 n 6 n & ©o S o 9 «w

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia

148



CORAZ@N
101.3

Alcance dia Promedio (%)

I N N R e e e e e e

BLOQUE HORARIO

@ 3.5.2 Audiencia por Bloque - Radio Corazon 2012

Q@ o <+ < o 9 9 N 9o
o o~ < (22} — o o o (=) (']
N © ® © o 1 m o 2 O
- & 1O & & o o o § «
. 2 o m o o o < X 9«
4 & v »n 4 o o o § H
S R B S S S W= S
4 & 1 N & o o o § H

O S G S S S G W C
— o~ < < o o o o ~ -
9 9 o N N Y 99 A K
— o LN < — o o o [+)) -
S U S S R WY W B R B
— (a2} n n — o o o [+)) -

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia
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Alcance dia Promedio (%)

| asc | | c3 | 0] Hombre | Mujer [15-19] 20-24 ] 25-3a f 35-24 | 4559 ] 6o
1,0
2,8
2,8
1,7
1,3
0,7
0,2
0,0
5,4
1,9

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia

BLOQUE HORARIO

@ 3.5.3 Audiencia por Bloque - Radio Imagina 2011
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Alcance dia Promedio (%)

| soct | 2 | @ | D ] wombre | Mujer | 15-19] 2024 ] 253 ] 354 | 4559 f 6o
1,1
3,1
3,4
1,8
13
0,5
01
0,0
5,7
2,0

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia

BLOQUE HORARIO

@ 3.5.3 Audiencia por Bloque - Radio Imagina 2012
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Alcance dia Promedio (%)

I N N R e e e e e e

BLOQUE HORARIO

@ 3.5.4 Audiencia por Bloque - Radio Carolina 2011

9 % 2 9 o« 9 9 9o 4 9
o o o o o o o o o (']
N % Y M ¥ o 9 9 9 =
o o o o o o o o - -
© 9 N 9 9 o o o @ @
o — — — — o o o o~ -
O W S W W S R W
(o] o o o~ o~ o o o o0 o~

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia
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Alcance dia Promedio (%)

I N N R e e e e e e

BLOQUE HORARIO

@ 3.5.4 Audiencia por Bloque - Radio Carolina 2012

9 % % 2 9 9 9 9o 4 9
o o o o o o o o o (']
Nm N MmN 9 9 9 NN
o o o o o o o o o -
O S W T T B S B
— — — o o o o o o -

Noe 9 N A QU e
— — — — — o o o < -
U U U T O — | -
— o~ (o] (o] — o o o o o~
S S O S-S S - |
o o~ (o] — — o o o < (o]

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia
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Alcance dia Promedio (%)

I N N R e e e e e e

BLOQUE HORARIO

@ 3.5.5 Audiencia por Bloque - Radio FM Dos 2011

© N o o 9 9 9 o % @
o o o o o o o o o (o]
L a2 © ! oM N 9 9 ® a
o o — o o o o o - -
L S LS U S S 2 | )
— — o~ — — o o o < ]
n n A .o o o 1 Gl Eo
— o < o~ o~ o o o ~ o~
M S L S SR WG O <. | 3
— ~ [3) ~ ~ — o o ~ —

o v o % < o o O EayuE
o — (a2} ~ o~ — o o (=) -
A S S S AL UL S S~ |
— o~ m o~ — o o o (=) -
ot S S O S UL U G~ |
o O o o o o o o & =«

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia
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Alcance dia Promedio (%)

I N N R e e e e e e

BLOQUE HORARIO

@ 3.5.5 Audiencia por Bloque - Radio FM Dos 2012

2 N ¥ N 2 9 9 9 ~n M
o o o o o o o o o -
® 1 Mmoo+ 9 9 @ 9
o — — o o o o o o~ -
U S S S S B W S
- ~ m o~ - o o o (=) -
U N W R W S R
— o < o o~ o o o o0 -

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia
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Alcance dia Promedio (%)

I N N R e e e e e e

BLOQUE HORARIO

@ 3.5.6 Audiencia por Bloque - Radio Pudahuel 2011

N Y ® 9 9 ¥ o 9 K o9
o (a2} o~ — o o o o < -
O O SR S S S B S
— [Te) < o~ — o o o ~ (o]
S S T S, S, W G B S
— < < o~ — o o o (=) o~

O T S N S B U BN B
o — — o o o o o o~ o~
U S G T S S G
o o o o o o o o - -
moo N Mmoo % o H 9N
— [Te) < o~ — o o o ~ o~
O S O T S S S N S
o — — o o o o o o~ -

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia
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Alcance dia Promedio (%)

I N N R e e e e e e

BLOQUE HORARIO

@ 3.5.6 Audiencia por Bloque - Radio Pudahuel 2012

b S L R S S S 2 | <)
S ®m Mo 4 4 o S S W o
o < = <% o w1 o < EGES
4 1N B & 4 ©o o S ® W
< o o o o < < - gy gol
4 & § 4 4 ©o o o v «w

o+ ® 9 M N 9 9 9o % =
o o o o o o o o - -
< om M N9 9 9o o !
o o o o o o o o - -
U SR W S S = . B
— < < — — o o o ~ o~
ST S G S G S S N S
o — — o o o o o o~ o~
S R B S S S S S B
o < < — — o o o (=) (']

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia
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Alcance dia Promedio (%)

L sect | 2 | @] D] Hombre | mujer | 15-19 ] 20-24 ] 25-30 ] 35-44 ] 45-59 | 6o+
03
0,5
0,5
04
06
03
0,1
0,1
1,7
16

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia

BLOQUE HORARIO

@ 3.5.7 Audiencia por Bloque - Radio Futuro 2011
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Alcance dia Promedio (%)

I I I N e ) e ) ) )
0,4
0,5
0,6
0,6
0,6
0,3
0,1
0,0
1,8
1,7

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia

BLOQUE HORARIO

@ 3.5.7 Audiencia por Bloque - Radio Futuro 2012
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@ 3.5.8 Audiencia por Bloque - Radio Oasis 2011

e
&
o
z
°
<«
"

o
b %

Alcance dia Promedio (%)

I N N R e e e e e e

BLOQUE HORARIO

® 9 m 9 © ©o © o I ®
4 & & ™ o o o o § H
O G S S S S G G W
— o o o~ o~ o o o o (o]
m e @ 1 ¥ o 2 9o & o
o o o o o o o o - o~
NN N o N Qo H S @
o o o o o o o o o o~

U L G L SRS G S - |
o o o o o o o o o o~
© 9 4 9 9 9 9 9o «€ 9
o o o o o o o o o -
R R O U S O S - |
o — o~ — — o o o m N
o v nn o wn = AN RO O
o — — — — o o o (2] -

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia
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@ 3.5.8 Audiencia por Bloque - Radio Oasis 2012

e
&
o
z
°
<«
"

o
b %

Alcance dia Promedio (%)

I N N R e e e e e e

BLOQUE HORARIO

< o o 9 m o+ © o & 9
& v 1 v 4 o o 8§ «
NN 9 9 @ o, N d %9
— (o] o o~ o~ o o o o (o]
< m . om o 9 9 9 <
o o o o o o o o - -
2 N N m @M 9 9 9 ;o o
o o o o o o o o o o~
2 2 N MmN 49 9o % 0
o o o o o o o o o o~
< 9 9 2% 9 9 9 9 A 9
o o o o o o o o o -

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia
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@ 3.5.9 Audiencia por Bloque - Radio Concierto 2011

&
o
-
-

Alcance dia Promedio (%)

I N N R e e e e e e

BLOQUE HORARIO

< <4 < 9 9 < 9 9 & Q9
o o o o o o o o o o~
2 N ¥ 9 ¥ m 9 9o N a
o — — — — o o o o -
S S S S S B . S
— [aV] [a] o~ o~ o o o (=) -
O S G N G B B W
— [a] o~ — — o o o < -
SO S - ST S S S W
o o o o o o o o - o~
— o~ o Ll Ll Ll Ll o o wn
o o o o o o o o o -

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia
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@ 3.5.9 Audiencia por Bloque - Radio Concierto 2012

&
o
-
-

Alcance dia Promedio (%)

I N N R e e e e e e

BLOQUE HORARIO

- - — — — o o o wn (=)
o o o o o o o o o (o]
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— ~ ~ — ~ o o o n o
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o~ o~ o~ o~ ~ o o o n ~
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e 2 Qe e e e e <2 o
d N I & «@ © o © 8 -
o - - — ~ o o o (=] G

© © © © © © © © = %
o o o o o o o o - S
e 2 2 e @ @ e e O o
8 & &N Ih ® «w o o F ©°
o o - - — ~ S o o
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Romantica |
Aen Tee

Alcance dia Promedio (%)

I I I N e ) e ) ) )
1,2
2,8
2,9
1,8
1,2
0,2
0,2
0,0
5,2
2,0

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia

BLOQUE HORARIO

@ 3.5.10 Audiencia por Bloque - Radio Romantica 2011
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Romantica |
Aen Tee

Alcance dia Promedio (%)

I I I N e ) e ) ) )
0,8
2,2
2,4
1,7
1,1
0,2
0,1
0,0
4,9
1,7

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia

BLOQUE HORARIO

@ 3.5.10 Audiencia por Bloque - Radio Romantica 2012
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101.7 FM

PRINCIPALES

Alcance dia Promedio (%)

| asc | | c3 | 0] Hombre | Mujer [15-19] 20-24 ] 25-3a f 35-24 | 4559 ] 6o
0,6
1,0
1,2
1,2
0,9
0,5
0,1
0,1
Shil
1,8

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia

BLOQUE HORARIO

@ 3.5.11 Audiencia por Bloque - Radio 40 Principales 2011
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101.7 FM

PRINCIPALES

Alcance dia Promedio (%)

| asc | | c3 | 0] Hombre | Mujer [15-19] 20-24 ] 25-3a f 35-24 | 4559 ] 6o
0,6
0,6
0,7
1,0
1,0
0,2
0,1
0,0
2,8
1,5

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia
Bloques al dia

BLOQUE HORARIO

@ 3.5.11 Audiencia por Bloque - Radio 40 Principales 2012
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& 3.5.13 Audiencia por Bloque - Radio Zero 2011

BLOQUE HORARIO Total

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia

Bloques al dia

0,4
0,4
0,5
03
03
0,1
0,1
0,0
1,2

1,8

| e | seo ] e |
| asc | | c3 | 0] Hombre | Mujer [15-19] 20-24 ] 25-3a f 35-24 | 4559 ] 6o
1,1 0,9 0,2 0,1 0,6 0,3 0,0 0,6 0,9 0,3 0,3 0,1

1,1
1,4
0,7
0,9
03
0,1
0,0
3,0

19

Alcance dia Promedio (%)

0,9
1,1
0,7
0,6
0,2
0,0
0,0
2,6

1,7

0,2
0,4
0,2
0,3
0,1
0,1
0,1
0,9

1,8

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,1

1,0

0,5
06
04
04
0.2
0,1
0,1
1,5

1,9

03
04
02
0.2
0,1
0,0
0,0
0,9

1,7

0,0
0,1
0,0
0,2
0,0
0,0
0,0
0,3

1,0

0,8
1,0
0,7
0,5
0,3
0,1
0,1
2,1

2,0

1,0
1,5
0,8
0,7
0,2
0,1
0,0
2,9

1,8

0,4
0,5
0,3
0,3
0,2
0,1
0,0
1,2

18

0,1
0,1
0,0
0,1
0,0
0,0
0,0
0,4

15

9/7.7

/ZER

0,1
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,1

2,0
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& 3.5.13 Audiencia por Bloque - Radio Zero 2012

BLOQUE HORARIO Total

06:00 a 09:00
09:00a 12:00
12:00a 15:00
15:00 a 18:00
18:00a 21:00
21:00 a 00:00
00:00 a 03:00
03:00 a 06:00
Total Dia

Bloques al dia

04
04
04
04
03
01
0,0
0,0
1,1

1,8

| e | seo ] e |
| asc | | c3 | 0] Hombre | Mujer [15-19] 20-24 ] 25-3a f 35-24 | 4559 ] 6o
1,4 0,7 0,4 0,0 0,7 0,2 0,1 0,4 0,9 0,5 0,4 0,1

0,9
1,2
0,8
0,8
0,4
0,1
0,0
3,2

1,8

Alcance dia Promedio (%)

0,6
0,7
0,7
0,6
0,2
0,0
0,0
2,0

1,8

0,4
0,5
0,3
0,2
0,2
0,1
0,0
1,1

19

0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

0,0

0,6
0,6
0,5
0,4
0,2
0,0
0,0
1,6

1,9

0,1
0,2
0,2
0,2
0,1
0,0
0,0
0,7

14

0,0
0,1
0,1
0,1
0,1
0,0
0,0
0,3

1,7

0,6
0,7
0,6
0,6
0,2
0,0
0,0
1,9

1,6

0,9
1,1
0,9
0,6
0,4
0,1
0,0
2,6

1,9

04
04
03
03
01
0,0
0,0
1,2

1,7

0,1
0,1
0,2
0,2
0,0
0,0
0,0
0,6

1,7

9/7.7

/ZER

0,0
0,1
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,2

1,0
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@ Comparativo Ranking Lunes-Viernes

Enero -Diciembre 2010

Enero - Diciembre 2011

Enero - Diciembre 2012

CEECTEEET  CEEECTEEET T T

W O NNV WNBR

NNNNNNRERRIRRIRRR R
U B WNRLROWOOONOGODOUWWNR

N
(6]

| CORAZON FM (101.3)

| COOPERATIVA AM-FM (760 - 93.3)
1 CAROLINA FM (99.3)

1 FMDOS FM ( 98.5)

| PUDAHUEL FM (90.5)

: IMAGINA FM (88.1)

I BIO-BIO FM (99.7)

1 OASIS FM (102.1)

1 40 PRINCIPALES FM (101.7)

| FUTURO FM (88.9)

| ROMANTICA FM (104.1)

1 PLAY AM-FM (660 - 100.9)
1ACTIVA FM (92.5)

| ADN FM (91.7)

| AGRICULTURA AM-FM (570 - 92.1)
1 RADIO DISNEY FM (104.9)

| CONCIERTO FM (88.5)

| RADIO UNO FM (97.1)

| EL CONQUISTADOR FM (91.3)
1 UNIVERSO FM (93.7)

| SONAR FM ( 105.7)

1 INFINITA FM (100.1)

: ROCK & POP FM (94.1)

1 ROMANCE FM (92.9)

1 ARMONIA FM (106.3)

! DUNA FM (89.7)

11,2
7,0
5,4
5,1
4,9
4,4
41
41
3,9
3,9
3,7
3,4
3,1
31
3,0
2,8
2,7
2,5
2,4
2,3
2,2
2,1
1,9
1,8
1,6
1,6

O 00 NGOV WNBR

NNNNNNRRRIRIRRIERRR R
U B WNOOUWLV®OWM®MONO L1 WWNOO

| CORAZON FM (101.3)

| COOPERATIVA AM-FM (760 - 93.3)
1 CAROLINA FM (99.3)

1 PUDAHUEL FM (90.5)

1 IMAGINA FM (88.1)

| FMDOS FM (98.5)

I BIO-BIO FM (99.7)

1ACTIVA FM (92.5)

| FUTURO FM (88.9)

| OASIS FM (102.1)

I PINTAME FM (92.9)

1 ROMANTICA FM (104.1)

1 40 PRINCIPALES FM (101.7)

| ADN FM (91.7)

| CONCIERTO FM (88.5)

1 AGRICULTURA AM-FM (570 - 92.1)
| PLAY AM-FM (660 - 100.9)

| RADIO UNO FM (97.1)

| UNIVERSO FM (93.7)

1 EL CONQUISTADOR FM (91.3)
| RADIO DISNEY FM (104.9)

| SONAR FM ( 105.7)
FINFINITA FM (100.1)

1 ARMONIA FM (106.3)

| BEETHOVEN FM (96.5)

10,7
6,5
5,2
4,9
4,7
43
4,2
4,0
3,8
3,7
3,7
3,5
33
33
3,1
3,0
3,0
2,8
2,6
2,5
2,5
2,3
2,0
1,8
1,6

W o0 NUTUL B WNR

N NNNNNNRRRIRIRRERRRKRR
U N1 B P R RPRPOMON_DERA,WNERO

| CORAZON FM (101.3)

| COOPERATIVA AM-FM (760 - 93.3)
1 IMAGINA FM (88.1)

1 CAROLINA FM (99.3)

| BIO-BIO FM (99.7)

| FMDOS FM (98.5)

| PUDAHUEL FM (90.5)

1 ACTIVA FM (92.5)

| FUTURO FM (88.9)

| OASIS FM (102.1)

| CONCIERTO FM (88.5)

1 ADN FM (91.7)

| PLAY AM-FM (660 - 100.9)

I AGRICULTURA AM-FM (570 - 92.1)
I RADIO UNO FM (97.1)

1 ROMANTICA FM (104.1)

| PINTAME FM (92.9)

I 40 PRINCIPALES FM (101.7)

| SONARFM (105.7)

1 CANDELA FM (95.3)

| ELCONQUISTADOR FM (91.3)
| RADIO DISNEY FM (104.9)

| UNIVERSO FM (93.7)

1 INFINITA FM (100.1)

1 ARMONIA FM (106.3)

! DUNA FM (89.7)

6,7
53
5,2
4,9
4,9
4,8
4,4
4,2
41
3,5
3,4
3,1
3,0
3,0
3,0
2,9
2,8
2,8
2,6
2,5
2,5
2,5
2,1
1,7
1,7
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@ Comparativo Ranking Lunes-Viernes

28
29
30
30
30
33
34
35
36
37
37
37
37
37
37
37
44
44
44
44
44
49
49
49

Enero -Diciembre 2010

| BEETHOVEN FM (96.5)
:TIEMPO FM (95.9)

FUNIV. DE CHILE FM (102.5)
1 HORIZONTE FM (103.3)

| PAULA FM (106.9)

:ZERO FM (97.7)

195.3FM (95.3)

1 UNIV. DE SANTIAGO AM-FM (124- 94.5)

| MARIA AM-FM (1060 - 89.3)
| PORTALES AM (118)

| CARABINEROS AM (820)

1 CARRERA AM (960)

| COLO-COLO AM (880)

I CORPORACION AM (1380)

| NUEVO MUNDO AM (930)

1 SANTIAGO AM (690)

| YUNGAY AM (1460)

| LA MEXICANA AM (1330)

| MONUMENTAL AM(60)

I NACIONAL AM (114)

| NUEVO TIEMPO AM (1600)
| TIERRA AM (1300)

| BBN AM (1000)

| PANAMERICANA AM (142)

1 SUDAMERICANA AM ( 154.0)

OTRAS/NO DISTINGUE
ESCUCHA AM
ESCUCHAFM

TOTAL RADIOS

GRP
Radios por Auditor

1,4
1,1
1,0
1,0
1,0
0,9
0,7
0,5
0,4
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,2
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,0
0,0
0,0

2,8
2,6
61,9
64,6

105,6
2,071

27
27
27
30
30
32
32
32
35
36
37
37
37
37
41
41
41
41
45
45
45
45
45
45
45

Enero - Diciembre 2011

| DUNA FM (89.7)

: HORIZONTE FM (103.3)

I ROCK & POP FM (94.1)

1 TIEMPO FM (95.9)

| UNIV. DE CHILE FM (102.5)
:ZERO FM (97.7)

195.3FM (95.3)

1 PAULA FM (106.9)

: UNIV. DE SANTIAGO AM-FM (124- 94.5)

| MARIA AM-FM (1060 - 89.3)
| NUEVO MUNDO AM (930)

1 CARRERA AM (960)

1 COLO-COLO AM (880)

| LA MEXICANA AM (1330)

| PORTALES AM (118)

1 BBN AM (1000)

| CORPORACION AM (1380)

| NUEVO TIEMPO AM (1600)

I SANTIAGO AM (690)

1 CARABINEROS AM (820)

| MONUMENTAL AM(60)

| NACIONAL AM (114)

I PANAMERICANA AM (142)

| SUDAMERICANA AM (154.0)
1 TIERRA AM (1300)

| YUNGAY AM (1460)

1

i OTRAS/NO DISTINGUE

1 ESCUCHA AM

: ESCUCHA FM

I TOTAL RADIOS

GRP
Radios por Auditor

1,3
1,3
1,3
1,2
1,2
0,9
0,9
0,9
0,6
0,3
0,2
0,2
0,2
0,2
0,1
0,1
0,1
0,1
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

1,8
2,3
62,5
64,4

105,6
2,071

27
29
29
31
31
31
34
35
36
37
37
37
40
40
40
40
40
40
41
41
41
41
41
41
41

Enero - Diciembre 2012

CEECTEET TR T T

| BEETHOVEN FM (96.5)

: ROCK & POP FM (94.1)

| HORIZONTE FM (103.3)

1 TIEMPO FM (95.9)

| PAULA FM (106.9)

| UNIV. DE CHILE FM (102.5)
| ZERO FM (97.7)

1 UNIV. DE SANTIAGO AM-FM (124- 94.5)

| MARIA AM-FM (1060 - 89.3)
| NUEVO MUNDO AM (930)

| CARRERA AM (960)

1 COLO-COLO AM (880)

| PORTALES AM (118)

| BBN AM (1000)

| CARABINEROS AM (820)

1 CORPORACION AM (1380)

| PANAMERICANA AM (142)

| SANTIAGO AM (690)

I YUNGAY AM (1460)
195.3FM (95.3)

1 LA MEXICANA AM (1330)

| MONUMENTAL AM(60)

I NACIONAL AM (114)

| NUEVO TIEMPO AM (1600)

1 SUDAMERICANA AM ( 154.0)
| TIERRA AM (1300)

1

i OTRAS/NO DISTINGUE

1 ESCUCHA AM

: ESCUCHA FM

I TOTAL RADIOS

GRP
Radios por Auditor

1,5
1,3
1,3
1,1
1,1
1,1
0,7
0,5
0,3
0,2
0,2
0,2
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,1
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0
0,0

2,0
2,6
62,3
64,1

108,4
2,125
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Ipsos

V Audiencia Radial
Regional
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Audiencia General por Zona
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@ Comparativo Audiencia por Zona — 22 semestre 2012

Alcance dia Promedio (%)

La Serena - Valparaiso -Vifia del Concepcioén -
Dia Tipo Antofagasta Coquimbo Mar Talca Talcahuano Temuco Puerto Montt

Lunes - Domingo 4,9 62,8 3,6 3,4 2,2 19 2,5 2,0
Lunes - Viernes 65,2 65,2 68,4 69,6 68,3 65,9 64,9 67,7
80 ~
70 A
60 A
50 A
40 A
ML unes-
30 1 Domingo
20 A
10 - ILL'mes-
Viernes
0 T T T T T T T T
e <2 o 2 &P o X <
& 5 & N <& & & o
& & N P D <8 A
& (oY K &,z}(‘ &
N > > , N
QN [} QO

& & -0

X NS N\

2 > 9

>’ \Q?;\ &
S Afb (Jo(\
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Ipsos IqUIque
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@ Niveles generales de Audiencia — Iquique Lunes - Domingo

80
70 A u pun
60 - il &
50 -

40 -
30 — m2°2011

- m 2010

20 - — 2°2012
10 +

“hio | TotAL | G | c2 | G| D |HOMBRES| MukRes | 13/2a | 25/a4 | d/wias |

Al diap dio (o4 2010 61,9 67,7 | 645 | 636 | 563 641 | 598 51,4 | 683 | 633
cance dia Promedio (%) | 305013 | 63,2 676 | 678 | 652 | 563 628 | 636 509 | 694 | 664
292012 649 698 | 664 | 669 | 602 657 | 64, 582 | 685 | 663

“ao | tora [ @ | @ | | 0 |Howerss| mucRes | 13/2s | 25/aa | asjvias

Al dia Promedio (il 2010 124,6 137 | 353 | 384 | 373 624 | 621 288 | 508 | 449
cance dia Promedio (Miles) | 342611 | 1298 139 | 378 | 401 | 38 621 | 677 287 | 523 | 4ss
202012 1357 147 | 377 | 419 | 414 658 | 699 331 | 523 | 503

8 B 2 e e 2 ) 2 e e

Perfil de Auditores 2010 100,0 11,0 28,4 308 | 299 50,1 49,9 231 40,8 36,1
202011 = 100,0 10,7 | 29,1 | 309 | 293 47,8 | 52,2 22,1 | 40,3 | 37,6
202012 100,0 108 | 278 | 309 | 305 485 | 515 24 | 385 | 371
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@ Audiencia todas las radios - Iquique

Alcance dia Promedio (%)
Lunes - Domingo

FM CORAZON
FM 40 PRINCIPALES
FM BIO-BIO
FM PAULINA
FM FMDOS
FM PUDAHUEL
FM CAROLINA
FM FUTURO
FM MUNICIPAL
FM IMAGINA
FM ROMANTICA
FM CARIBE
FM ADN
FM ACTIVA
FM COOPERATIVA
FM BRAVISSIMA
FM NEURA

FM CONCIERTO

12,5 FM FM OKEY
FM POSITIVA
FM DIGITAL
FM EL CONQUISTADOR
FM ROCK & POP
FM UNIVERSO
FM INFINITA
FM PLAY
FM UNAP
FM PALABRAS DE VID
FM EL SALITRE
FM ACIERTO
FM ESTILO
FM LA MEGA
FM MARIA
FM DINAMICA
FM GENTE

FM NUEVO MUNDO
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6,0

3,5
3,0
2,5
2,0
1,5
1,0
0,5
0,0

Ranking principales Radios— Iquique 2012

Lunes - Viernes

&

Q O O D O O O O O O O O O O O O O O & x
LSELLFLLLLLLLELLLLSL LSS

000'\,'\,'\,'\,'\?"\,»'\,'\,\,%'»"’"»'»'»0@

= FM CORAZON

== FM BIO-BIO

== FM PAULINA

=M 40 PRINCIPALES
FM FMDOS

= [\ PUDAHUEL

/ FM BIO-BIO
] FM ADN
S \ FM COOPERATIVA
L / FM DIGITAL
I I I I I T P S O N S N
SELELLLELLLLLE L LLP S
FTATET TR R QAT RRTDT A A A S

N
a c,
vy '\zQQ,

Principales Radios

ALC.Prom. Prom.RT

FM CORAZON | 11,9 2,495
FM BIO-BIO 8,6 1,972
FM PAULINA 7,1 2,146
PRnF\l'\c/IlsgLEs 61 1,531
FM FMDOS 6,0 1,234
FM PUDAHUEL [ 5,8 1,755

Radios Noticiosas

FM BIO-BIO 8,6 1,972
FM ADN 3,5 0,891

FM COOPERATIVA 3,3 0,975
FM DIGITAL 3,1 0,895
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Composicion de la audiencia y alcance promedio — Iquique —-2012
Lunes - Domingo

ABC1 Hombre Mujer 13/24 25/44 45/Mas

Total

| PERFIL POBLACION 100% 10,0 27,1 30,0 32,9 47,8 52,2 27,3 36,4 36,4

ABC1 D Hombre Mujer 13/24 25/44  45/Mas

- o “““

FM BIO-BIO 100% 16,0 35,3 26,0 22,7 58,0 42,0 10,0 31,3 58,7
FM ADN 100% 13,1 41,0 32,8 13,1 62,3 37,7 16,4 37,7 45,9

FM COOPERATIVA 100% 19,6 35,7 33,9 10,7 75,0 25,0 14,3 26,8 58,9
FM DIGITAL 100% 13,0 37,0 34,8 15,2 56,5 43,5 2,2 41,3 56,5

- “““

ABC1 D Hombre Mujer 13/24 25/44  45/Mas
FM BIO-BIO 7,2 11,4 9,3 6,2 5,0 8,7 5,8 2,6 6,2 11,6
FM ADN 2,9 4,0 4,4 3,1 1,1 3,8 2,1 1,8 3,1 3,6
FM COOPERATIVA 2,7 5,4 3,5 3,0 0,9 4,2 1,3 1,4 2,0 4,4
FM DIGITAL 2,2 2,8 3,1 2,6 1,0 2,6 1,8 0,2 2,5 3,4
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@ Niveles generales de Audiencia — Antofagasta Lunes- Domingo

80,0 1
70,0 A =
60,0 -
50,0 A
40,0 -
30,0 — m2° 2011

- m 2010

20,0 - — 2°2012
10,0

0,0 : : : : : : : : : o
N N N > Q S S 3 ™ o
s C o G < < V o 3

N

“ao | toa | @ | @ | e | b |Howanss| wusks | sz | 2s/aa | as/mas

Al dia Promedio (% 2010 64,0 690 | 671 | 647 | 603 632 | 648 607 | 684 | 615
cance dia Promedio (%) | 300011 | 6ae 706 | e73 | e14 | 599 662 | 633 572 | 71 | e37
202012 628 732 | 648 | 622 | 594 689 | 6.2 521 | 680 | 651

“ano [ o | @ | | c | b |Hovnes| muees| 126 | as/as | ds/as

Al dia Promedio (Mil 2010 173,4 184 | 422 | 508 | 62 893 | 841 aa | 721 | 574
cance dia Promedio (Miles) | 5, 2011 | 1789 192 | 431 | 539 | 627 952 | 837 a6 | 758 | 614
202012 1764 203 | 43 | 506 | 633 1008 | 756 38 | 735 | 648

S0 | orat | ci | c2 | | o |Howenes| mueses | i3/26 | 25/aa | d5/vas

perfil de Auditores 2010 100,0 106 | 243 | 293 | 358 515 | 485 254 | 416 | 331
222011 | 100,0 107 | 21 | 301 | 350 532 | 4638 233 | 424 | 343
202012 100,0 11,5 | 240 | 287 | 359 571 | 429 26 | 4,7 | 368

182



Audiencia todas las radios - Antofagasta

Alcance dia Promedio (%)
Lunes - Domingo

FM CARNAVAL
FM CANAL 95
FM FMDOS

FM CORAZON
FM ROMINA

FM BIO-BIO

FM PUDAHUEL
FM FM PLUS
FM FUTURO

FM 40 PRINCIPALES
FM ADN
FM ROCK & POP
FM SOL
FM CONCIERTO
FM COOPERATIVA
FM FMQUIERO
FM ARMONIA

FM CENTRO

13,2 FM ACTIVA
FM EL CONQUISTADOR
FM DESIERTO
FM DIGITAL
FM U DE ANTOFAGAST
FM POSITIVA
FM MADERO
FM FM OKEY
FM MAXIMA
FM INFINITA
FM PLAY
FM ESTILO
FM FM SIETE
FM JERUSALEM

FM NUEVO MUNDO
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& Ranking principales Radios— Antofagasta 2012

8,0
7,0
6,0
5,0
4,0
3,0
2,0
1,0
0,0

2,5

2,0

1,5

1,0

0,5

0,0

Lunes - Viernes

=@=FM CARNAVAL
& FM CANAL 95
FM CORAZON
== FM BIO-BIO
FM FMDOS
FM ROMINA

e M ADN

=== FM BIO-BIO

FM COOPERATIVA

FM DIGITAL

§Z

T T T T T T T T T T T T T T T T T T T —

O S S S P PP D DSOS
S P P P P P P PP S PP SPS S SSSSS

AN SN\ B E NP RN N N I AU A S SR o e o Q<53

Principales Radios

ALC.Prom. Prom.RT

FM CARNAVAL 13,7 3,022
FM CANAL 95 11,1 2,168
FM CORAZON 7,6 1,721
FM BIO-BIO 6,4 1,117
FM FMDOS 6,4 1,100
FM ROMINA 6,3 1,373

Radios Noticiosas

ALC.Prom. Prom.RT

FM BIO-BIO 6,4 1,117
FM ADN 3,9 0,911
FM
COOPERATIVA 3,4 0,608
FM DIGITAL 2,1 0,659
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Composicion de la audiencia y alcance promedio — Antofagasta — 2012
Lunes - Domingo

ABC1 Hombre Mujer 13/24 25/44 45/Mas
I PERFIL POBLACION 100% 10,0 23,1 28,8 38,1 52,1 47,9 26,0 38,4 35,6

Total

- o “““

ABC1 D Hombre Mujer 13/24 25/44  45/Mas
FM BIO-BIO 100% 15,2 BNl 23,2 28,5 80,1 19,9 13,9 25,2 60,9
FM ADN 100% 20,7 39,0 29,3 11,0 69,5 30,5 9,8 39,0 51,2
FM COOPERATIVA 100% 22,4 35,5 28,9 13,2 75,0 25,0 5,3 25,3 69,3
FM DIGITAL 100% 10,4 33,3 37,5 18,8 50,0 50,0 2,1 48,9 48,9

- “““

ABC1 D Hombre Mujer 13/24 25/44  45/Mas
FM BIO-BIO 5,4 8,5 7,6 4,3 4,0 8,3 2,2 2,9 3,5 9,3
FM ADN 2,9 6,0 4,9 3,0 0,9 3,9 1,9 1,1 3,0 4,3
FM COOPERATIVA 2,7 6,2 4,1 2,7 0,9 3,9 1,4 0,6 1,8 5,2
FM DIGITAL 2,7 1,6 2,5 2,2 0,9 1,6 1,8 0,1 2,2 2,3
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pses LA Serena - Coquimbo
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@ Niveles generales de Audiencia— La Serena- Coquimbo Lunes - Domingo

80 -
70 -
60 - =
50 -
40 - — m 2010

30 - — m 202011
20 - B 222012
10 - B
0 - ; : : : : : : : : 7

© o 2 &
0\“3\ \',’3\ ) »f”\@

Caio | tomi || |G| D | Howes| munes | 13/2a | asfas | ds/wes

Alcance dia promedio (%) | 2920 64,4 704 | 669 | 646 | 622 656 | 632 598 | 670 | 652
202011 | 67,7 731 | 708 | 707 | 637 646 | 706 641 | 708 | 673
222012 636 708 | 678 | 637 | 607 649 | 624 485 | 709 | 671

o B 2 s 2 R B

. L 2010 177,6 13 | 363 | 506 77,8 87,2 90,4 44,7 659 | 67
Alcance dia promedio (miles)
202011 | 1916 138 | 393 | 567 | 81,6 88,1 | 103,4 48 | 713 | 722
202012 1844 137 | 386 | 524 | 797 9,7 | 937 364 | 73 | 75

MR 7 N T NN 75 T 7 T

Perfiles de auditores 2010 100,0 | 204 | 285 | 438 491 | 509 252 | 371 | 377
202011 | 100,0 72 | 205 | 296 | 426 460 | 540 251 | 372 | 377
202012 100,0 74 | 209 | 284 | 432 492 | 508 197 | 396 | 407
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Audiencia todas las radios — La Serena - Coquimbo

Alcance dia Promedio (%)
Lunes - Domingo

FM CORAZON
FM CARNAVAL
FM FMDOS
FM AMERICA
FM CAROLINA
FM 40 PRINCIPALES
FM COOPERATIVA
FM PUDAHUEL
FM FUTURO
FM BIO-BIO
FM ADN
FM POSITIVA
FM RADIO UNO
FM MONTECARLO
FM IMAGINA
FM ROMANTICA
FM EL CONQUISTADO
FM ACTIVA
FM DIGITAL

11,8 FM X FM
FM ARMONIA
FM CONCIERTO
FM PINAMAR

FM SAN BARTOLOME
FM ROCK & POP

FM PLAY
FM MADERO
AM RIQUELME
FM UNIVERSITARIA
FM INFINITA
FM FM OKEY
FM EL FARO
FM PUNTO 7
AM PORTALES
FM PURO CHILE
FM MARIA
AM AGRICULTURA
AM MARIA AM 1600
FM NUEVO TIEMPO
FM PORTALES
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Ranking principales Radios— La Serena —Coquimbo 2012
Lunes - Viernes

Principales Radios
=@=FM CARNAVAL FM CORAZON 15,0 3,846
e FM CAROLINA FM CARNAVAL 10,6 2,553
FM 40 PRINCIPALES FM CAROLINA 9,5 2,036
—4=—FM AMERICA FM 40
PRINCIPALES 87 1,799
FM FMDOS
FM AMERICA 8,7 2,222
‘OQQ ,\00 %00 QQQ QQQ ,\/QQ %QQ %QQ I (900 (000 ,\QQ %00 0)00 QQQ ,\/00 ,LQQ %QQ I 0‘°
Qoooxx'\,'\,'\,x'\,'\,'\,'\,%%'v'v'v& FM FMDOS 8,7 1,64
3,5
3,0 Radios Noticiosas
)5 /\

= FM COOPERATIVA
2,0 ~ 2\ NE o e s
= FM BIO-BIO

1,5
1'0 | m X\ ——FM ADN FM COOPERATIVA| 5,9 1,295
) \ o EM DIGITAL FM BIO-BIO 4,6 1,195
\ \/\

0,5 -
0/0 L T T T T II T T T T T T =AM AGRICULTURA FM AN o1 0522
FM DIGITAL 2,9 0,859
<°0° ,\QQ %00 q0° QQQ ,\/00 ,LQQ ,500 vQQ (900 (000 ,\QQ %00 q@ QQQ ,\/00 ,LQQ ,500 »90 NS
SRR RN NN N RN U BTN N S e (A Y. Q{? AM AGRICULTURA| 0,3 0,043

189



Composicion de la audiencia y alcance promedio — La Serena- Coquimbo -
2012  Lunes - Domingo

ABC1 Hombre Mujer 13/24 25/44 45/Mas

Total

| PERFIL POBLACION 100% 6,6 19,7 28,4 45,3 48,3 51,7 25,9 35,5 38,6

ABC1 D Hombre Mujer 13/24 25/44  45/Mas

- o “““

FM COOPERATIVA 100% 14,5 30,9 34,2 21,1 72,4 27,6 11,8 33,6 54,6
FM BIO-BIO 100% 13,9 35,2 25,4 26,2 63,1 36,9 10,7 22,1 67,2
FM ADN 100% 13,1 32,3 23,2 31,3 71,7 28,3 21,2 39,4 39,4

FM DIGITAL 100% 6,2 29,2 32,3 33,8 64,6 354 4,6 30,8 64,6
AM AGRICULTURA 100% 16,7 50,0 33,3 0,0 50,0 50,0 41,7 8,3 50,0

- “““

ABC1 D Hombre Mujer 13/24 25/44  45/Mas
FM COOPERATIVA 53 11,1 8,3 6,3 2,4 7,9 2,8 2,4 5,0 7,5
FM BIO-BIO 4,2 8,6 7,5 3,8 2,4 5,5 3,0 1,7 2,6 7,4
FM ADN 3,4 6,5 5,6 2,8 2,4 5,1 1,9 2,7 3,8 3,5
FM DIGITAL 2,2 2,1 3,3 2,5 1,7 3,0 1,5 0,4 1,9 3,8
AM AGRICULTURA 0,4 1,3 1,1 0,4 0,0 0,5 0,4 0,6 0,1 0,6
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Valparaiso — Viia del Mar

P (Quilpué - Villa Alemana — ConCdn)
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@ Niveles generales de Audiencia— Valparaiso - Vina del mar Lunes - Domingo

70 -
60 - i
50 -
40
30 - — W 292011

— m 2010

20 - 292012
10

>
o

] _ 2010 62,1 66,7 | 656 | 649 | 571 636 | 608 536 | 663 | 646
Alcance dia promedio (%) | 209011 | 62,1 667 | 678 | 611 | 584 659 | 586 486 | 681 | 664
222012 62.5 679 | 662 | 630 | 587 634 | 616 580 | 658 | 625

“ao | o |G | @ | | 0 |vowetes| muckes | 13/2 | 2s/as | as/mas

. - 2010 432,6 473 | 1044 | 1249 | 1561 2101 | 2225 89 | 1498 | 1938
Alcance dia promedio (miles)
222011 441 488 | 1071 | 1394 | 1458 2128 | 2282 824 | 1465 | 212
202012 4472 485 | 1049 | 1338 | 160 2172 | 230 69 | 1672 | 211

"o | torau | | @ | | b | vowenss| muemes | /20 | as/as | as/us

_ _ 2010 100,0 109 | 241 | 289 | 361 486 | 514 206 | 346 | 448
Perfil de auditores

202011 | 100,0 11,1 | 243 | 316 | 331 483 | 517 187 | 332 | 481

292012 100,0 108 | 235 | 299 | 358 486 | 514 154 | 374 | 472
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Audiencia todas las radios — Valparaiso - Vifia del mar

Alcance dia Promedio (%)
Lunes - Domingo

AM FESTIVAL
FM CAROLINA
FM CORAZON
FM OASIS
FM CARNAVAL
FM PUDAHUEL
FM BIO-BIO
FM FMDOS
FM PUNTO SIETE
FM ROMANTICA
FM ADN
AM-FM COOPERATIVA
FM RADIO DISNEY
FM 40 PRINCIPALES
FM CONCIERTO

FM ROCK & POP
AM-FM AGRICULTURA
FM TIEMPO
FM INFINITA
FM IMAGINA
FM ARMONIA
AM-FM U STA MARIA
FM HORIZONTE
FM ACTIVA
FM UCv
FM CONTEMPORANEA

AM-FM AMOR
AM PORTALES
FM DUNA
FM PLACERES
FM RITOQUE
FM QUINTERO
FM NUEVO TIEMPO
FM ENFASIS
AM-FM VALPARAISO
AM-FM VALENTIN LET
AM STELLA MARIS

11,6

FM EL CONQUISTADOR AM ESTILO
FM UNIVERSO FM X FM
FM CONGRESO AM MARIA
FM JOVEN
FM DIGITAL AM BBN
|
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Ranking principales Radios— Valparaiso - Vina del Mar 2012

Lunes - Viernes

Principales Radios

ALC.Prom. Prom.RT
AM FESTIVAL :—

FM CAROLINA FM CAROLINA 9,1 1,513
FM CORAZON FM CORAZON 7,8 1,498
e=j== M CARNAVAL
FM CARNAVAL 6,4 1,356
e FIV] OASIS
-
QQ QQ QQ QQ QQ QQ QQ QQ QQ QQ QQ QQ QQ QQ QQ QQ QQ QQ QQ \5<</ FM FMDOS FM OASIS 5,5 1,521
P QT ET ST AT R TR AN ST RGN DT DT AST AT AT DT AN R
© 0<<' FM FMDOS 5,4 1,364
3,0 . ..
Radios Noticiosas
FM BIO-BIO b D o
A o] 0
e ADN
FM BIO-BIO 5,2 1,486
AM-FM COOPERATIVA
FM ADN 4,0 1,101
FM DIGITAL
AM-FM COOPERATIVA| 3,9 0,675
I e AM-FM AGRICULTURA
FM DIGITAL 2,3 0,426
O O O O O O O O O O O O O ©O O O © O O uw
O O O O O O O O O O O O © O © © ©6 © © o
O N 0O O O H@ N M < I N 0 O O «H N 0 o< o AM-FM AGRICULTURA 2,1 0,443
OOOOH\—I\—I\—IHHH\—IHHNNNNNS
[a)
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Composicion de la audiencia y alcance promedio — Valparaiso — Vina del Mar
2012  Lunes - Domingo

ABC1 c2 c3 D Hombre Mujer 13/24 25/44 45/Mas
PERFIL POBLACION 100% 10,0 22,3 29,6 38,0 48,3 51,7 23,5 34,1 42,4

Total

ABC1 Cc2 c3 D Hombre Mujer 13/24 25/44  45/Mas
FM BIO-BIO 100% 14,1 30,8 28,7 26,4 63,3 36,7 8,5 28,2 63,3
FM ADN 100% 13,7 30,2 31,0 25,0 77,8 22,2 10,1 47,6 42,3
AM-FM COOPERATIVA 100% 15,8 32,4 29,5 22,4 68,5 31,5 7,1 22,1 70,8
FM DIGITAL 100% 14,1 30,4 35,6 20,0 60,4 39,6 0,7 35,1 64,2
AM-FM AGRICULTURA 100% 17,0 26,8 32,1 24,1 76,8 23,2 2,7 31,3 66,1

ABC1 c2 c3 D Hombre Mujer 13/24 25/44  45/Mas
FM BIO-BIO 4,8 6,8 6,7 4,7 3,3 6,3 3,4 1,7 4,0 7,2
FM ADN 3,5 4,8 4,8 3,7 2,3 5,7 1,5 1,5 4,9 3,5
AM-FM COOPERATIVA 3,4 5,3 5,0 3,4 2,0 4,8 2,1 1,0 2,2 5,7
FM DIGITAL 1,9 2,6 2,6 2,3 1,0 2,4 1,4 0,1 2,0 2,9
AM-FM AGRICULTURA 1,6 2,7 1,9 1,7 1,0 2,5 0,7 0,2 1,5 2,5
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Talca

Ipsos
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@ Niveles generales de Audiencia— Talca Lunes - Domingo

80 -
70 A
60 - o
50 A
40
30 - — W 222011

— m 2010

20 A 222012
10 ~
0 . : : : . . : : : e

P
o

N S o
\a <& & & N & &
\2 N3
N S
R N\

3 ]
\V W
el 2

B o i ) 2

2010 63,1 68,7 66,4 64,2 60,6 63,9 62,3 54,4 70,9 61,6
) -

Alcance dia Promedio (%) | 302017 | 629 67,8 | 66,4 | 63,4 | 60,9 63,5 | 62,4 54,4 | 68,9 | 63,1

292012 62,2 693 | 669 | 653 | 578 631 | 614 545 | 67 | 629

“ano | totaL | ci | c2 | G | D |HoWBRES| mucRes | 13/24 | 25/4a | as/wias |

, o 2010 100,2 61 | 186 | 295 | 461 487 | 515 28 | 407 | 368
Alcance dia promedio (miles) | 305917 | 1019 61 | 189 | 297 | 472 49,4 | 526 228 | 402 | 39
222012 1026 63 | 194 | 312 | 457 50 | 526 29 | 396 | 401

Caio | o | | @ | | 0 | wowsnes| mukkes | 132a | 25/aa | as/mas

_ _ 2010 100,0 61 | 185 | 294 | 460 486 | 51,4 22,7 | 406 | 367
Perfil de Auditores 202011 | 100,0 60 | 185 | 291 | 463 484 | 516 24 | 394 | 382
202012 100,0 61 | 189 | 304 | 445 487 | 513 223 | 386 | 391
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Audiencia todas las radios - Talca

Alcance dia Promedio (%)
Lunes - Domingo

FM PALOMA
FM BIO-BIO
FM FMDOS
FM EXITOSA
FM 40 PRINCIPALES
FM COOPERATIVA
FM IMAGINA
FM FUTURA
FM PUDAHUEL
FM CORAZON
FM ACTIVA
FM ADN
AM-FM U DE TALCA

AM AMIGA

215 FM FANTASTICA
FM MARISOL
FM ROCK & POP
FM EL CONQUISTADOR
FM DIGITAL
FM ARMONIA
FM POSITIVA
FM INFINITA
FM MAGICA
FM ROMANTICA
FM LOGIKA
AM RADIO CHILENA
FM ESTILO
FM PUNTO 9
FM CORPORACION

AM FAMILIA
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Ranking principales Radios— Talca 2012

Lunes - Viernes

10 Principales Radios
9
:
7 —¢—FNM PALOMA
FM PALOMA 24,9 5,034
6 FM BIO-BIO
2 EM EMDOS FM BIO-BIO 8,3 1,532
3 —@—FM EXITOSA FM FMDOS 6,5 1,487
2 = FM 40 PRINCIPALES FM EXITOSA 6,2 1,341
1
e FM] IMAGINA FM 40
00000000000000000000% PRINCIPALES " o
SN L LA, SN LN, SO
S G I R N FMIMAGINA | 5,9 1321
Radios Noticiosas
A l' n. R
FM BIO-BIO
FM BIO-BIO 8,3 1,532
e FM COOPERATIVA
FM
FM ADN
COOPERATIVA >8 1,062
FM DIGITAL
FM ADN 3,5 0,496
FM DIGITAL 2,8 0,510
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Composicion de la audiencia y alcance promedio — Talca - 2012
Lunes - Domingo

ABC1 c2 c3 D Hombre Mujer 13/24 25/44 45/Mas

PERFIL POBLACION 100% 3,7 16,7 34,7 44,9 43,8 56,2 18,3 45,1 36,6

RADIO Total
ABC1 c2 c3 D Hombre Mujer 13/24 25/44  45/Mas
FM BIO-BIO 100% 10,2 26,3 33,6 29,9 73,0 27,0 5,9 27,9 66,2
FM COOPERATIVA 100% 9,2 29,9 23,0 37,9 70,6 29,4 15,1 41,9 43,0
FM ADN 100% 11,1 29,6 18,5 40,7 90,7 9,3 18,5 40,7 40,7
FM DIGITAL 100% 9,1 27,3 15,2 48,5 54,5 45,5 0,0 42,4 57,6

ABC1 c2 c3 D Hombre Mujer 13/24 25/44  45/Mas
FM BIO-BIO 8,3 15,4 12,4 9,6 5,2 12,6 4,3 2,0 6,5 14,2
FM COOPERATIVA 5,2 8,3 8,8 4,2 4,1 7,6 3,0 3,2 6,0 5,7
FM ADN 3,3 6,6 5,6 2,1 2,7 6,2 0,6 2,4 3,8 3,4
FM DIGITAL 2,0 2,9 3,1 1,1 2,1 2,2 1,8 0,0 2,3 3,0
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Concepcion — Talcahuano
Ipsos (San Pedro-Penco- Chiguayante)
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@ Niveles generales de Audiencia— Concepcion-Talcahuano Lunes - Domingo

80
70
60
50
40
30
20
10

Alcance dia Promedio (%)

Alcance Promedio (miles)

Perfil de Auditores

: - ® 2010
| — m 222011
] — 222012
] i r
A 0,\?5' &4 94 &> Q o@q}& \)\{835" c’\q’b‘ ,f,\b‘“ o \§@—,
R \}
I 0 T T [ 3 R R K
2010 64,7 70,9 66,1 65,0 62,5 65,2 64,2 58,8 69,7 63,9
222011 63,1 71,7 | 65,2 | 66,3 | 58,5 63,5 | 62,8 543 | 62,6 | 69,3
| 202012 619 688 | 663 | 621 | 584 628 | 61,1 529 | 663 | 636

“ao | o |G | @ | G | 0 |vowstes| muckes | 13/2 | 2s/as | as/was |

2010 341,9 337 | 712 | 922 | 1448 1656 | 1762 81,1 | 1326 | 1282
202011 | 3419 350 | 718 | 92 | 1389 1649 | 177 746 | 1201 | 1473
202012 3389 340 | 737 | 910 | 1401 1648 | 1741 71,8 | 1282 | 1389

e Low o e o 1o lowe e |z | s Lo

2010 100,0 208 | 270 | 424 484 | 516 237 | 388 | 375
202011 | 100,0 10,3 | 210 | 281 | 406 482 | 518 218 | 351 | 431
222012 100,0 101 | 21,7 | 269 | 413 486 | 514 212 | 378 | 410
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Audiencia todas las radios — Concepcion - Talcahuano

Alcance dia Promedio (%)
Lunes - Domingo

AM-FM BIO-BIO
FM PUNTO SIETE
FM 40 PRINCIPALES
FM CORAZON
FM FMDOS
FM PUDAHUEL
FM FUTURO
FM ADN
FM ROMANTICA
FM CAROLINA
FM EL CONQUISTADOR
FM ROCK & POP
AM COOPERATIVA
FM FEMENINA

FM OASIS
AM-FM ARMONIA
FM DIGITAL
FM INFINITA

25,6 FM INEZ DE SUAREZ
FM U DE CONCEPCION
FM DUNA
FM PENCO
FM TIEMPO
FM NUEVO TIEMPO
FM DINAMICA
FM Radio CATALINA
AM AMISTAD DE TOME
FM ESTILO
FM DONA INES
AM LLACOLEN
FM OCEANIA
FM FLORENCIA
FM LORENZO ARENAS
AM INTERAMERICANA
AM RADIO CHILENA
FM DON MATIAS
FM U DEL BIO BIO
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Ranking principales Radios— Concepcion Talcahuano 2012

Lunes - Viernes

12

10,0
8,0
6,0
4,0
2,0

0,0

~ ~—  \
/[ V \
/ \_ N\~

=== AM-FM BIO-BIO
<©==FM PUNTO SIETE
FM CORAZON
FM FMDOS
====FM 40 PRINCIPALES
e FM PUDAHUEL

== AM-FM BIO-BIO

e FM ADN

=AM COOPERATIVA
FM DIGITAL

Principales Radios

ALC.Prom. Prom.RT

AM-FM BIO-BIO] 26,8 5,926
FM PUNTO

SIETE 11,4 2,845

FM CORAZON 7,2 2,016

FM FMDOS 6,9 1,828

FM 40
PRINCIPALES 6.1 1,204
FM PUDAHUEL 6,1 1,105

Radios Noticiosas

AM-FM BIO-BIO| 26,8 5,926
FM ADN 3,1 0,647
AM
COOPERATIVA 2.7 0,491
FM DIGITAL 19 0,498
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Composicion de la audiencia y alcance promedio — Concepcion - Talcahuano

2012

I PERFIL POBLACION

Lunes - Domingo

Total

100%

ABC1

Hombre

Mujer

13/24

25/44 45/Mas

11,5

26,7

27,5

34,3

54,4

45,6

12,2

34,8

53,0

RADIO Total

AM-FM BIO-BIO

FM ADN

AM COOPERATIVA
FM DIGITAL

100%
100%
100%
100%

RADIO Total

AM-FM BIO-BIO

FM ADN

AM COOPERATIVA
FM DIGITAL

25,6
3,2
2,2

1,6

11,5
16,4
21,3

14,0

ABC1

26,7
28,8
41,8
31,4

27,5
20,3
23,0

16,3

D
34,3
34,5
13,9
38,4

Hombre

54,4
91,0
70,5
70,1

45,6
9,0
29,5

29,9

13/24

12,2
33,3
0,8
4,7

25/44

34,8
51,4
20,5
38,4

Mujer

45/Mas
53,0
15,3
78,7
57,0

ABC1

32,4
5,8
5,2

2,4

33,7
4,6
4,6

2,5

26,2
2,4
1,9

0,9

D
20,0
2,5
0,7

1,4

Hombre

29,0
6,1
3,3

2,3

Mujer

22,4
0,6
1,3

0,9

13/24

12,6
43
0,1

0,3

25/44

25,2
4,7
1,3

1,7

45/Mas
34,0
1,2
4,4

2,2
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Il Temuco
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@ Niveles generales de Audiencia— Temuco Lunes - Domingo

80 -
70 A
60 - -
50 -
40 — m 2010

30 - — m 292011
20 - B 292012

> &
A\ bfo\@

Cao | o | a | @ | | 0 |noweres| mures | 13/28 | 25/ | as/iss

2010 62,1 66,7 | 656 | 649 | 571 636 | 60,8 536 | 663 | 646
Alcance dia promedio (%) 202011 | 62,1 667 | 678 | 611 | 584 659 | 586 486 | 681 | 664
222012 62,5 679 | 662 | 630 | 587 634 | 616 58,0 | 658 | 625

“aio | totaL | i | 2 | G| D |Howees| mueRes | 13/2s | 25/aa | as/wis |

2010 126,6 138 | 300 | 361 | 467 61,6 | 650 31,0 | 502 | 454
Alcance dia promedio (miles) | 203011 | 1290 140 | 316 | 347 | 487 652 | 638 282 | 524 | 484
202012 1325 146 | 314 | 365 | 499 640 | 684 337 | 516 | 472

Cao | o | | @ | G | 0 | noveres | muikss | 13/26 | 25/as | as/was |

2010 100,0 109 | 237 | 285 | 369 487 | 513 245 | 397 | 359
Perfil de los Auditores 222011 | 100,0 109 | 245 | 269 | 378 505 | 495 21,9 | 406 | 375
202012 100,0 110 | 237 | 276 | 377 483 | 517 254 | 389 | 356
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Audiencia todas las radios - Temuco

Alcance dia Promedio (%)
Lunes - Domingo

FM BIO-BIO
FM FMDOS
FM CORAZON
FM ADN
FM PUDAHUEL
FM ARAUCANA
FM PUNTO SIETE
FM CAROLINA
FM 40 PRINCIPALES
AM-FM COOPERATIVA
FM FUTURO
FM POSITIVA
FM EL CONQUISTADOR
FM ROMANTICA
FM ESPERANZA
FM ROCK & POP

FM FUSION

13,3 FM OASIS
FM U DE FRONTERA
FM ACTIVA
AM LA FRONTERA
FM DIGITAL
FM INFINITA
FM ARMONIA
AM 9,20
AM AGRICULTURA
AM PLAY
FM FM PLAYBACK
FM UNIVERSAL
FM NUEVO MUNDO
FM NUEVO TIEMPO
AM PORTALES

FM PELOM
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Ranking principales Radios— Temuco 2012
Lunes - Viernes

Principales Radios

8
6
5 FM FMDOS FMBIO-BIO | 14,5 3,412
4 FM CORAZON FM FMDOS 7,5 1,814
2 ——FM CAROLINA FM CORAZON | 7,2 1,889
1 O=FM PUNTO SIETE
FMCAROLINA | 6 1,533
i P P PP PP LTSI PSSP O B L =
S0 0 0 0. 00,0 O .0 0,0 O O O.0.90. 0.9 \) e\ PUDAHUEL
R R P SR AN R P RIS SR LG SR LI S PO P g S Q((c? FM ARAUCANA | 5,7 1,007
FM PUDAHUEL | 5,7 1,599

Radios Noticiosas

FM BIO-BIO
A Pro Pro
= FM ADN
FM BIO-BIO 14,5 | 3,412
AM-FM
COOPERATIVA FM ADN 5,4 1,184
FM DIGITAL YR
COOPERATIVA 43 | 1061
e AM AGRICULTURA
FM DIGITAL 21 | 0,99
AM AGRICULTURA| 0,7 | 0,166
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Composicion de la audiencia y alcance promedio — Temuco - 2012
Lunes - Domingo

ABC1 Hombre Mujer 13/24 25/44 45/Mas

PERFIL POBLACION 100% 9,9 22,6 27,4 40,1 47,6 52,4 27,4 36,8 35,8

RADIO

ABC1 D Hombre Mujer 13/24 25/44  45/Mas
EM BIO-BIO 100% 12,4 25,5 27,0 35,1 50,7 49,3 12,8 26,6 60,6
EM ADN 100% 19,2 33,3 26,7 20,8 70,8 29,2 12,5 45,8 41,7
AM-EM COOPERATIVA 100% 18,9 35,1 21,6 24,3 67,6 32,4 8,1 25,7 66,2
EM DIGITAL 100% 13,2 23,7 42,1 21,1 44,7 55,3 5,4 43,2 51,4
AM AGRICULTURA 100% 30,0 20,0 50,0 0,0 90,9 9,1 0,0 36,4 63,6

RADIO Total
ABC1 c2 c3 D Hombre Mujer 13/24 25/44  45/Mas
EM BIO-BIO 100% 16,2 15,2 13,1 11,7 14,2 12,5 62 9,5 22,7
FM ADN 100% 10,7 8,5 5,5 3,0 8,4 3,1 2,6 7,0 6,6
AM-EM COOPERATIVA 100% 6,4 5,5 2,7 2,2 5,0 2,1 1,0 2,4 6,5
EM DIGITAL 100% 2,2 19 2,7 0,9 1,7 1,9 0,4 2,0 2,5
AM AGRICULTURA 100% 1,6 0,5 0,9 0,0 1,0 0,1 0,0 0,4 1,0
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psos PUerto Montt
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@ Niveles generales de Audiencia — Puerto Montt Lunes - Domingo

80 -
70 - ] -
60 -
50 -
40 +
30 A — m 222011

— m 2010

20 - 292012
10 A

& & O & Q &

& > > &
QN v O
<9 @Q’ o

®§8~ > ’f?\

Cao | o | a | @ | | D |Howares| musmes | 13/2a | 2s/as | as/was |

_ 2010 62,0 688 | 690 | 670 | 556 61,7 | 623 572 | 622 | 655
Alcance Promedio (%) 222011 61,5 698 | 669 | 641 | 569 622 | 608 536 | 661 | 623
202012 62,0 705 | 694 | 653 | 562 643 | 598 481 | 683 | 653

e 2 2 s s B

2010 84,6 5,9 18 | 239 | 368 415 | 431 214 | 332 | 30
Alcance Promedio (miles) 222011 87,7 6,3 | 182 | 239 | 393 a5 | 432 203 | 384 | 291
292012 909 65 | 194 | 25 | 399 473 | 436 184 | 406 | 32

"o | ot | c | c2 | 3 | D |HOMBRES| MucRes | 13/26 | 25/aa | as/wias |

Perfil de auditores 2010 100,0 70 | 213 | 283 | 435 49,1 | 509 253 | 392 | 355
202011 | 100,0 72 | 208 | 223 | 4a8 507 | 49,3 231 | 437 | 332
202012 100,0 72 | 214 | 275 | 439 520 | 480 202 | 446 | 352
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Audiencia todas las radios — Puerto Montt

Alcance dia Promedio (%)

Lunes - Domingo

FM BIO-BIO

FM 40 PRINCIPALES

FM PUNTO SIETE

AM RELONCAVI

FM FMDOS

FM PUDAHUEL

FM COOPERATIVA

FM ADN

FM FUTURO

FM ACTIVA

FM POSITIVA

FM ROMANTICA

FM INFINITA

FM IMAGINA

FM PARATI

23,9

FM CLASSICA h 1,6

FM ROCK & POP _- 1,5

FM SINTONIA DEL EV _- 1,0
FM OASIS _- 1,0
FM DUNA _- 0,8

FM CUARTA COLINA _- 0,8
FM ESTILO _l 0,4
FM MARIA _l 0,4

FM VERTICE RADIO _l 0,3

FM NUEVABELEN ] 0,3

AM VIENTO DEL SUR P 0,2
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9,0
8,0
7,0
6,0
5,0
4,0
3,0
2,0
1,0
0,0

Ranking principales Radios— Puerto Montt 2012

Lunes - Viernes

FM BIO-BIO

FM PUNTO SIETE

== AM RELONCAVI

FM 40 PRINCIPALES

FM FMDOS

== FM COOPERATIVA

\
A\
— S \ o coremnn
/ \ ™\
/ Py _ G \/ \ e\ ADN
FM DIGITAL

Principales Radios

ALC.Prom. Prom.RT

FM BIO-BIO 26,9 4,208
FM PUNTOSIETE| 8,7 1,922
AM RELONCAVI 8,1 1,441

PRHZI\C/Il:/gLEs 7.2 1112
FM FMDOS 7,2 1,567
FM COOPERATIVA| 5,8 0,894

Radios Noticiosas

FM BIO-BIO 26,9 4,208
FM COOPERATIVA 5,8 0,894
FM ADN 4,9 0,801

FM DIGITAL 3,5 1,184
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Composicion de la audiencia y alcance promedio radios noticiosas
Puerto Montt - 2012 Lunes - Domingo

ABC1 Hombre Mujer 13/24 25/44 45/Mas
I PERFIL POBLACION 100% 6,2 19,2 26,0 48,6 50,3 49,7 26,0 40,4 33,6

Total

- o “““

ABC1 D Hombre Mujer 13/24 25/44  45/Mas
FM BIO-BIO 100% 7,4 18,8 26,7 47,2 51,9 48,1 14,5 46,0 39,5
FM COOPERATIVA 100% 13,0 31,2 29,9 26,0 73,7 26,3 6,6 38,2 55,3
FM ADN 100% 15,6 26,6 26,6 31,3 79,4 20,6 16,1 58,1 25,8
FM DIGITAL 100% 8,1 27,0 29,7 35,1 81,1 18,9 2,7 35,1 62,2

- i “““

ABC1 D Hombre Mujer 13/24 25/44  45/Mas
FM BIO-BIO 23,9 27,6 23,4 24,4 23,4 24,7 23,2 13,2 27,3 28,3
FM COOPERATIVA 5,2 10,3 8,4 6,0 2,8 7,6 2,7 1,4 4,8 8,5
FM ADN 4,3 10,2 6,0 44 2,8 6,8 1,8 2,7 6,1 3,3
FM DIGITAL 2,5 3,4 3,5 2,9 1,8 4,1 1,0 0,3 2,1 4,8
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