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Metodologia, Muestra y Ponderacion

ENCUESTAS
. s o . Muestra No DISTRIBUCION ERROR MAX. 95%
v 309 entrevistas telefdnicas, aplicadas con CATI. (po::derada)
v TOTAL 309 100% 5,6%

Recoleccién de datos, 18 de julio entre las 11 y

12:30 horas. Hombre 95 31% +10,1%
Mujer 214 69% +6,7%
‘/ YT ,
Muestreo !:)rObabIhStICO de hogares con teIefo,no 3 e cq 19% +12.8%
fijo, a partir de BBDD de teléfonos de Valparaiso,
. = 0, 0,
propias de ICCOM. 30249 afios 7 S 210,0%
50 a 74 afios 153 50% +7,9%
v Dentro del hogar, seleccién de los sujetos por Alto (C1C2) 118 38% +9,0%
cuotas de sexo, GSE y edad.
Medio (C3) 106 34% +9,5%
v" Datos ponderados a nivel de sujetos por Sexo, Edad Bajo (D) 85 28% +10,6%

y GSE, obteniendo una muestra representativa de la
comuna de Valparaiso.
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- Principales Resultados



Opinion del cambio de nombre del estadio:
¢A usted le parece bien o mal que el estadio Chile Deportes de Playa Ancha se pase a llamar Estado Elias
Figueroa?

Bien
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